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Drucken, falzen, stanzen, perforieren -
bei NP DRUCK trifft Produktivitit auf
Kreativitit.

Das Ergebnis: keine ,Stangenware®, sondern
Folder, Prospekte und Magazine, die Raum
fur beeindruckende Produktprdsentationen
mit hohem Wiedererkennungswert bieten.
Dank Erfahrung und modernster Technik
bringt NP DRUCK Vielfalt und Kreativitét
zurtick in die Welt der Druckprodukte.
Damit Print Spal? macht!

Wir entfalten Ihre Méglichkeiten!
NP DRUCK bietet viel mehr Falz-Stanz-Perforier-und-so-
weiter-Moglichkeiten, als hier Platz hatten. Drei Beispiele

sehen Sie unten, fur mehr rufen Sie +43 (0)2742/802-1297
oder scannen Sie den nebenstehenden QR-Code.

NRDRUCK

NIEDEROSTERREICHISCHES PRESSEHAUS
www.np-druck.at
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Uberwachungs-Tsunami

Es waren starke Formulierungen, die da vom Keynote-Redner in Linz beim Druck- und
Medienkongress des Druckerverbandes gebraucht wurden. Etwa der Begriff , digitaler
Tsunami”, der den Menschen Angst mache... Und das wére die grofse Chance fiir das
Gedruckte auch in Zukunftnoch wichtig zu sein. Was nun folgen wiirde wére die , Rache
des Analogen”.

Ja, warum nicht? Fakt ist, dass bereits jetzt durch die Digitalisierung unser komplettes Le-
benverdndertwordenist. Nicht nur unsere Einkaufsgewohnheiten, die Dienstleistungen,
die Art und Weise wie wir uns informieren, wie wir kommunizieren. ..

Wir alle sind gldsern, vollkommen transparent und durchsichtig geworden. Nicht nur,
dass iiberall mitgeschaut, mitgehért, mitgelesen wird; diese Datenflut wird gesammelt,
sortiert —und wenn’s einmal notwendig sein sollte, gegen uns verwendet werden.

Vorzweijahrenwaresnoch dieach so bose NSA, diein der Datenflut herumgestéberthat
—jetzt wollen auch die Neugierigen in Osterreich mitspionieren. Wir alle haben es gehort,
wenn’s nach dem Gesetzesvorschlag zum Sicherheitspaket geht, soll es zwar vielleicht
doch keinen Bundestrojaner geben, der in alle unsere Smartphones, Laptops, Computer
eingeschleust wird - aber alles und jedes, was von unseren digitalen Geraten in irgendei-
ner Art gesendet wird — auch in die Cloud — wird gespeichert und mitgelesen. Wenn Sie
mich fragen, ein Skandal! ...Aber wenn wir uns das gefallen lassen?

Und da gewinnt dann gleich noch eine andere Meldung an Dimension: Laut Presse néh-
me die Anzahl sogenannter ,Staatsverweigerer” massiv zu. Staatsverweigerer, das sind
die, die die Autoritit der Staatsorgane in Frage stellen... und gegen die nun ebenfalls mit
einem neuen Strafrechtsparagraf en vorgegangen werden soll. So wird allein schon die
Beteiligungan einer staatsverweigernden Verbindungkiinftig strafbar gemacht. Umeiner
Bewegung anzugehéren, sei aber gar keine gemeinsame Organisationsstruktur notig.
Damitsoll sichergestellt werden, dass der Staat auch auf einzelne Personen strafrechtlich
reagieren kann, heilSt es offiziell.

Und z&hlt man jetzt Eins und Eins zusammen...?

Bedngstigend. Am Beispiel Tiirkei sieht man, wie schnell unbescholtene aber halt doch
andersdenkende Biirger zu Freiwild werden — schnell wird die Digitalisierung zur Waffe
gegen Unliebsame, und der Staat zum Feind des Biirgers. Wehret den Anfangen, hat es
einmal in anderem Zusammenhang geheilSen. Seien wir auch jetzt absolut wachsam!

Kurz noch zu diesem Hett. ..

Mit einiger Zeitverzdgerung finden Sie nun auf den ersten Seiten dieser Ausgabe eine
Nachlese zur Xfair Anfang April in der Marx-Halle. Und auch in den weiteren Heftteilen le-
sen Sie einige Berichte (iber den Auftritt von Ausstellern. Jedenfalls haben bereits die Vor-
bereitungen ftir die dritte Ausgabe, vom 10. bis 12. April kommenden Jahres, wieder in
der Marx Halle, begonnen — mehr dazu auch auf www.Xfair.at.

Messe- und Kongressevents werden auch den heurigen Herbst pragen. Zumindest fiinf
namhafte Veranstaltungen buhlen um Aussteller und Besucher. Schade, dass es zu eini-
gen Terminkollisionen kommt. Auch die PrintFair auf der Graphischen diirfte darunter lei-
den. Zeitgleich findet in Diisseldorf namlich die Viscom statt. Aber Sie miissen ja nicht
berall persénlich anwesend sein. Damit Sie wissen, was wirklich lauft werden wir in un-
serem September-Heft umfangreich iiber die zu erwartenden technologischen Neuhei-
ten — und die moéglichen Anwendungen — berichten.

Viel Technologie und Anwendungen auch in dieser Ausgabe: esistschon spannend zu se-
hen, welcher Dienstleister mit welchen Systemen in die Zukunft geht. Bei Styria investiert
man 30 Millionen in den Zeitungsdruck, bei Jentzsch setzt man auf den Digitaldruck. ..
Und auch international gehen die Produzenten verschiedenster Wege.

Also, geschitzte Leser, viel Interessantes wieder in dieser X-media Ausgabe. ..

Schénen Rest-Sommer noch — bis September,
Ihr Rudolf Messer

X-media 4-2017
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Xfair 2018 vom 10. bis 12. April. Der Countdown lduft...
Das Fest fir Print wieder in der Marx Halle in Wien

Das zusatzliche Highlight zur Xfair 2018:
Eine ,packX” als Spezialevent fiir die Verpackungsbranche

YelloTools auf der Xfair: ,So macht Werbetechnik echt Spa8”

Gute Geschifte in der Marx Halle:
positive Bilanz auf der zweiten Xfair im April

Reprografen-Verbandschef Ernst Honig:
,Die Xfair als Fixpunkt ist Win-Win-Situation fiir alle”

Auch Trotec zufrieden mit der Xfair 2017
... und auch 2018 wieder grols mit dabei.

Ein Lob, das wirklich alle sehr gefreut hat.

Veranstaltungen
Ein heiller Messeherbst fiir Druck und Werbetechnik

Viscom Disseldorf vom 18. bis 20. Oktober 2017:
Innovation und Inspiration fiir internationale Werbebranche

Das Rahmenprogramm der Viscom

swiss publishing days 19. bis 21. September
Willkommen in der neuen Publishing Welt

InPrint 2017: Drucklésungen fir die industrielle Fertigung

Das Neueste von Chesterman & Timson:
Pure Digital fiir Druckdienstleister und Kreative

Verbande / Trends

Die Rache des Analogen:
Der digitale Tsunami 6ffnet neue Chancen fiir Print

Blitzumfrage: Haptisches Erlebnis spricht fiir Print
Druckbranche erstmals seit Jahren mit leichtem Umsatzplus

Produzenten

Styria setzt weiter auf die gedruckte Zeitung
30 Millionen fiir Zeitungsrotationen und Versandtechnikraum

Salzer-Cousins finanzieren Ausgleichsquote:
Ueberreuter darf weiter machen

Das Taussche Druckimperium wdchst weiter
Swarovskis verkaufen ihre Gerin-Anteile

Offset 5020: Neuausrichtung im Drucksaal mit manroland

LED-GrofRformat und A3+ Bannerdruck:
Druckerei Jentzsch setzt auf Digitaltechnologie

Zertifizierter High-Speed-Inkjet-Druck bei VSG

Huber Reklametechnik:
Erfolg dank Investitionen ins Digitaldruckzentrum

So sehen Sieger aus: Edition Lammerhuber raumt ab...
Rattpack tibernimmt dvb komplett
Ulikett fir Umweltmafnahmen ausgezeichnet

1,15 Milliarden Euro:
Constantia Flexibles verkauft Labels Division an Multi-Color

Wendel-Gruppe und Turnauer Stiftung

Anwendungen

GroRinvestition in Russland fiir moderne Buchproduktion:
KBA und OD Systeme aus Wien als Projektpartner

Rolle zu Rolle Digitaldruck:
Digital Lizard installiert weltweit erste HP Indigo 50000
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Okologisches Papier fiir Fastfood aus Traun

Es griint so griin... Graspapier von Scheufelen

dua Druckfarben ist nun Epple Druckfarben Osterreich
Europapier hat Eu-Ro komplett iibernommen

Werbetechnik

Igepa Austria und die Werbetechnik. Hiittengaudi auf der Xfair

Starre Medien, Mimaki UV-LED, Kornit-Textildruck...
Kalle Repromedia/Vink Austria — GrofSer Auftritt auf der Xfair

Digitaldruck
Oki schlieft seine Niederlassung in Osterreich

Konica Minolta: neuer Geschéftsbereich fiir
professionelle und industrielle Lsungen

Xerox bringt drei neue Versant-Drucksysteme

Integrierbare mobile Hybriddrucklésung:
Digi-M-Jet von Memjet und Digikett

Canon und die digitale Herausforderung
Neupositionierung im Businessbereich

Canon/Océ erweitert Varioprint-Inkjetportfolio
OKI launcht kompaktesten A3 Weiltonerdrucker

Druck

Nach Umstrukturierung zum ,digitalen” Unternehmen:

Heidelberg auf Wolke Sieben — Gewinn soll sich verdreifachen

200 Jahre Koenig & Bauer:
Von der Klosterschmiede zum industriellen Druck

KBA ErgoTronic AutoRun:
Autonomes Drucken als Bedingung fiir industrielle Produktion

Neue Europazentrale flir Draabe/Condair

Endstufe

Synergien locken: GUK tibernimmt MB Bduerle

MBO und Herzog+Heymann wieder bei Samhaber
MBO prasentiert neue K80 Kombifalzmaschine

Bobst und 75 Jahre Leidenschaft fiir Falten und Kleben
Polar: neues Ausbildungszentrum

Rekord bei Kama: zweistelliges Wachstum

Horizon stellt sich in Deutschland neu auf

Miiller Martini begeistert mit seinem Vareo-System
Von der Xfair in Wien direkt nach Ruménien
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Xfair 2018 / Vorschau

Xfair 2018 vom 10. bis 12. Aprl
Der Countdown lauft bereits...

Das Fest fur Print wieder in der Marx Halle in Wien

achdem die Gemeinde Wien nun —
N zumindestbis 2018-griines Lichtfiir

die weitere Nutzung der Marx-Halle

als Veranstaltungslocation
reits im nachsten Jahr, vom Dienstag, 10.

April, bis Donnerstag, 12. April, wiederim 3.

lern gefiihrt—ein Grofteil von ihnen mochte
auch im kommenden Jahr auf einer Xfair mit

ihren Produkten préasent sein konnen” kom-
mentiert Rudolf Messer diese Entscheidung.
,Eigentlich war ja immer geplant, dass eine
Xfair jahrlich stattfinden soll — aber nur we-
gendes Drupa-Jahres 2016 habenwireinmal
pausiert. Und nachdem im Digitaldruckbe- |
reich die Technologie-Zyklenimmerschnel-  :
ler werden, wird es auch im April 2018 wohl

jede Menge Neuheiten geben”, erkdrt er.

Fix geplant ist dartiberhinaus auch schon

gegeben hat,
steht es also fest. Die nachste Xfair wird be-

. Auch 2018: Technologien

- und Anwendungen —

Wiener .Gemelndelz'bezwk,. stattfinden. ,Wir von klassisch bis dlglta|
haben viele Gesprache mit unseren Ausstel-

uch 2018 soll die Xfair wieder einen :
Atechnologischen Bogen vom klassi-
schen Druck bis zu digitalen Spezial- :

anwendungen spannen. Schwerpunkt der ;| S€minare und Workshops,

: retaliung wr f . CEE Wrap Masters, Printers
er Digitaldruckbereich sein — angefangen : i 3 i
vom Produktionsdruck bis zu Grofformat- Lounge, ...ein Fest fur Print
Anwendungen, etwa fiir den Textildruck, bis :
zu Werbe-Anwendungen. Erginzt um den
Bereich Bedruckstoffe und Substrate sowie :
. dieEnd-undWeiterverarbeitung mitVerede-

lung und Laseranwendungen. Und die meis-

eine vierte Xfairim Jahr 2019 —vermutlichiin :
¢ reichhabensobereits wieder ihre Teilnahme
Und, wenn die Wiener Lokalpolitik es will, :
¢ Ein weiterer Schwerpunkt fiir 2018 soll wie
: gewlinscht ein erweiterter Bereich Werbe-
¢ mittelproduktion, Signage und Outdoor-Me-
¢ dia sein, sei es klassisch hergestellt oder rein
. digital. Auch hier liegen bereits einige Aus-
¢ steller-Voranmeldungen vor.

der letzten Marz- oder ersten April-Woche.

ebenfalls wieder in der Marx-Halle.

2018-Veranstaltung wird natiirlich wieder

ten der heurigen Aussteller aus diesem Be-

zugesagt bzw. Standfldchen reserviert.

Und selbstverstandlich werden auch wieder
die CEE Wrap-Masters abgehalten werden.

benfalls wieder Teil der Xfair wird
E201 8 die Printers Lounge sein, in der
sich Druckdienstleiter und besonders

Spezial- Anbieter prasentieren kénnen. Na-
tirlichwird dortauch wieder Platz fiir Institu-

Das zusatzliche Highlight zur Xfair 2018 in der Marx Halle:

Eine ,,packX” als neuer Osterreichischer
Spezialevent fur die Verpackungsbranche

auch fiir viele der bisherigen Aussteller auf der Xfair, insbe-
sondere die klassischen Maschinen- und Systemzulieferer — :

wird im kommenden Jahr aber der gesamte Verpackungsbereich
sein. Dank der Initiative der beiden Gsterreichischen Verpackungs-
zeitschriften Kompack und Pack & Log wird vom 10. bis 12. April :
unter dem Arbeitstitel packX erstmals seitJahren wieder ein eigener : .
- Branchenplattform fur alle Verpacker

n uch Gernot Rath, Chefredakteur des Magazins Pack & Log,

E in ganz besonderes Highlight zur Xfair 2018 — und das wohl :

Verpackungsevent in Osterreich organisiert werden.

Eigenes Rahmenprogramm

2015 wurden wirauch wegen einer Erweiterung der Xfairfiir

den Verpackungsbereich angesprochen. Schon bei der heu-
rigen Xfair waren einige Aussteller aus dem Verpackungsbereich :
vertreten—2018 wirdes fiir den Bereich Verpackung abereinekom-
plett eigenstandige Infrastruktur geben. So ist fiir die packX in der :
: che und deren Auftraggeber und Kunden” sieht. Somit sollen auch
Harald Eckert, Chefredakteur des Kompack-Magazinsundeinerder :
packX-Promotoren: ,Die Xfair istfiir uns ein ideales Umfeld, der ge-
samten Verpackungsbranche in Osterreich, aber auch den Nach-
barldndern, wieder eine professionelle Fachveranstaltung anzubie-
ten. Wir arbeiten derzeit auch an einem speziellen Rahmenpro-

Xfair—Organisator Rudolf Messer: ,Schon bei der ersten Xfair

Marx-Halle auch ein eigener Bereich reserviert.

gramm —etwa mit der feierlichen Vergabe der international renom-
mierten Green Packaging Star Awards.” Und verschiedene lokale
Verpackungs-Institutionen haben bereits versichert, sichbei der Ge-
staltung des Rahmenprogrammes einzubringen. Auferdem haben
eine Reihe prominenter Experten ihre Teilnahme zugesagt.
Laufend Aktuelles dazu auf www.packX.at bzw. xfair.at.

hat bereits klare Vorstellungen zu den Themen einer packX.
,Die reichen vom Bereich Vorstufe und Design aus dem be-
stehenden Xfair-Inhaltheraus bis zu Automation/Roboting und Ver-
sandlogistik. Quasi eine Verpackungsstralle, in der die gesamte Pro-
zesskette abgebildet wird.”
Wobeisein Partnerbei Pack & Log, Manfred Meixner, die packX be-
sonders ,als Branchenplattform fiir die gesamte Verpackungsbran-

die Verpackungshersteller selbst als Aussteller angesprochen wer-
den... Undviele vonihnen haben mittlerweile ihr Interesse an einer
Teilnahme bekundet. Und natiirlich sind auch die Interessens- und
Branchenverbénde eingeladen sich und ihre Dienste der Verpac-
kungsbranche zu prasentieren.

3-4/2017 X-media
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120Firmenaufbrutto 7.000 qmprisentiertensich 2017 vom4. bis 6. April bei der zweiten Xfair in der Marx Halle in Wien. Mittlerweile haben
die Vorbereitungen fiir die 2018er-Ausgabe, vom 10. bis 12. April, ebenfalls wieder in St. Marx, begonnen. Dann mit zusétzlichem Schwer-
punkt Werbetechnik und Werbemittelproduktion sowie einem eigenen Event namens packX fiir die gesamte Verpackungbranche

tionen und Verbande. Und auch eine klassi-
sche Print- und Buchbinder-Werkstatt wird
wieder eingerichtet werden in der live auf
historischen Gerétschaften produziertwird.

Auch fiir die Vermittlung der aktuellsten

Technologien und Anwendungen wird es :

wieder ein Rahmenprogramm geben. Dies-
mal aber mehr in Form von Waorkshops und
Fachseminaren. So hat etwa bereits Prof. Dr.
Klaus Thaler von der Druck- und Medien-
hochschule in Stuttgart zugesagt, speziell fir
die Besucher der Xfair ein besonderes Pro-
gramm zusammenzustellen.

Und natiirlich wird auch 2018 die Xfair wie-

. der zueinemechtengesellschaftlichenEreig- |
¢ nis werden. Unter anderem wieder mit ei- |
¢ nem ausgelassenen Fest fir Print am 11.
i April, bereits traditionell am zweiten Messe-
i abend — wobei die Latino-Nacht von heuer
mit heifem Samba undkubischenRhythmen
. schwer zu toppen sein wird.
! Messer: ,Grundsitzlich hat sich am ur-
¢ spriinglichen Konzept der Xfair nichts gedn-
i dert - ein echtes Fest fiir Print mit viel Gele-
. genheit zum Networken und Kommunizie-
i ren. Das kommt sowohl bei Ausstellern und
Besuchernsehrgutan. Aber natiirlichwollen |

steller sowie die tatsichlichen Gegebenhei-
ten reagieren...”

i Jedenfalls wird auch 2018, wie auch bei den

letzten beiden Xfairs, fiir vorregistrierte Besu-
cher all das gratis sein. Der Besucher-Regi-
strierungsbuttonwirdab 1. Dezember frei ge-

i schalten sein.

Laufende aktualisierte Infos zu Ausstellern,
Vortragsthemen und Rahmenprogramm gibt
es auf www.xfair.at.

Ein Restimee zur Xfair 2017 lesen Sie auf den
ndchsten Seiten, eine umfangreiche Photo-

Ein Fachevent mit AuBenwirkung

ine packX soll abernichtnurlokal in Osterreich sondernauch
E international, insbesondere in die Nachbarlander im Stiden

und Osten, wirken. Xfair-Veranstalter Rudolf Messer:,,So ha-
ben wir bereits mit den beiden Packaging-Fachzeitschriften fiir Un-
garn sowie Tschechien und die Slowakei eine intensive Partner-
schaft vereinbart.” Beide Hefte werden die Veranstaltung promi-
nent promoten und planen Leserreisen mit einem speziellen
Besichtigungsprogramm. Und natiirlich ist mit den internationalen
Verpackungsverbanden weitreichende Kooperation geplant. ,Ein
Event mit betrichtlicher Auflenwirkung also”, meint Organisa-
tionsleiter Messer.

Ihr Stand auf der Xfair und packX
n Iso, z6gern Sie nicht, sichern auch Sie sich die besten Stand-

plitze. Noch gibt es fiir alle schnellentschlossenen Ausstel-
ler interessante Friithbucherkonditionen
Ein Hallenplan-Vorschlag fiir den 2018er-Event liegt bereits vor
und Stande fiir die Xfair bzw. die packX kénnen bereits mit Onli-
ne-Formularen auf www.xfair.at unverbindlich reserviert werden.
Dort gibtes auch laufend aktualisierte Infos zu Ausstellern und dem
ndheren Programm.
Fiir Fragen und weitere Informationen zur Xfair bzw. die packX ste-
hen gerne fiir Sie bereit:
Rudolf Messer, 0699/11655760, messer@x-media.at
Sandra Messer, 0699/17163897, info@xfair.at
Klaus Vogl, 0664/3908263, klaus.vogl@xfair.at
Harald Eckert, 0699/17145749, kompack@gmx.at
Gernot Rath, 0676/9242251,g.rath@packundlog.at
Manfred Meixner, 0664/5751287, m.meixner@packundlog.at
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i wir auf die Wiinsche der Besucher und Aus-

i galerie gibt es auf www.xfair.at.

YelloTools Premiere auf der
Xfair in Wien: ,So macht
Werbetechnik richtig SpaB”

oll des Lobes tiberdas Konzeptder Xfairals Fest fiir Print
VUnd tiber die Qualitét der Besucher zeigten sich so gut

wie alle Aussteller der letzten Veranstaltung. Angetan
von der Xfair 2017 war denn auch YelloTools, der internatio-
nale Superstore fiir Werbetechnik-Material- und Werkzeuge.
Mitseinem 18 Meter langen YelloTool- Superlinerbus présen-
tierte sich das Unternehmen das erste Mal in Osterreich.
So war denn Firmenchef Michael Althoff besonders mit der
Qualitatder Besucher ,mehrals zufrieden”. Die Kunden seien
sehr interessiert gewesen, die Gespriche intensiv und die
Stimmung mehrals gut, meinter. ,Eine unglaublichtolle Loca-
tion mit einem besonderen Ambiente in einer wirklich scho-
nen Stadt zusammen mit interessanten Kunden auf einem
fachlich hohen Niveau. So macht Werbetechnik richtig Spals.
Dasgesamte Messeteam umdie Xfair war extrem hilfreich und
sympathisch— die Stimmung entsprechend locker und ausge-
lassen. Vielen Dank an alle Besucher und Géste an unserem
Stand —wir haben das Fachsimpeln mit Euch allen sehr genos-
sen.”
Michael Althoff hat auch gleich eine Botschaftanalle, diesich
2017 den WegnachWien undaufdie Xfairgesparthatten: ,lhr
habt alle RICHTIG was verpasst! Eine Fachmesse mit diesem
Niveauundindieser Atmospharefindetsichin Europasehrsel-
ten. Unser Tipp: Markiert euch die ndchste Xfair schon jetzt
ganz fett in eurem Terminkalender!”



http://www.xfair.at
http://www.xfair.at
http://www.xfair.at
mailto:messer@x-media.at
mailto:info@xfair.at
mailto:klaus.vogl@xfair.at
mailto:kompack@gmx.at
mailto:g.rath@packundlog.at
mailto:m.meixner@packundlog.at
TECNAVIA



 [CROPPDFINORIG]

crop = -28 -28 -28 -28




Xfair 2017 / Nachlese

Gute Geschafte in der Marx-Halle
Positive Bilanz auch der zweiten Xfair im Aprll

it einer durchaus positiven Bilanz
M ist am 6. April in Wien die bereits :

zweite Ausgabe der Xfair zu Ende
gegangen. Zwar konnten trotz eines Besu- :
cherplusvonimmerhin 20 % aufknapp 2400 :
Besucher (2017 exakt 2.394, 2015 1.987) :
nichtganzdie Erwartungen des Veranstalters :
erfiillt werden, doch waren sich alle Ausstel-
ler Uber die ausgesprochene Qualitit des :
Publikums einig. ,Ein paar Hundert mehr :
wadren schon gewesen — aber die Branche st :
halt doch nicht viel groBer”, restimierte Ru-
dolfMesser, der verantwortliche Organisator

der Xfair.

,.verkauft...”:
Gute Geschéafte dank

hochwertiger Fachbesucher

er hohen Qualitat der Fachbesucher
Dentsprechend entwickelte sich je- :

denfalls das Messegeschift bei den :

meisten Ausstellern dufSerst positiv.

So konnte zum Beispiel bereits am ersten :
Messetag Miiller Martini den Verkauf desam

eindrucksvollen Messestand ausgestellten :
bestehend aus
: dem hochautomatisierten Klebebinder Va- :
reo in Kombination mit dem Dreischneider :
Granit, nach Ruménien vermelden (siehe :
. stellten Exponaten, auch auf dem HP-Grol3-
i formatdrucksystem, ,Verkauft’-Schilder.

¢ Aber auch Holler mit Epson und Alphaset

Endverarbeitungssystems,

Reprografen-Verbandschef Ernst Honig:
,Xfair als Fixpunkt ist Win-Win-Situation
far alle Anwender und ihre Zulieferer”

ten der Anwender und Druckdienstleister gefun-

Viele prominenten Befiirworter hatdie Xfair von Sei-
den. So auch Ernst Honig, Vorsitzender des dster-

sen flir manche unserer Mitglieder zu weit entfernt sind

reichischen Fachverbandes Reprografie. Ernutzte das Edi-
torial der Sommer-Ausgabe seines Verbandsmagazins
reNews fiir einen eindringlichen Appell an die Zulieferin-
dustrie, die sich durch die Xfair ergebenden Méglichkei-
ten noch intensiver zu nutzen.

,Mancherwird sich vielleicht wundern, dass wir der Xfair
bereitsim Vorfeld aberauch nach dem Ende breiten Raum
geben. Esgibtdoch drupa, Fespa undandere internationa-
le Ausstellungen. Aber ich denke, dass diese groen Mes-

auch unseren Bericht im Endstufen-Teil die-
ses Heftes).

Auch im Werbetechnikbereich der Xfair
wurden gute Geschdfte gemacht. Bei Aristo
etwa fanden sich auf so gut wie allen ausge-

© waren vom Messeerfolg begeistert. Und
: auch Werner Ammerer, Marketingchef von
: Trotec, berichtet von einen duBert positiven
: Messeverlauf(siehe eigener Berichtrechts).

Heil3e Samba-Show und
. Latino-Musik: Ein wohl
gelungenes Fest fur Print

ber nichtnurdie vielfdltigen Exponate
Ader Messe selbst waren fiir die Besu-

chereinHighlight, auch das Rahmen-

¢ programm konnte sich sehen lassen. Ein vol-
¢ ler Erfolg war denn auch das eigentliche Fest
. fiir Printam Abend des zweiten Messetages.
: Sdngerin Nadja und ihre kubanische Band
¢ Clave Namd sorgten fiir heife Latino-Rhyth-
¢ men. Und die beiden attraktiven Solistinnen

¢ der Samba-Show waren schlieRlich auch
¢ verantwortlich, dass selbst der gelangweil-
i teste Gastsichaktiv zudenheiflen Rhythmen
. in Bewegung setzte.

oder 2 bis 3 tigige Abwesenheitfiir kleine Betriebe organi- | reNews

satorisch nicht moglich ist, darum finde ich die Idee einer
Prasenz auf lokaler Eben sehr gut”, begriindet er sein Enga-
gement. ,Meist kurze Anreise, iberschaubares Angebot -
und ganz wichtig, man kommt oft mit dem personlichen
Betreuer direkt ins Gesprach.” Besonders diesen Kommu-
nikationsfaktor solle man nicht unterschatzen, schreibt er.
,Natrlich ist mir bewusst, dass fiir die Aussteller Kosten
entstehen. Sollte es aber gelingen, diese Messe als Fixpunkt
einmal jahrlich zu etablieren, ware das fiir beide Seiten,
Kunde und Anbieter, eine echte Win-Win-Situation.”

Die Kasperl-Maschine
- und die Urform des
- Tintenstrahl-Drucks

Messenachmittag als sich flr eine

ErstaunteGesichtersah manauchjeden
Stunde die Kasperl-Maschine in Be-
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Auch Trotec zufrieden mit der Xfair 2017
...und auch 2018 wieder grol3 mit dabei

esonders angetan von der erstmaligen Teilnahme auf der Xfair 2017 war auch
Werner Ammerer, Marketingchef des Welser Lasersystem-Spezialisten Trotec.
,Die Xfair war fiir uns eine wunderbare Gelegenheit unsere Produktneuigkeiten
furdie Druckbranche vorzustellen. Es findetsich auf der Xfair genau die Zielgruppe, die
wir adressieren wollen. Die vielen interessanten Kontakte und detaillierten Gesprache
haben gezeigt, dass unsere Teilnahme an dieser Branchenmesse die richtige Entschei-

dung war.”

Xfair 2017

Zur Bestdtigung hat denn auch Trotec bereits fiir die 2018er Xfair vom 10, bis 12. April
wiedereinen Standreserviert. C4/D3, beim Gutenberg Plazabzw. der Printers Lounge —
und mit 60 qm fast doppelt so grols wie 2017.

wegung setzte. Auf den ersten Blick eine :
Menge Schrottund Geriimpel, das aber, vom
»Maschinisten”, dem Kiinstler Paul Skrepek,
. Viele Interessierte Besucher fanden auch die
i schoénsten Biicher Osterreichs in einer Son-
genial auch die Urform eines Tintenstrahl-
Systems in Form eines bereiten Pinsels, auf :

geschicktin Bewegung gesetzt, teils fantasti-
sche, teilsbizarreKldnge hervorbrachte. Und

Print-Werkstatt auf historischen Gerdten von
Georg Schandl, etwa einer Kniehebelpresse,
gedruckt wurde.

derschau des Hauptverbandes des dsterrei-
chischen Buchhandels.

¢ Teilnehmern aus Osterreich und Deutsch-
. land waren auch einige Spezialisten aus Un-
© garn, Bulgarien und Rumdnien zu diesem
¢ Wettbewerb angetreten, bei dem es galt von
¢ AutoEisnerbereitgestellte Fiat 500 mitFolien
¢ von Sott zu veredeln. Eine dreiképfige Jury
¢ beurteilte die Qualitdt der Folierungen.

© Verklebespezialistenaus Ruminienund Bul-
© garien waren es dann auch, die schlieBlich
¢ im Finale am dritten Messetag den Sieg unter
¢ sichausmachten. So gingen Platz vieran Da-
¢ niel Octav Mitrea aus Bacau in Ruménien,
¢ Platz 3 an Ivan Tenchev aus Varna, Bulga-
¢ rien, der zweite Platz an Stan Cosmin aus
© Craiova in Ruménien und der Sieg an Trajan
¢ Moldovan, ebenfalls ein gebiirtiger Rumine,

der aber seit seiner Teilnahme bei der CEE

Wrap Masters 2015 (2.Platz) in Osterreich
. als Verklebespezialist tatig ist.

den durch kleine Schlduche bunte Tinte

ein Kontrapunkt zu den ausgestellten High-

tech-Digitaldruck-Systemen...

Traditionell ging es tbrigens auch in der
Printers Lounge zu, wo die Buchbinder ihr :
handwerkliches Geschick zeigtenundinder :

. CEE Wrap Masters 2017:
tropfte und auf einem sich drehenden Unter- Sieger kommen aus
grund bunte Scheiben herstellte. Wahrlich : - .

- Rumé&nien und Bulgarien

pannend bis zuletzt auch die CEE :
SWrap Masters, bei denen sich auch

heuer wieder die besten Folienverkle- :

ber um wertvolle Preise matchten. Neben

Ein Lob, das wirklich alle sehr gefreut hat

Sehr geehrter Herr Messer & das gesamte Xfair Team!
Ich muss lhnen ein grof3es Lob fiir die abgehaltene Xfair 2017 aussprechen. Top organi-
siertvon Anfang bis Ende. Egal ob Aufbau, die 3 Messetage mitdem Festals Highlight so-

wie Abbau und Organisation.

Fiir uns als Erstaussteller war die Messe an den 3 Tagen dul8erst positiv. Es konnten viele
neue Kontakte und konkrete Geschéfte abgeschlossen werden. Weiters war die Xfair
ebenfalls ein nettes Get-to-gether mit schon bekannten Gesichtern.

Beiunserer aufgebauten Print-Werkstatt schwelgten so einige Besucher in Nostalgie, die
wiederum nebenan von unseren modernen Systemen ins Hier und Jetzt zuriickgeholt

wurden.

Ich wiirde mich freuen, wenn sich die Xfair als professionelle Printmesse in Osterreich
etabliert. Alle 2 Jahre finde ich gut. 3 Tage perfekt.

Mit freundlichen Griilsen,

Georg Schandl, Mechanik und Maschinenbau fiir die grafische Industrie

Enttduschend geringer
. Konferenz-Besuch als
- einziger Wermutstropfen

eeindruckend auch das Konferenz-
Bprogramm mit Spitzenreferenten zu

drei aktuellen Tagesthemen: Dem Fu-

. tureForum Uberdie Zukunftvon Printineiner
i sich zusehends verdndernden Welt, einem
¢ Thementag Umwelt und Print sowie einem
. eigenen Thementag Technologien und An-
¢ wendungen. Trotzdem blieb die Konferenz
¢ der einzige Wermutstropfen: ,Die namhaf-
© testen Expertem, neue Perspektiven, viel ex-
© klusives Knowhow — aber leider enttiu-
. schend wenig Interesse”, so Rudolf Messer —
i ,...als ob ohnehin schon alle alles wiss-
: ten...!” Hier werde man sich fiir die nachste
© Xfair wohl Einiges einfallen lassen miissen,
¢ atzt der dartiber sichtlich frustrierte Veran-
staltungsleiter. ,Aber offensichtlich ist das
: ein Phanomen, das auch auf den meisten an-
¢ deren Events zu beobachten ist...”

: Mehr Aussteller-Nachberichte zur Xfair 2017
. finden Sie in den Fachrubriken dieses Heftes
¢ bzw.aufwww. Xfair.at. Dortgehts’sauch zur
¢ umfangreichen Photogalerie.

X-media 3-4 /2017



TECNAVIA



 [CROPPDFINORIG]

crop = -28 -28 -28 -28




Vorschau

Ein heilRer Messeherbst fur Druck und Werbetechnik

Es wird ein heilRer Messeherbst mit vielen konkurrierenden und
sich teilweise auch iiberschneidenden Events.

Abgesehen von der Labelexpo in Briissel vom 25. bis 28. Septem-
. Also, geschitzte X-media-Leser: Viel Vergniigen beim Herbst-

berbeginntder Messestressso richtigam 10. Oktober (bis 12. Ok-

tober). Da 6ffnetin Berlin die IFRA Expo, die internationale Fach- :
messe fiir Zeitungstechnik. Parallel dazufindetvomgleichenVer-
anstalter dort eine DCX Digital Content Expo, fiir digitales Nach- :
richtenmanagement aber auch die Integration von Sozialen

Netzwerken in den Nachrichtenfluss, statt.

Einen Tag spater —11. bis 14. Oktober — beginnt in Sinsheim die

Druck + Form, abgesehen von der Drupa Deutschlands einzige
Druckfachmesse.

Nach kurzem Luftholen geht die Eventreise weiter nach Diissel-
dorf zur Viscom vom 18. bis 20. Oktober. Sonst iiblicherweise in :
der ersten Novemberwoche angesetzt, hat der Veranstalter seine
Digitaldruck und Signage-Veranstaltung wegen Terminkollisio- :
nenvorverlegt — und sich damit genau auf den Termin der Print- :

i FairinWiengesetzt—am18.und 19. Dezember. Nur die InPrintin
Miinchen, vier Wochen spater vom 14. bis 16. November, hat

sich da abgesetzt.

Messe-Marathon. Lesen Sie hier erste allgemeine Ankiindigun-
gender Veranstaltungen, mehr Details dazuund zu den dannaus-
gestellten Produkten in unserer September-Ausgabe.
Die wichtigsten Messetermine nochmals im Uberblick:
Labelexpo Briissel — 25. bis 28. September 2017
IFRA Expo & DCX Expo Berlin — 10. bis 12. Oktober 2017
Druck + Form Sinsheim — 11. bis 14. Oktober 2017
Viscom Diisseldorf — 18. bis 20. Oktober 2017
PrintFair Wien - 18. und 19. Oktober 2017
InPrint Miinchen — 14. bis 16. November 2017
Paperworld Frankfurt/Main — 27. bis 30. Janner 2018
Expo 4.0 Stuttgart — 15. bis 17. Februar 2018
Xfair & packX Wien - 10. bis 12. April 2018

Viscom Dusseldorf vom 18. bis 20. Oktober 2017

Innovation und Inspiration fur die
Internationale Werbebranche

nationale Werbebranche — dafiir steht
die viscom. Vom 18. bis 20. Oktober

I nnovation und Inspiration fir die inter-

2017 bringt Europas Fachmesse fiir visuelle

Kommunikation - so der Veranstalter Reed :

Exhibition Deutschland - frischen Schwung

in das Jahresendgeschéft. Rund 300 Ausstel-
ler aus den Bereichen LFP, Signmaking, Ob-
¢ Jeder zweite Besucher kommt mit konkreten
Investitionsabsichten zur Messe, wie das
Marktforschungsinstitut Wissler & Partnerer-

jekt Design, Digital Marketing, Display und

Quality Packaging zeigen analoge und digi-
taleLosungenfiirdiewerblicheKommunika- |

© tion. Sie treffen auf erwartete rund 10.000 :
Fachleute und Entscheider aus 71 Landern.
Vor allem Werbetechniker, Druckdienstleis- :
i ter, Marketing-Fachleute aus Industrie und :
i Handel, Messe- und Ladenbauer sowie Ob-
¢ jekteinrichter und Kreative aus Agenturen :
schitzen dieviscomals genau auf Anwender
¢ tern, fiihrt Europas Fachmesse fiir visuelle

zugeschnittene Fachveranstaltung.

mittelt hat. Und das Besondere: Fast 90 Pro-
zent der viscom-Besucher sind nicht auf den
groflen Industriemessen zu erreichen, son-
dern ziehen die anwenderorientierte viscom
vor. Um Herstellern, Handlern und Diens-
leistern den Zugang zu dem exklusiven Ent-
scheider-Netzwerk der viscom zu erleich-

Kommunikation 2017 gleich mehrere neue
Business-Events ein.
Gewinn durch Vorsprung: Das neue Hosted

Das Rahmenprogramm der Viscom

schaft der visuellen Kommunikation, zwei Biihnen und :
drei Tage Vollprogramm rund um die aktuellen und zu-
kiinftigen Themen und Trends der visuellen Kommunikation, das
. Displayindustrie und Designer an. Auf der Workshop-Fliche gibt

sind die Eckdaten des Rahmenprogramms auf der Viscom.

Der Mittwoch, 19. Oktober, startetam Speakers Corner miteinem
Programm speziell fiir geladene Werbetechniker und Druck- :
© ge.
Hier gehtes um Interior Design und das Geschéftspotenzial, dasin
diesem Thema steckt. Nicht alle Platze sind reserviert. Lassen Sie :
ziellan Werbetechniker, Druckdienstleister, Interior Designer, In-

dienstleister, die zum viscom-Premium-Programm geladen sind.

sich dieses Vortrags-Bonbon nicht entgehen.

Weiter geht es am Donnerstag mit dem Fokustag: , Digital Marke-
ting und Kommunikation”, speziell flir Marketingverantwortliche,
. tionen zum Thema angewandte Werbetechnik.

Brandmanager, Digital Signage Anbieter und Anwender. Auf der

© Workshop-Fliche horen Sie Neues und Neuigkeiten von Adobe
¢ und Corel.

M ehr als 50 Sprecher aus der internationalen Gemein-

Die Speakers Corner-Vortrage am Donnerstag widmen sich mit
dem Fokustag ,POS Display & Packaging: Markenkommunikati-
onaufder CustomerJourney” ganz dem Pointof Sale und sprechen
speziell Marketingverantwortliche, Brandmanager, Packaging- &

es parallel ein Vollprogramm mit praktischen Workshops von
Adobe und Corel und Textil- und Verklebeworkshops live on sta-

Der viscom-Freitag steht auf der Speakers Corner erneut im Zei-
chen von Werbetechnik und Interior Design und richtet sich spe-

nenarchitekten und Messebauer. Und im viscom Workshop gibt's
wieder Programm von Adobe und Corel und Hands-on Présenta-
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Vorschau

Buyer Programm bringt Aussteller ausge- :
wahlter Produktbereiche auf Wunsch mit

TOP-Entscheidern der Branche zusammen.

,Die exklusive Veranstaltung sichert den |
Teilnehmern die Méglichkeit, in ruhiger At-
mosphire konkrete Auftrige zu vereinba- !
ren, Projekte zu besprechen oder Koopera-
tionsmaglichkeiten auszuloten”, erklart vis-
com-Director Petra Lassahn. Die Einzelge- :
sprache konnen bei einem exklusiven Get

together noch vertieft werden.

Auch auf der viscom selbst wird es fiir Aus-
stellerund Besucher noch einfacher, mitein-
anderins Geschiftzukommen. ,Wirwollen
den B2B-Kontakt so unkompliziert und effi-
zientwie moglich gestalten”, sagt Petra Las-
sahn und verweist auf das neue Matchma-
king-Portal. Sechs Wochen vor Messebe-
ginnkénnen alleregistrierten Ausstellerund
Besucher der viscom online nach Ge-
schaftskontakten auf der Messe suchen —je |
nach Wunsch gefiltert nach Landern, The- :
men oder Produkten. ,Auflerdem kénnen :
siesich direkt zufesten Terminen auf der vis-
com verabreden — auf einer von der viscom
zur Verfligung gestellten Fliche oder direkt

am Stand des Ausstellers.”

Innovationen vorstellen, Hintergriinde er-
ldutern, Know-how vermitteln—das mafige-
schneiderte Rahmenprogramm der viscom
fordert den Wissensaustausch zwischen
Herstellernund Anwendern. Jeder Messetag
stellteinen ThemenbereichderMesseinden
Mittelpunkt. Premiere feiert dabei der Fo-
kustag Digitaldruck gleich zum Auftakt der :
Messe. Das Vortragsprogramm spricht ge-
zielt Druckdienstleister, Werbetechniker :
und Interior Designer an und legt den !
Schwerpunkt auf praxisorientierte Anwen-
dungsbeispiele sowie Losungen fir Work-
flow und Logistik. AuBerdem werden neue
Geschaftsmoglichkeiten fur Druckdienst-
leister, Werbetechniker und Ladenbauer :
vorgestellt. Am zweiten Messetag stehen !
POS Retail Lésungen, Digital Marketingund
Displaysim Fokus. Amdritten Messetag liegt
der Schwerpunkt auf Fachinformationen :
rund um Werbetechnik und Objekteinrich-

tung.

Wie leistungsstark die internationale Indu-
strie fiir visuelle Kommunikation ist, das
wirddieviscom 2017 schonim Eingangsbe-
reich demonstrieren — mit einem innovati-
ven Konzept, das auch den Branchennach-
wuchs einbindet. So werden Studierende
der Fakultit Design und Kunst der Bergi-
schen Universitit Wuppertal den Eingang
zur Messehalle 14 zu einem multisensori-
schen Erlebnis machen. ,Die Besucher der
viscom kénnen sich buchstiblich von An-
fanganvonMaterialien, Anwendungenund
Losungsbeispielen inspirieren lassen”, ver-
spricht Petra Lassahn. ,Aussteller sind herz-
lich eingeladen, das Projekt zu unterstiit- :

zen.”

swiss publishing days: 19. bis 21. September
Willkommen in der neuen Publishing-Welt!

ie digitale Transformation treibt eine neue Publishing-Revolution voran. Die
D swiss publishing days in Bern zeigen, welches die kiinftigen Herausforderun-
gen sind: Know-how, Trends und Inspiration pur!
Die swiss publishing days starten am 19. September mit einzeln buchbaren Pre-Confe-
rence-Workshops, welche praxisorientiertes Know-how von den Spezialisten bieten —
dies unter dem Motto «Chef, zeig mir, wie's geht!». Hier reicht das Themenspektrum
von den DTP-Klassikern Adobe InDesign, Illustrator und Photoshop tber das Mobile
Publishing mit Tablets bis zu einem Wordpress-Crashkurs.
An den beiden Konferenztagen vom 20. und 21. September geht es um den aktuellen
Publishing-Trend hin zur intelligenten Cloud. Apple, Google & Co. zeigen, wo's lang
geht: Kiinstliche Intelligenz verschlagwortet unsere Fotos und assistiert uns per Sprach-
eingabe. Keine Frage: Die Karten in der Aufgabenteilung zwischen Mensch und Ma-
schine werden neu gemischt. Hochkarétige Referenten loten hier die Grenzen aus zwi-
schen unaufhaltsamer Automatisierung durch selbstlernende Systeme und den Chan-
cen fur die Kreativitat und all das, was Menschen den Maschinen voraus haben.
Dabei werden neben technischen Aspekten auch grundsétzlich die aktuellen Trends in
der Kommunikation hin zum multimedialen Erzahlen erértert. Und wer nun angesichts
all des Neuen verunsichert ist, erfahrt am praktischen Beispielen, wie man einfach los-
legt in Richtung agiles Publishing und Innovationskultur aktiv lebt.
Weitere Infos und Anmeldung unter www.swiss-publishing-days.ch

SWIsS
publishing

Publishing 4.0:
Willkommen in der neuen Publishing-Welt!

verfla-

telligent! Wir

19. September
£

Pre-Conference-Workshops flr

20. und 21. September

Trend-Kenferenz zur Zukunft des Publishing

Profis aus der Praxis

publishing NET)

pu3Lisiez BB
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Vorschau

INPrint 2017: Drucklosungen fur die
Industriellen Fertigungsprozesse

om 14. bis 16. November 2017 findet
VwiederdielnPrint2017,dieFachmes-
se flir industrielle Drucktechnologie, :
in Halle 6 auf dem Messegeldnde in Miin-

chen statt. Laut Veranstalter haben sich mit

kungsdruck.

Zu den Unternehmen, die auf der diesjéhri-
gen Messe ausstellen, gehoren unter ande-
rem: Agfa Graphics, Baumer Inspection :
GmbH, Caldera, DP Solutions GmbH & Co.
KG, Fujifilm, Global Inkjet Systems, Dr. Hon-
le AG, UV Technology, Heidelberger Druck- :
maschinen AG, INX Digital, Konica Minolta,
Marabu GmbH & Co. KG, Meteor Inkjet Ltd, :
Tiger Coatings, Tonejet Limited, Wemhéner

Surface Technologies und Xaar.

Aussteller, die in diesem Jahr zum ersten Mal
an der InPrint teilnehmen, sind unter ande-
rem Decosystem aus Italien, die Graph-Tech
AG aus der Schweiz, HP Specialty Printing :
¢ Systems aus Deutschland, Sandvik Process :
Ende Juni bereits 118 Aussteller aus 17 Lan-
dernihre StandfldcheaufderInPrint2017 ge-
sichert. Fiihrende internationale Unterneh-
men prasentieren modernste Technologien, :
Maschinen, Komponenten sowie Zubehor :
und Dienstleistungen fiir den funktionalen
und dekorativen Druck sowie den Verpak- :

Systemsaus Schweden und Van Dam Machi-
ne Europe B.V. aus den Niederlanden.

Oberflachen.”

Das Neueste von Chesterman & Timson:
Pure Digital fur Druckdienstleister und Kreative

ge Fespa-Messemanagerbekannt, danach miteinem Eco-Print-Messekonzeptge-

F razer Chesterman und Marcus Timson, aufmerksamen X-media-Lesern als einsti-

scheitert und nun mit der InPrint erfolgreich, haben schon wieder eine Idee: Eine
Networking-Plattform zwischen innovativen Digitaldruckanwendungen und der Krea-
tivindustrie namens Pure Digital. Eine erste Veranstaltung mit FM Brooks als Organisator
soll vom 17. bis 19. April 2018 im RAI-Messezentrum in Amsterdam stattfinden.
Frazer Chesterman erklart: ,Die Einfiihrung der Pure Digital soll die Kreativ- und Marke-
tingbranche mit dem Innovationspotenzial des Digitaldrucks inspirieren. Unsere Stu-
dien belegen, dass die Kreativbranche auf die innovativen Moglichkeiten des Digital-
drucksangewiesenist, umsich Wettbewerbsvorteile zu verschaffen und dieindividuali-
sierte Massenproduktion (Mass Customization) zu optimieren. Bislang gibtes nur weni-
ge Druckdienstleister, die diese Mehrwertleistungen der Mass Customization anbieten,
und auch keine spezielle Veranstaltung fiir die Kreativbranche. Durch die Begeisterung
von Kreativ-, Marketing- und Druckdienstleistern fiir die enormen Moglichkeiten der
Digitaldrucktechnologie konnen wir dem Digitaldruck zu neuen Héhen verhelfen und

ihn starker positionieren.”

Besonders angesprochen als Aussteller sind die Druckdienstleister selbst. Nach Auffas-
sung von Mitbegriinder Marcus Timson konne die Pure Digital dazu beitragen, Druck-
dienstleistern eine Plattform zur Optimierung und Freisetzung ihres wahren Potenzials
und der Kreativbranche eine Plattform zur Erkundung der Méglichkeiten des Digital-
drucks fiir neue Anwendungen bieten —sei es fiir den Dekorations-, Einzelhandels- oder

Verpackungsbereich.

Die Veranstaltung wird im RAl-Messezentrum in Amsterdam stattfinden, einem der fiih-
renden Messestandorte in Europa. Zudem zéhlt Amsterdam mitrund 40.000 Kreativun-
ternehmen zu den kreativsten GroRstadten in Nordeuropa und bietet so den passenden
Rahmen fiir diese neue Fachmesse. Die Pure Digital wird parallel zur Building Holland
stattfinden, einer flihrenden Baufachmesse fiir Architekten, Innendesigner und Bauun-
ternehmer. Somit sprechen diese Fachmessen gezielt ein einschldgiges Fachpublikum
an und bieten einen Mehrwert fiir Besucher beider Veranstaltungen.

experten aus der industriellen Fertigung,
Spezialisten aus industriellen Druckunter-
nehmen, Erstausriister, Integratoren, Kom-
ponentenhersteller, Entwicklersowie Dru-
ckunternehmen, die verstarktin Losungen

- fiirdenfunktionalen und/oder dekorativen
¢ Druck investieren méchten.”

Wie Frazer Chesterman, Mitbegriinder der !
InPrint, erklart, ist die Veranstaltung ,aus- :
schlieBlich auf Technologien fiir die indu- :
strielle Druckproduktion spezialisiert, dieals
Teil eines Fertigungsprozesses einen funktio-
i nalen oder dekorativen Zweck erfiillt. Die :
Schwerpunkte liegen hierbei auf den vier Be-
reichen Spezialdruck, Siebdruck, Digital- :
druck und Inkjet-Druck. Gezeigt werden in-
novative Techniken und neueste Verfahren
fur das Bedrucken von Metall, Kunststoff,
Textil, Glas, Keramik, Holz und anderen :
- werben, wird immer groBer. Daher setzen
Undsein Partner Marcus Timon: ,Mitdiesem
¢ Ausstellungsprofil ist die InPrint 2017 der :
i Branchentreffpunkt fiir Drucktechnologie- :
‘ ¢ denbeldgen, Wandverkleidungen und an-
¢ deren
: immer ofter auf die Integration von indu-
. striellen Druckverfahren in ihren Herstel-
¢ lungsprozess, um auf die individuelle
¢ Nachfrage von Kunden flexibler reagieren
zu konnen”, so Nicola Hamann, Ge-
¢ schéftsfiihrerin des Veranstalters der In-
Print, Mack Brooks Exhibitions. ,Aller-
¢ dings fehlen vielen Unternehmen in die-
¢ sem Bereich noch praktische Losungsan-
i sidtze, was industrielle Druckverfahren,
¢ den Druck auf unterschiedlichen Materia-
¢ lien und den Veredelungsprozess anbe-
© langt. Hier kommt die InPrint als speziali-
i sierte Fachmesse ins Spiel. Denn die In-
© Print bietet ihren Besuchern neue Einbli-
i cke in die Anwendung von industriellem
: Druck. Unternehmen, die die Integration
¢ von Druckprozessen in ihre bestehenden
¢ Fertigungsanlagen erwégen oder Losungs-
¢ ansdtze fur die Optimierung ihres bereits
. integrierten Druckprozesses benétigen,
¢ finden auf der InPrint Methoden, Ansétze
: und Partner zur Umsetzung industrieller
¢ Drucktechnologie”.

¢ Parallel zur InPrint 2017 wird innerhalb
i derMessehalle eine umfassende Fachkon-
: ferenz stattfinden. Industrieexperten pra-
¢ sentieren zukunftsweisende Beitrage und
: Diskussionsthemen, und gewihren Einbli-
i ckein Beispiele aus der Praxis. Die Konfe-
© renz biete eine ideale Plattform zum Net-
 worken und fiir den Austausch zwischen
© Besuchern und Ausstellern.

Neben der Optimierung von Fertigungs-
prozessen gewinnt die effiziente Individu-
alisierung von Produkten, zur Schaffung
von Mehrwert beim Kunden, immer mehr
anBedeutung.DieInPrint2017 stehtdaher
unter dem Motto ,Mit individualisierten
Produkten Mehrwert schaffen”, um diesen
Trend der Aufwertung von Produkten
durch industrielle Druckverfahren aufzu-
greifen.

,Die Nachfrage von Kunden, individuelle
Produkte zu einem attraktiven Preis zu er-

Hersteller und Veredler,zum Beispiel von
Getrankeflaschen, Kosmetika, Verpak-

kung und Bekleidung, aber auch von Bo-

Inneneinrichtungsgegenstanden,
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Xtair, die Dritte...

Die Print- & Crossmedia-Show fiur
Osterreich und die Nachbarlander

Technologie-Messe Kongress und
mit den fGhrenden Workshops zu den
Branchen-Zulieferen Zukunftsthemen

Klassischer Druck,
digitale Produktion,
Verdelung, Endstufe

Printers Lounge
Speakers Corner und
Technology Theatre

Das Fest for Print
mit heiBen Rhythmen
und coolen Drinks

Digital Signage,
Werbetechnik und
Werbemittelproduktion

Die CEE Wrap Masters:
Wer ist der beste
Folienverkleber?

Besucher-Tombola:
Ein Besuch der Xfair ist
immer ein Gewinn

Anwendungs- ...und noch vieles mehrl
Sonderschau Aktuelle Infos auf
2D meets 3D www . Xfair.at

PLUS: packX, der Spezialevent
fur die Verpackungsbranche

Frohbucherrabatt fir Standreservierungen bis 31. August 2017
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Die Rache des Analogen

Der digitale Tsunami eroffnet neue Chancen fur Print

icht nur auf der Xfair Anfang April in Wien, auch beim Kon-
N gress des Verbandes Druck & Medientechnik am 19. Mai in

Linz war die Zukunft von Print das Hauptthema.

fur Print.

,Wirredenimmervonderdigitalen Transformation, aber wirschauen :
dabei wenig darauf, wie sich die analogen Sektoren modernisieren
und veridndern”, sagt Matthias Horx in seiner Keynote. Die jungen di-
gital Natives, die bereits mit Smartphone & Co aufgewachsen sind,

werden in den nachsten Jahren ihre Lust auf Facebook & Co deutlich

reduzieren und durchaus auch wieder Biicher lesen. Viele Onli- :
i fen Losungen. Das Werkzeug ist nur ein Mittel dorthin. Es liegtan uns
zeichen, dass die Sozialen Medien ihren Zenit bereits tiberschritten
haben. E-Books haben in den USA mit 25 % Marktanteil einen vorliu-
figen Zeniterreichtundblieben damitdeutlich unterden Erwartungen
von Experten. Gleichzeitig boomen Ratgeber iiber die ,Digital Diet”
Polterauer, CEO der Agentur Dialogschmiede und Rainer Reichl,

ne-Aktivitdten sind stagnierend bis riickldufig, es mehrensich die An-

und dhnliche digitalisierungskritische Werke.

,Gedruckte Information bekommt eine viel héhere Aufmerksamkeit
alsdigitale. Im Netzsind Inhalte oftfliichtig, irritierend, aufeineungu- ;
te Weise verfiihrerisch und unglaubwiirdig. Die Menschen haben
mehrund mehr Probleme mitder digitalen Informationsflut”, soHorx. .
Das Digitale befindet sich mit dem Analogen in einem gegenseitigen Grenzen verschwimmen
Veranderungsprozess, einer Co-Evolution, die Zukunft gehort dem
,Real-Digitalen”, der geschickten und niitzlichen Verbindungbeider !

Welten, betont der Zukunftsforscher. Moderne Print-Produktion ist !

ohnedigitale Technik garnichtmoglich, dasfiihrtauch dazu, dass Ge-
drucktes heute individueller und preiswerter und dabei qualitativ
noch besser ist.

Matthias Horx gilt als einflussreichster Trend- und Zukunftsforscher
im deutschsprachigen Raum. Nach einer Laufbahn als Journalist

i griindete er zur Jahrtausendwende das Zukunftsinstitut, das heute
Die Digitalisierung sei in der Krise! Der zweifelhafte Umgang mitCy- |
bermobbing, Hasspostings sowie Statistiken kratzten am Image einer :
Branche, die jahrelang als die Zukunft der Kommunikation gefeiert
wurde. Zukunftsforscher Matthias Horx sprach von der Rache des :
Analogen und dem Megatrend hin zu greifbaren Printprodukten. 160 .. .
Unterrglehmerausder D%uck-, Medien-gund Kommunillfationsbranche Chance fur Print
waren der Einladung des Verband Druck & Medientechnik nach Linz

gefolgtund diskutierten tiber den digitalen Tsunamiund die Chancen |

zahlreiche Unternehmen und Institutionen berét. Seine Blicher, wie
,Anleitung zum Zukunftsoptimismus” oder ,Das Buch des Wandels”
wurden Bestseller. Als Gast-Dozent lehrt er Prognostik und Friither-
kennung an verschiedenen Hochschulen.

chische Zeitungen, VOZ, istiiberzeugt: ,Je hther die Informa-

tionsflut, desto wichtiger werden Printmedien, die Orientie-
rung stiften und Vertrauen schaffen.” Gerald Watzal, Prasident des
Verband Druck & Medientechnik ergdnzt: ,Gedruckte Information
bietet einen Anker, weil sie von den Konsumenten hochwertiger
wahrgenommen und starker mit Qualitit und Glaubwiirdigkeit asso-
ziiert wird als Online-Information. Mit dem Werkzeug Druck alleine
ist es allerdings nicht getan. Es braucht Konzepte, denn Kunden kau-

G erald Griinberger, Geschiftsfiihrer des Verbandes Osterrei-

Druckereien, dass wir Lust auf Gedrucktes machen.”

Um neue Chancen fiir Print ging es auch bei der Podiumsdiskussion.
Zukunftsforscher Matthias Horx, Stefan Achter, Managing Director
bei Dataform, dem Osterreich-Pionier fiir gedruckte Daten, Jiirgen

CEO der Werbeagentur Reichl & Partner, diskutierten tiber die gedn-
derten Beduirfnisse von Kunden und neuen Chancen fiir die Druck-
branche.

enimmer starker zusammen. In den Agenturen gibt es zuneh-

D urch die Digitalisierung wachsen Agenturen und Druckerei-
mend weniger Printwissen. Die Beratung hat sich hin zu den

Druckereien verschoben”, betont Rainer Reichl (Reichl & Partner).
© Stefan Achter (Dataform) ortet einen Trend in Richtung Komplettls-
¢ sungen: ,Gerade individualisierte Drucksorten brauchen ein Kon-

Blitzumfrage: Haptisches Erlebnis spricht fur Print

nik im Mai rund 100 Personen zu ihrer Affinitit zu Print be- :

fragt: Welchen Stellenwert hat Print in Agenturen, Druckun-
ternehmen und bei deren Kunden? Womit kénnen Printwerke :
punkten? Das Ergebnis: Ganz klar, Druckwerke sprechen unseren
Tastsinn an, d.h. das haptische Erlebnis steht bei Printprodukten :
ganzim Vordergrund. Ebensoein wichtiger Faktor: Eine Zeitschrift
oder ein Buch kann man 6fter zur Hand nehmen. Das genaue Er-
die Print-Version (60 %) gegeniiber der Online-Version (40 %)
- klar bevorzugt.
© Ist Print in der modernen Kommunikation wichtig? Wo sich die
. Teilnehmer der Umfrage ganz klar einig waren: Printist in der mo-
© dernen Kommunikation fiir sie personlich extrem oder eher wich-
- tig (rd. 77 %) und auch fiir das jeweilige Unternehmen (rd. 70 %).
Nur 5 % bzw. 7 % finden, dass Print sowohl fiir einen personlich,
- als auch fiir das Unternehmen unwichtig ist.

I n einer Blitzumfrage hat der Verband Druck & Medientech- :

gebnis:

86 %: Das haptische Erlebnis — ich kann Druckwerke angreifen

54 %: Gedrucktes kann ich ofter zur Hand nehmen

45 %: Inhalte sind leichter erfassbar und tibersichtlicher

42 %: Will ich besondere Aufmerksamkeit erreichen, dann
setze ich auf Printkommunikation

40 %: Ich merke mir Inhalte besser, wenn ich Sie offline lese

30 %: Ich mag den Geruch von Papier

Print oder Online — was liest sich besser? Mit 50 % hat Papier
einen leichten Vorsprung gegentiber der Antwort, beide Me-
dien gleich gerne zu konsumieren (45 %). Lediglich 5 % lesen
lieber nur digital, was zeigt: Online alleine ist sicher nicht die
beste Wahl bei der Kundenkommunikation, jedoch Einladun-
gen zu Veranstaltungen bekommen die Befragten lieber online
(60 %) als postalisch (40 %). Bei Jahresberichten oder Nachhal-
tigkeitsberichten ist es genau umgekehrt, hier wird wiederum
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Druckbranche erstmals seit

Jahren mit leichtem Umsatzplus

st das tatsichlich eine Trendumkehr oder nur ein statisti-
I sches Strohfeuer? Wie der Verband Druck & Medientech-

nik vermeldet konnten 2016 die Druckereien Osterreichs
einen Umsatz von rund 1,66 Mrd. Euro verbuchen. Somit sei
der Umsatz das erste Mal seit sechs Jahren nicht mehr gesun-
ken, sondern um 0,8 Prozent gegeniiber dem Vorjahr leicht ge-
stiegen. Auch die Zahl der Betriebe sei stabil geblieben und die
Zahl der Arbeitnehmer nur noch um 1,1 Prozent gesunken.
Grund zur Entspannung sieht der Verband dennoch nicht, der
Aderlassin derBranchein den letzten zehn Jahren sei zumassiv
gewesen. Den derzeitigen Trend zu Printprodukten wertet der
Verband jedoch als positiv fiir die Branche. ,Es wird noch im-
mer und wieder verstdrkt gedruckt — das wirkt sich positiv auf
den Umsatz der Branche aus”, so der Prisident des Verband
Druck & Medientechnik, Gerald Watzal. Allerdings—das zeige
ein Blick in die Detailanalyse — profitierten derzeit nicht die
klassischen Druckereien davon, sondern eher Nischenanbie-
ter und neue Druckdienstleister.
Unter Druck seien nach wie vor die Zeitungsdruckereien, die
mit einem Minus von 3,9 Prozent abschlossen. Auch die Er-
tragslage sei unverandert unterdurchschnittlich. Viele Drucke-
reien hitten einen zu geringen Cashflow, umdringendbenétig-
te Investitionen zu tatigen.
Die Branchenentwicklung zeige deutlich einen Trend in zwei
gegenldufige Richtungen. ,Auf der einen Seite haben wir grofse
Druckereien, die immer stirker auf Industrialisierung setzen
und dieeinemsehrstarken Wettbewerbsdruck ausgesetztsind,
aufderanderen Seiteimmer mehr Nischenanbieterund Spezia-
listen, die eine tiberdurchschnittliche Marktperformance hin-
legen”, so der Verbandsprisident.

zept, um die Fiille an digitalen Daten sicher zu verwalten, zu kanali-
sieren und zu verarbeiten. Dataform hat etwa fiir ein groRes Sporter-
eignis die Tickets gedruckt. Damit alle Daten so verarbeitet werden
konnten wie gefordert, waren bei uns im Haus viele Programmier- |
stunden notwendig. Wir sind hier in erster Linie Verarbeiter von Da-
ten, die wir aber auch drucken.“ Jiirgen Polterauer (Dialogschmiede)
fragt sich, ob Print wirklich offline sei. Fiir ihn verschwimmen die
Grenzen zwischen Digital und Print zunehmend. , Dialogmarketing
ist datenbankgepragt. Das Medium ist relativ egal. Es geht primarum  :
die Frage, wie ich meine Zielgruppen am besten erreiche”, so Polte-
rauer. Print habe dabei den enormen Vorteil der hoheren Aufmerk-
samkeit, der Wertigkeit und der Haptik. Reichl berichtet, dass groRe :
Versandhandelsunternehmen wieder zum Katalog zuriickgekehrt
sind: ,Der Verzicht auf einen Printkatalog hat zu einem Umsatzein-
bruch gefiihrt.” Allerdings sei Beratung das Schliisselwort. ,Wenn i
Druckereien nur die Standardlésung anbieten, dann werden sie aus-
tauschbar”, meint Polterauer. Reichl hilt dagegen, dass auch die Un-
ternehmenumdenkenmiissen. ,Der Tod jeder Kreativitatsind Matrix-
organisationen. Diese machen die Menschen zu matrixgesteuerten
Roboatern, die nicht nach links und rechts schauen.” Matthias Horx
sieht das zuversichtlich: ,Es gibt kein Zukunftsvertrauen. Abereswird
noch immer gedruckt. Die Frage ist nur, wie und was.” Denn Faktsei

auch, dass Druckereien im Wandel seien.

Druck 4.0 bereits Realitat?

den Druckereien selbst. Neben der Podiumsdiskussion be- !

schatigten sich alle fiinf Panels und vier Wordraps beim !
Druck- & Medienkongress eingehend mit dem Thema Digitalisierung
und ihren Auswirkungen aufdie Druck- & Medienbranche. ,88 % der
Unternehmen sehensich dadurch betroffen. Diejenigen, dieauchdie !
Chancen dieses Verinderungsprozesses erkennen, werden als Ge-
winner hervorgehen”, sagt etwa Chris Budgen, CCO EMAKINA CEE.

Bereits Realitétist eineimmerstirkere digitale Transformationin

X-media 3-4 /2017

: Tatsichlich kénnte die Angst vieler Unternehmen und Arbeitnehmer
i vor dem Schreckgespenst Digitalisierung unbegriindet sein.

i, Digitalisierung bedeutet nicht nur eine Weiterentwicklung von Pro-
i duktionsméglichkeiten, sondern auch neue Geschiftsmodelle”, ist
{ René Heinzl, Geschéftsfiihrer der MTB Finanzberatung & IT GmbH,

tiberzeugt. Er betont: , Der effiziente Umgang mit Daten macht den

! Unterschied.”Mark Bogen von Dale Carnegie machtMutfiir Innovat-
i ionen: ,Es kommt darauf an, Innovationen zuzulassen und einzufor-
i dern. Das kann jedes Unternehmen, Eine Innovation findet nur statt,
i wenn wir uns austauschen und die gesamte Organisation die Veran-
i derung lebt.”

. Verbandsprésidium besttigt

dentliche Hauptversammlung des Verband Druck & Medien-

I m Rahmen des Druck- & Medienkongresses fand auch die or-
technik statt. Wichtigster Tagesordnungspunkt: Gerald Watzal,

i geschaftsfiihrender Gesellschafter von Offset 5020 in Salzburg, wur-
i deals Président des Verband Druck & Medientechnik wiedergewdhlt
undstehtflirweitere drei Jahre an der Spitze des Verbandes. Mag. Kurt
i Kribitz, Vorstandder StyriaMedia Group AG, wurdeals Vizeprasident
i bestitigt und steht ebenso weitere drei Jahre fiir den Verband zur Ver-
f figung.

+Wir sind sehr zufrieden mit dem ersten Druck- & Medienkongress.
Das neue Format kam bei den Teilnehmern sehr gut an”, zieht Prasi-

dent Gerald Watzal positive Bilanz. Der ndchste Druck- & Medien-
i kongress findet am 25. Mai nichsten Jahres — unter der Schirmherr-
i schaft von Landesgruppen-Obmann Dr. Armin Kreiner — in Kdrnten
i statt.

&5 IGEPA
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*Anzahl bereits lagarnder Artikel im Juni 2017 in unserem neuen GroRlager

IGEPA AUSTRIA GmbH

Ein Unternehmen der IGEPA group
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Aktuelles ~

eit einigen Jahren tun sich Europas
S Printverlage und  Zeitungsdrucker

schwer, weiter in neueste Drucktech-
nolgie zuinvetstieren. Zu unsicherscheintih-
nen offensichtlich die Zukunft. Das Internet
und die elektronischen Newsmedien, aber
auch die Sozialen Netzwerke, sind eine star-
ke Konkurrenz. Etwas Retrofitfiir die Rotation
da, ein wenig Update im Versandraum dort—
auch in Osterreich. Wihrend die Mediaprint
als grofter heimischer Zeitungsproduzent
versucht mit solchen Mafsnahmen die Le-
bensdauer des Heavy Metal-Maschinen-
parks zu verlingern, hatdie Nummer2 In Os-
terreich, die Styria Media Group nun ein Zei-
chen gesetzt. Mit einer Investitionssumme
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Styria setzt weiter auf die gedruckte Zeitung

30 Millionen fur Zeitungsrotationen
und neue Versandraumtechnik

von 30 Millionen Eurobis 2018 in ihre beiden Druckereistandorte in
Osterreich fiihrtsie ihr Printportfolio in die Zukunft. Alssinnvolle Er-
i dukte auch weiter unterstiitzen. Die Tatsache, dass wir unseren Fo-

ganzung zum digitalen Mediengeschift, wie man betont.

Mitden 30 Millionen Euro werden zwei neue Zeitungsrotationen fiir
Graz angeschafft und eine Runderneuerung der Druckmaschine in
St. Veitdurchgefiihrt. AuRerdem werden drei neue Versandrauman-
lagen an beiden Standorten installiert. In Folge wird auch das Print-
portfolio erweitert—mit noch mehr Sonderwerbeformen und weite-
ren Features. Damit soll der Ruf der Styria als mutiges, innovatives !
Medienunternehmen unterstrichen sowie den Kundenundauch Le-
sern noch mehr Hightech auch im Druck geboten werden. Dieent-
sprechenden Vertrége sind Anfang Juni von den beiden Styria Print
Group-Geschéftsfihrern Christian Wilms und Alexander Marko so-
wie von Vertretern der Geschdftspartner und Lieferanten, Alexander
Wassermann und Markus Bader (Manroland) sowie JirgMo6ckliund

. 96 Seiten in einem Durchgang

Enrico Caruso (Ferag) unterzeichnet worden.

Im Bild oben der Styria Druckerei-Vorstand Kurt Kribitz mit :
versammelter Zulieferer-Prominenz. Im Bild unten die Colorman
e:line. Zwei davon als Autoprint-Version kommen nach Graz

Kurt Kribitz als ressortzustdndiger Vorstand: , Fiir die Styria bedeutet
dieser Schritteinklares Bekenntnis, dass wir den Erfolgaller Printpro-

kus zugleich genauso stark auf das digitale Geschaftlegen, etwa hin-
sichtlich unserer Online-Portale und unserer Marktpldtze, beweist:
Druck und Digital schliefen sich fiir uns nicht gegenseitig aus. Im
Gegenteil: Siesindeinandereineerfolgsversprechende Erganzung.”
Vorstandsvorsitzender Markus Mair unterstreicht: ,Wir sind davon
tiberzeugt, dass gedruckte Zeitungen auch in Zukunft einen Stellen-
wert und eine Funktion haben. Unsere durchwegs starken Marken
wie etwa Kleine Zeitung’ und ,Die Presse’ sind hier maligebliche
Faktoren fir die Styria, um die 6sterreichische Medienlandschaft
auch in Zukunft entscheidend mitzugestalten. In gedruckter und di-
gitaler Form.”

50 XXL autoprint 6/2, in Etagenbauart fiir Zeitungs- und Zeit-

D ie neuen Maschinen fiir Graz sind vom Typ Colorman e:line
schriftendruck mit einer Produktionsgeschwindigkeit von

¢ bis zu 55.000 Zylinderumdrehungen/h. Sie sind mit einer vollauto-
© matischen Plattenwechselvorrichtung APL (Automatic Plate Loa-
¢ ding), einem Closed-Loop-System (Farbregister-, Fanout-, Farbdich-
© te- und Schnittregisterregelung sowie Inline Dampening Control)
i ausgertstet. Die maximale Papierbahnbreite betrdgt 180 cm. Jede
© Maschine produziert in einem Durchgang bis zu 96 Seiten Tabloid.
¥ | Diebeiden derzeitigen Colorman 4/2 Rotationsmaschinen am Gra-
: zer Standort werden stillgelegt.

i InSt. Veit wird bei der Druckmaschine vom Typ Colorman 4/2 (Pa-
: pierbahnbreite: maximal 120 cm) ein umfassendes Retrofit, beste-
i hendaus 33 Einzelpositionen, durchgefiihrt, welches die Maschine
¢ fiir die kommenden Jahre betriebs- und produktionssichermacht.

© Die derzeitigen FERAG-Versandraumanlagen aus dem Jahr 2002
¢ werdenvollstindigausgetauscht—zwei in Graz, einein St. Veit—und
durch MSD-M, JetFeeder und RollStream-Technik vom bestehen-
i dem Lieferanten ersetzt.

© Mit dem durch die neuen Anlagen erweiterten Verarbeitungsspek-
¢ trum sowie der Planungs- und Steuerungstools kann der Werbe-
© markt zukiinftig noch besser bedient werden.
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Aktuelles

Salzer-Cousins finanzieren Ausgleichsquote

Ueberreuter darf welter machen

Fijr die insolvente Ueberreuter Print & Packaging GmbH

21. Juni am Landesgericht Korneuburg der vorgelegte Sanie-

rungsplan angenommen worden. Das umfasst auch die der Ueber-
reuter Print & Packaging GmbH zuordenbaren Marken Die Stadtdru-
cker und Stiepan. Nicht rentable Teilbereiche sollen geschlossen :
und das Unternehmen an einem Standort zusammengelegt werden.
Die Bereiche Offset-, Verpackungs- und Digitaldruck werden nun
¢ langerem —was sich in diversen Umstrukturierungsversuchen unter
Vereinbart wurde eine Barquote von 20 Prozent an die Gldubiger. !
Diese liegt laut KSV1870 bereits treuhdndig beim Insolvenzverwal-
¢ Marktumfeld und ein daraus resultierender Umsatzriickgang ge-

mit 50 Mitarbeitern in Korneuburg weitergefhrt.

ter. Ermoglicht werde dies durch Zuschiisse von Eigentiimerseite,

Maximilian und Matthdus Salzer, die das Untermnehmen im August :
2015 tibernommen haben. 266 Glaubiger, davon 85 Dienstnehmer,
haben laut den Kreditschiitzern im seit Ende Marz laufenden Sanie-

© Anerkannt wurden Forderungen in Hohe von 5,3 Millionen Euro.
scheintestatsachlich eine Zukunft zu geben. Zumindestistam
i tiger Schritt in Richtung Unternehmenssanierung gesetzt werden”,

,Mitder Annahme des Zahlungsvorschlages konnteein erster, wich-

urteilt der KSV1870. Das Ziel der Sanierung, ndmlich die Erhaltung
des Betriebs und die Chance auf einen nachhaltigen Neustartim Sin-
ne der Zukunftssicherung, sei damit erreicht, erklarte das Unterneh-
men.

InKalamitatenbefandsich Ueberreuter Print & Packagingbereits seit

wechselnder Verantwortlichkeit niederschlug. Als Ursachen fiir die
Insolvenz wurde denn auch Kostendruck in einem schwierigen

nannt. Alleine im letzten Geschaftsjahr soll das Unternehmen 1,6
Millionen Euro Schuldenangehéufthaben. Der Sanierungsplansieht
die SchlieBung unrentabler Unternehmensbereiche und damitauch
einen Personalabbau vor.

rungsverfahren ohne Eigenverwaltung Forderungen angemeldet.

Der Hintergrund

ges in den vergangenen Jahren...

Urspriinglich im Jahr 1548 gegriindet,
tbernahm 1805 der bereits langjahrige
Druckereileiter Georg Ueberreuter die

dessen Nachfahre Carl Ueberreuter die
kanten Matthaus Salzer. Am Standort Kor-

dition fort.

Im Jahr 2009 wurde die Ueberreuter Pak-
kaging GmbH gegriindet, um ein Etablie-
ren im Verpackungssegment zu ermdgli-

tieren, um die seit der Wirtschaftskrise

se in die 2011 gegriindete Ueberreuter
Print GmbH eingegangen.

2012 entstand am Standort Wien mit Die

¢ Stadtdrucker eine Digital- und Klein-Off-
© set-Druckerei. DiesegingausdemZusam-
i menschluss mehrerer in Wien ansdssiger :

eberreuter zahlt zu den traditio- :
l | nellsten und groRten Bogenoffset-

Druckbetriebe hervor.

¢ Bis Mitte 2015 war die Druckgruppe Ue- !

betrieben in Osterreich. Im Insol- . berreuter in Form von Produktions- und :

venantrag der Anwaltskanzlei Urbanek : viertriebsgesellschaften organisiert. Die
Lind Schmidt Reisch liest man denn auch | {jeperreuter Druckzentrum GmbH. er-

viel tiber die Hintergriindedes Niedergan- ;e gte die industriellen Offset- und Ver-
- packungs- Drucksorten, die von den Ver-
© triebsgesellschaften vertrieben wurden.
. Die Stadtdrucker GmbH produzierte und
. vertriebdieKlein-Offsetund Digitaldruck-
Buchdruckerei. Im Jahr 1866 verkaufte : sorten direkt.
© Im Mirz 2015 wurde schlieRlich die nun :
Buchdruckerei, SchriftgieSerei und Ver-  jnsolvente Ueberreuter Print & Packaging
lagsbuchhandlung ~an den Papierfabri- { GmbH gegriindet. Mit einem Sacheinla-
- gevertrag wurde in diese der Betrieb der :
neuburg fihrte schlieBlich die Ueberreu- : Ueberreuter Druckzentrum GmbH einge-
ter Druckzentrum GmbH. diese Drucktra- bracht. Weiters erfolgte die Ubernahme
© des Betriebs der Ueberreuter Print GmbH
. und der Stadtdrucker 2012 GmbH durch
. die Antragstellerin. Im Sommer 2015 :
- Uibernahmen die beiden Cousins Maximi-

chen und von dessen Wachstum zu profi-

lianund Matthaus Salzer die Anteilean der

Ueberreuter Print &, Packaging GmbH.
2008 riicklaufigen Umsdtze aus dem Ak- . .
¢ Styria Print

zidenzgeschaftabzufedern. Spater ist die-

personlich eingestiegen. Im Febru-

Durch den dhnlichen Maschinenpark so-

keit, sich gegenseitig zum Beispiel bei Ka-
pazitdtsengpdssen zu unterstiitzen”, hiefs
es damals. Die Styria Print GmbH zahlt

: 35 Mitarbeiter. Neben dem klassischen

Akzidenz-Geschaft ist die Druckerei
auch im Verpackungsdruck erfolgreich
positioniert.

Im Mai 2016 hat Styria Print denn auch
gleich die Druckmaschinen und die Mar-
kenrechte der Platinium Print & Art
GmbH von Wallter Pietsch aus Graz er-
worben. Platinum ist einer der weltweit
renommiertesten Hersteller von Faksimi-

¢ Jes.

. Salzer Holding

arallel zum personliche Einstieg
P bei Ueberreuter und der Ubernah-

me von Styria Print wurde zum

Jahreswechsel 2015/2016 auch die Sal-
¢ zer Holding neu organisiert- um, wie es

hieB, auch in der mittlerweile 8. Genera-

i tionklare Eigentlimerstrukturen zu schaf-
¢ fen. Bisherwar die Salzer Holding GmbH
¢ im Eigentum der Cousins Matthdus und
i Maximilian sowie Thomas Salzer. Die
© Beteiligungen an der Salzer Papier
: GmbH, der Salzer Formtech GmbH so-

ber nicht nur bei Ueberreuter sind
Adie beiden Salzers in jlingster Zeit :

ImJahr2010erwarbmanausdemKonkurs
der Druckerei Stiepan diverse Assets und
brachte diese in eine Ueberreuter Digital :
GmbH ein. Diese wurde spéter in Stiepan
&Partner Druck GmbH unbenannt, undin :
weiterer Folge istauch diese in die Ueber-
reuter Print GmbH eingegangen. Im Jahr

wie der Salzer Industrie Service GmbH
werden in die zu 100 Prozent im Eigen-

¢ tumvon Thomas Salzer stehende Tosaco
ar vergangenen Jahres haben Matthdus :
und Maximilian Salzer auch das steirische :
Druckunternehmen Styria Print, bis 1995
Teil der Styria Medien AG, tibernommen. :
. teilungen sowiedie Salzer Service Center
wie im Einkauf wiirden sich mit Ueberreu-
. ter Synergien ergeben und ,die Méglich-

GmbH abgespalten.

In der Salzer Holding, an der nur mehr
Matthdus und Maximilian Salzerbeteiligt
sind, verbleiben diverse Immobilienbe-

GmbH als Dienstleister im Finanz- und
Controllingbereich.
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Taus-Druckimperium wachst welter
Swarovskis verkaufen Gerin-Antelle

as Druckimperium des Dr. Josef
D Taus wachst weiter: Nachstes ,Op-

fer”, die Wolkersdorfer (NO) Pla- :
kat-GroRdruckerei Paul Gerin, seit dem
Riickzug von Richard Gerin im Besitz der
Swarovski-Familie. Wie man horte, stand :
die Druckerei Gerin schon seit lingerer Zeit :
zum Verkauf, nun hatalso die Herold Druck :
& Verlag AG, eine Tochter der Taus’schen
P&V Holding AG, zugeschlagen.
Wie Unterlagen der Wettbewerbsbehorde
von Mitte Mai zu entnehmeniist, umfasstdie :
Ubernahme den Erwerb samtlicher von Dr.
Christoph (Gerin) Swarovski und Marlis Ge- :
rin-Swarovski gehaltener Kommanditantei-
le an der Paul Gerin GmbH & Co KG sowie
des gesamten von Dr. Christoph Swarovski
gehaltenen Geschiftsanteilsan dereinzigen :

unbeschrinkt haftenden Gesellschafterin :
der Paul Gerin GmbH & CoKG, namlichder :
Gerin Druck GmbH, der einer Beteiligung :
¢ dukte im Bogendruck.

¢ Zum Verlagsbereich der P&V Holding ge-
Druckbranche in Ostosterreich zu konsoli-
dieren. Und ,wir wollen mit Abstand die :
Nummer 1 im Bogendruck werden” wird
der 84jihrige in der Kronenzeitung zitiert. :
¢ Wien, als bekannter Verlag fiir Schulbiicher

am Stammbkapital von 100 % entspricht.
Dr. Josef Taus ist jedenfalls angetreten, die

¢ Was Taus mit der Gerin-Ubernahme wohl
seindiirfte. Seine Druck-und Verlagsgruppe :
¢ der P&V-Holding AG mit Sitz in Wien be- :

schaftigt ca. 350 Mitarbeiter und erwirt- Gute Geschéafte auch mit

: : Mio. ¢ Papier- und Buchhandel
: EurO:DleHeroldDruckL.J.n.dVe_rlagAG|st1m - und Industriebeteiligungen
Bereich Zeitungsdruck tdtig, die zur Gruppe

AV+Astoria,
Wien, agensketterl, Bad Voslau, Grasl :

schaftet einen Umsatz von rund 80 Mio.

gehorenden  Druckereien

-> GS1200

Vollautomatisiertes Laser System
fur auflagenstarkes Papierfinishing

trotec 2

laser. marking cutting engraving

=» Hohe Profitabilitdt ab der ersten Seite

=» Mehr Wert fir Druckerzeugnisse

-» Bieten Sie neue Produkte an und heben Sie sich vom Mitbewerb ab

=> Papierformate bis zu B2

=» Frei schwebendes Laserschneiden — angemeldetes Patent

\#

Trotec Laser GmbH
Freilinger Strafe 99, 4614 Marchtrenk, Osterreich

trotec@troteclaser.com, +43 7242 239-7371

Druck & Neue Medien, Bad Voslau, Alwa &
Deil, Wien, und Schreier & Braune, Wien,
drucken fir eine Vielzahl von Kunden Pro-

horen unter anderem die MedMedia Verlag
und Medienservice GmbH, als Marktfiihrer
von Publikationen im medizinischen Be-
reich, und die Ed. Holzel GmbH Nfg KG,

und kartographische Produkte.

er Ex-OVP-Politker Josef Taus ist in
Dden vergangenen Jahren nicht nur

zum groBten Drucker Osterreichs

gewordensondernauchsonstwarerauferst
. erfolgreich. Die MTB-Gruppe, ein Firmen-
konglomerat, das Josef Taus zusammen mit
¢ Partnern kontrolliert, hat im Geschaftsjahr
© 2015/16 rund 800 Millionen Euro Umsatz
. erwirtschaftet. Unter dem Strich verbliebein
: Gewinn von fast 15 Millionen Euro.

- Die Firmen der als Dachgesellschaft fungie-
: renden MTB Beteiligungen AG sind in ver-
¢ schiedenen Branchen titig. Das wohl be-
¢ kannteste Unternehmen der
: MTB-Gruppe ist die Papier- und Buchhan-
i delskette Libro (240 Filialen und 1300 Mit-
¢ arbeiter), die zusammen mit anderen Oster-
¢ reichischen und deutschen Handelsdiskon-
© tern wie Pagro, Mic-Geiz und Pfennigpfeif-
¢ fer Teil einer gesonderten Firmengruppe,
¢ der MTH Gruppe, ist.

¢ Zudergehorenauch das Industrieunterneh-
¢ men Krause & Mauser, ein Werkzeugma-
¢ schinenbauerund Autozulieferer, sowie die
* beiden Firmen Axess und Designa, die auf
© Park-undZutrittssystemespezialisiertsind.
¢ Den Kern der MTB-Gruppe bilden die Ein-
¢ zelhandelsfirmen. Sie setzten 2015/16 mit
: insgesamt 636,2 Millionen Euro um zwei
i Prozent mehr um als im Geschdftsjahr da-
¢ vor. DieExpansioninOsterreichsiehtderfiir
. den Handelsbereich zustindige Vorstand
¢ Martin Waldhiusl, Taus’ Schwiegersohn,
¢ mittlerweile zwar langsam ans Ende kom-
¢ men. Dies gelte jedoch nicht fir Deutsch-
¢ land. ,Dortsehen wirweitere Chancen, dort
¢ kénnen wir mehr wachsen”, sagte Wald-
© héusl. Insgesamt entfallen auf die Finzel-
. handelssparte der MTB-Gruppeinzwischen
¢ rund 4700 Mitarbeiter und 763 (Vorjahr:
¢ 750) Filialen, die Halfte davon befindet sich
¢ in Deutschland.

gesamten
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Offset 5020: Neuausrichtung im Drucksaal

is jetzt war die Salzburger Offset :
B 5020, das Druckunternehmenvon

Gerald Watzal, im Mai wiederge-

fremd-drucken. Mit der Fertigstellung der

neuen Produktionshalle fiir die Weiter-
verarbeitungimdritten Quartal wirdndm-

die heimische Wirtschaft gewdhrleisten.

© len haben uns die Entscheidung erleich-
© Bisher hat die Druckerei Offset 5020 !
i Technik von Heidelberg eingesetzt. Mit
wabhlter Prasident des Verbandes Druck
& Medientechnik, bisher ein einge- :
schworenes Heidelberg-Unternehmen. :
Zukunftigwirdmanin SalzburgWalsaber

tert. Die Steigerung der Qualitat und die

© enorme Riistzeitverkiirzung ermoglichen
der Neuinvestition will sich das Unter- :
nehmen technisch auf die Herausforde-
rungender Zukunftausrichtenundseinen
Erfolgsweg fortsetzen. Juniorchef Robert
. Watzal zu der Entscheidung: ,Die techni-
schen Vorziige des DirectDrive-Antrie- :
bes mit den daraus resultierenden Vortei- :

es uns, die gestiegenen Anforderung des
Marktes zu bewaltigen.”

Offset 5020 beschftigt tiber 85 Personen
und der Umsatz belduft sich auf tiber 13
Millionen Euro. Die Investitionenin 2017
inklusive Druckmaschine und Gebaude
betragen mehr als 4 Millionen Euro.

lich dort eine Manroland R700 Evolution
aufgestellt.
Zu den Features der neuen Maschine ge-
héren Losungen wie InlineColorpilot fiir
die vollautomatische Qualitétsregelung, :
DirectDrive fiir den vollautomatischer
Plattenwechsel und Inline Drucklangen- :
korrektur, IntegrationPilot — zur Einbin-
dungindas MIS Systemsowieein Lackier-
werk. Mit der bis zu 18.000 Bogen/h :
schnellen  Funffarben-Ganzbogenma-
schine kann das Salzburger Druckunter-
nehmen eine noch flexiblere Produktion :
im mittleren Druckauflagen-Bereich fiir

LED-Grof3format und A3+ Bannerdruck:
Jentzsch setzt auf Digitaltechnologie

dorfeine Weltneuheitinstalliert: Die swiss- Qprintimpalamit :
LED-Technologie. Aber nicht nur die weltweit erste Kunden- :
installation dieser neuen Baureihe sonderndie damiteinhergehende

Vor kurzem wurde in der Druckerei Jentzsch in Wien Strebers-

Produkterweiterung im Hause Jentzsch sind ein paar Zeilen wert.

nerhalb eines Tages installiert wurde.

Die swissQprint Impala ist — so betonen die schweizerischen Her- :
steller —dulerst vielseitigim Einsatz, zeichnetsich durch Schweizer
Prizisionund Verlisslichkeitaus, aber diese neue Generationbeein-

druckt zudem durch ihre Umweltfreundlichkeit : Die LED-Techno-
logie hinterldsst nur einen minimalen 6kologischen FuBabdruck.

einfachem Bilderdruck-Bogen tiber Holz, PVC, Kappa-Platten bis

Druckmoglichkeiten! Und das in wirklich bestechender Qualitét:
+ Lack) sorgen fir brillante Druckergebnisse.

Drucke in jede gewtinschte Form bringen kann, eroffnet die Impala

Uberzeugt.

Fiir Produkte wie Poster, Banner, Verpackungen, POS-Material,
Schilder, Shop-Dekoration u.v.m. als Einzelstiicke oder in kleineren
Auflagen ist man bei Jentzsch nun allerbestens geristet!

Ein Summa Schneidplotter komplettiert das Maschinenportfolio im

¢ GrofSformatbereich.
Inmillimetergenauer Arbeitwurde die Impalaindenersten Stockge- . .
- Heidelberg Versafire CV

hoben, wossie inklusive eines groben zusétzlichen Plattentisches in-
: J entzsch setzt im Digitaldruck aber nicht nur auf das Grof¥for-

mat, auchimProduktonsdruck hatmanaufgeriistet. Seit Anfang
Mai lduft eine neue Heidelberg Versafire CV im Format SRA3
auf Hochtouren. Neben der sehr hohen Passgenauigkeit (Vorder- zu

¢ Riickseite) besticht sie unter anderem durch speziell Features: “Das
¢ istDigitaldruckineinerneuen Dimension: Nunkdnnenauchkleine-
DieMedienvielfalt, diebedrucktwerdenkann, istweitgestreut: Vom

re Auflagen mit weillem Druck, neongelbem Toner oder partiellen

¢ Lackierungenschnell und kostengtinstig hergestellt werden”, erklart
hin zu Alu-DiBond-Platten kann die Impala bis zu einem Format 2,5 :
x 4 Meter und einer Stirke von 40 mm eine Vielzahl an Materialien :
bedrucken. Der Lack und die weile Tinte erdffnen vollig neue :
. merkmal einsetzbar, da er unter UV-Lichtleuchtet. Da Bogenforma-
Die neun Druckkdpfe (CMYK + Light-Cyan + Light-Magenta + Weil$
¢ neren Auflagen gedruckt werden. Auch die Vielfalt der einsetzbaren
,In Kombination mitunserem KONGSBERG-Schneidetisch, der die :

Firmenchef Benjamin Jentzsch. Auch Folder mit zum Beispiel vier
Seiten A4 quer oder sechs Seiten A4 hoch sind nun im Digitaldruck
produzierbar! Der neongelbe Toner ist zudem auch als Sicherheits-

te bis 300 x 700 mm moglich sind, kdnnen aber auch Banner in klei-

Medien erweitert die Moglichkeiten im Digitaldruck.

¢ Jentzsch: ,Schnell - effizient — variabler Druck — kostengiinstig und
unseinneues Geschaftsfeld und unseren Kundenvielfdltige neue, in-
novative Maoglichkeiten.”, ist Geschéftsfiihrer Benjamin Jentzsch :

dasnuninnochbestechenderer Qualitat mit Druckoptionen, wiesie
sonst nur in wesentlich aufwendigeren und somit teureren Druck-

¢ verfahren moglich sind.”
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Zertifizierter High-Speed-Inkjet-Druck bei VSG

SG Direkt, eines der fiihrenden Dienstleistungsunterneh-
Vmen fiir Direkt- bzw. Dialogmarketing Osterreichs mit

Sitz in Brunn am Gebirge, erhielt das PSD-Zertifikat der

deutschen Forschungsgesellschaft Druck. Das Inkjet-Rollen- :
drucksystem Océ Colorstream 6500 von Canon istdamitdieein-
. Im Bild Zoran Kovacevic, Leiter EDV und Druck VSG Direkt,
Berthold Oberhollenzer, Fogra, und Anton Jenzer, Geschafts-
fithrer VSG Direkt.

zige derart zertifizierte Inkjetmaschine in Osterreich.
Anton Jenzer, Geschiftsfiihrervon VSG Direkt, stolz: , Wirfreuen

uns sehr, dass wir mit der PSD-Zertifizierung unsere Qualitits-
standards im Inkjetdruck noch weiter verbessern konnten. Die
hochste Bewertungsstufe in allen gepriiften Bereichen zeigt, dass
wir in jedem einzelnen Prozessschritt fiir héchste Druckstan-
dards stehen. Die Zertifizierung ist all unseren Mitarbeitern zu :

verdanken, die diese Qualitat taglich leben.”

Der Prozessstandard Digitaldruck der Fogra definiert vorhersag-
bare Druckqualitit im klein- und groRformatigen Digitaldruck. :
Diesgeschiehtdurchklare Schnittstellendefinition und objektive :
Priifung aller organisierten Manahmen, die der Verbesserung :

von Produkten, Prozessen oder Leistungen dienen.

Auch Wolfgang Glaser, Business Unit Director Industrial & Pro-
duction Solutions bei der Canon Austria GmbH, freut sich: ,Wir :
sind stolz, mit VSG die erste PSD-Zertifizierung in Osterreich
durchfiihren zu kénnen. Das bedeutet fiir uns, einen weiteren :
Schrittin Richtung Prozesssicherheitim Digitaldruck geleistet zu
haben. Einen gesamten Workflow auf Qualitit zu prifenund zu
zertifizieren, istgenau das, was uns zuversichtlich in die Zukunft :

blicken lasst. Wir legen die Messlatte der Ausgabequalitdtbei un-
seren Systemen sehrhoch und investieren in Innovation, was un-

i seren Kunden neue Moglichkeiten bietet. VSG ist ein sehr gutes

Beispiel daftr.”

Huber Reklametechnik: Erfolg dank
Investitionen ins Digitaldruckzentrum

er Lichtwerbe- und Objektausstat-
Dtungsspezialist und einer der groB- :
ten Digitaldruckanwender in Ober-  :
Reklametechnik

osterreich, die Huber
GmbH., baut seinen Firmenstandort in

Marchtrenk weiter aus: Neben dem Umbau
des Biiro- und Produktionsgebdudes inves- :
tiert Huber 400.000 Euroin den Maschinen-

park und schafft neue Arbeitsplatze.

Seit nunmehr vier Jahren hat Huber einen :
klaren Kurs eingeschlagen: Positionierung
als System- und Full-Service-Anbieter mit :
hochqualifizieren Mitarbeitern, Investition :
in den Firmensitz Marchtrenk und Steige-
rung der Wertschépfung durch Eigenferti-
gung. Mit dieser Erfolgsstrategie setzte das :
Unternehmen im Geschiftsjahr 2016/17
seinen Wachstumskurs fort. So erwirtschaf-
tete Hubereinen Umsatzvon 10,5Mio. Euro
in Osterreich, was erneut ein Plus von fiinf :
Prozent bedeutet. Der Gruppenumsatz be-

lief sich auf mehr als 21 Mio. Euro.

feld. Mit unserem Alles-aus-einer-Hand- :
Konzept punkten wir allerdings sowohl bei
bestehenden Schliisselkunden als auch bei :
Neukunden, und kénnen dadurch Jahr fiir
¢ Jahr aus eigener Kraft wachsen. Mit qualifi- :
zierten Mitarbeitern und einem hochwerti- :
genMaschinenparkwollenwirunsere Qua- :
¢ hersteller Trotec einen Laser Cutter instal-
: Die positive Entwicklung setzt sich auch im
laufenden Geschiftsjahr 2017/18 fort. So
peilt Huber ein Zielwachstum von neuerli-
¢ Zusétzlich sind Investitionen in der Schlos-
sind fiir das heurige Jahr bereits gut gefiillt. :
Mehrere GroRauftrige wie etwa der Flugha-
fen Wien stehen kurz vor der Verlingerung.
Auch Filialisten beauftragen uns verstirkt. :
¢ ten wir bei den Kunden. Mit den geplanten
land und Kroatien stehen viele Projekte an.
Gerade Neukunden iiberzeugen wir durch :
unser umfassendes Service- und Dienstlei- :

litatsfuhrerschaft weiter ausbauen.”

chen fiinf Prozent an: ,Die Auftragsbiicher

Vor allen in Ungarn, Slowenien, Deutsch-

stungsangebot”.

Dazu Alfred Huemer, geschaftsfihrender Weitere Investitionen

Gesellschafter der Huber Reklametechnik :
GmbH: ,Wir bewegen uns nach wie vor in :
einem anhaltend schwierigen Marktum- :

menstandort Marchtrenk. Als nichster In-
vestitionsschritt wird im heurigen Ge-
schiftsjahr das Biro- und Produktionsge-
baude umgebaut. Zudem werden weitere
Maschinen in der Hohe von rund 400.000
Euro angeschafft. Bereits Anfang des Jahres
hat Huber vom benachbarten Lasersystem-

liert, nunstehtdie Anschaffungeines Druck-
bzw. Schneidesystems Typ Roland Soljet
XR-640 Pro 4 ins Haus.

serei sowie der Lackiererei geplant.

,Unser neues Digitaldruckzentrum lauftauf
Hochtouren. Durch die neuen technischen
Maoglichkeiten und unsere Flexibilitdt punk-

Investitionen setzen wir im laufenden Ge-
schiftsjahreinen ndchsten Schritt, umeiner-
seits als serviceorientierter Qualititsanbie-

¢ ter den Kundenwiinschen noch mehr ge-
. recht zu werden und andererseits unsere
© Wertschopfung zu steigern”, so Huemer,

eit 2014 investierte Huber 600.000
S Euro in die Erweiterung der Produkti- :

der sich klar zum Hauptquartier in March-

¢ trenkund Hightech-Quality madein Austria
onundindenMaschinenparkamFir-

bekennt.
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So sehen Sieger aus

Edition Lammerhuber raumt ab...

sich kaum bekannten Themen wid- :

met und diese couragiert und héchst
qualititsvoll vorstellt, ohne in Stereotype zu
verfallen”, so begriindete die Jury bei den :
FEP European Book Prize of the Year Awards
die Wahl der Edition Lammerhuber aus Ba- :
den bei Wien zum Best Publisher 2017, eine
Auszeichnung, diebei diesemalle zweiJah-
re stattfindenden Wettbewerb auch schon :
2013 und 2015 bei Lammerhuber landete. :
,Zusatzlichfreuen wir uns aberganzbeson- :

ders mitunseren Autoren liber den Siegihrer Ein leidenschaftlicher

Biicher in drei von sechs Kategorien. Solch Gestaltungsprozess

ein renommierter Preis ist immer eine tolle :

g ie entsteht nun ein Buch in der
WEdition Lammerhuber?  Birgit :
: Hofbauer, fir die Vorstufe ver- :

¢ antwortlich: ,Das Thema muss uns wichtig
sein, die Fotografie fesseln, etwas Beson- :
ders, eine Magie den Bildern innewohnen. :
Wenn die Entscheidung getroffen ist, es zu
machen, kommt der Fotograf zu uns in den :
Verlag. Es wird das Bildmaterial noch ein-
mal gesichtet, das Format des Buches be-
stimmt, die Ausstattung dem Thema ent- :
sprechend Gberlegt. Und dann beginnt der :
fast magische Prozess des Designens und
Layoutierens. Meist eine Woche lang, bis :
das Buchin grolen Teilen konzipiertistund :
das Werk aller Beteiligten am Bildschirm : Awards, USA, beim Visa d’or, Frankreich,
durchgeblittert werden und den nichsten :

werden i Awards oder World Press Photo.

Und der Verleger wieder: ,Erklartes Ziel ist Elgener Fotow_ettbewerb
es, sich in einem leidenschaftlichen Gestal- : ZUM Thema Frieden

tungsprozess dem perfekten Buch zu na-

Ein aufSergewohnlicher Verlag, der

Bestdtigung der Qualitdit und Konner-
schaft”, soderstrahlende Verleger Lois Lam-
merhuber bei der Preisverleihung.

Seit gut sieben Jahren, mit einem stetig :
wachsenden Verlagsprogramm am Buch-
marktprdsent, hates derVerlaggeschafft, in- :
ternational an die Spitze zu gelangen. ,Was
man liebt, das macht man am besten. Und :
wir lieben Biicher, wir lieben Fotografie. :
Das Fotobuch ist das ideale Medium, um :
diese beiden Vorlieben zu vereinen. Foto-
grafie dokumentiert die Welt auf unver- :
gleichliche Weise und pragt unser Mensch-  :
heitsgeddchtnis wie kein anderes Medium,” :
begeistert sich Verleger Lois Lammerhuber. :
Und die fiir Marketing und Vertrieb verant- :
wortliche Geschiftsfiihrerin Silvia Lammer-
huber: ,WirwollennichtnurBiichermitden :
faszinierendsten Themen aus Kunst und :
Wissenschaft, mit exzellenter Fotografie,
ganz besonderen Texten und hervorragen- :

den Autoren verlegen, sondern vor allem
Biicher, die etwas zusagen haben, die wich-
tige Themenindie Mitte der Gesellschafttra-
gen. Wirsehen das mitemotionaler Fotogra- :
fie aufgeladene Buch als Referenzpunkt fiir :
Kommunikation, dieweitiiber die verkaufte :
Auflage hinauswirkt. Wir glauben, mit ei- :
nem Buch ganz viel bewegen zu kdnnen. : hern. Das Handwerkliche dabei ist iiberaus
Ein Buch istfir uns daher auch keine Ware, : vichtig, ist Teil der Verlagsphilosophie. Alle
¢ Produktionsschritte bis zur Drucklegung
. werden im Verlagerarbeitet. Die Druckvor-
© stufe wird von Kénnern verlagsintern ausge-
¢ fiihrt. Der Reproduktionsqualitét der Foto-
. grafien, der Haptik der bedruckten Papiere

sondern eine Kulturtechnik, die ihresglei-
chen sucht”.

Produktionsschritten
kann.”

zugeflhrt

Adriano Scognamillo (Juryvorsitzender), Lois Lammerhuber, KommR Andreas Barylli.
Im Bild oben eines der Siegerbiicher verlegt von der Edition Lammerhuber

und dem qualitdtsvollen Binden der Biicher
wird ein hoher Stellenwert beigemessen.
Jede einzelne Druckform wird personlich
tiberwacht.”

Es verwundert denn auch nicht, wenn
manche Beobachter die Blicher der Edition
Lammerhuber als Kunstwerke bezeichnen,
die aus einer ,Buchwunderkammer” kom-
men, und dass fast alle Titel, die weltweit
mittlerweile in Giber 170 Landern vertrieben
und meist zweisprachig, manchmal drei-
sprachig publiziert werden, Preise erhalten,
unter anderem vom Art Directors Club New
York, beim Deutschen Fotobuchpreis, bei
den Pictures of the Year International (POYI1)

bei den FEP European Book Prize of the Year

ervorragende Fotoarbeiten finden
H nichtnurin den Blichern der Edition

Lammerhuber ihr Forum, sondern

¢ auchin einem Fotowettbewerb, den Edition
© Lammerhuber gemeinsam mit der Photo-
. graphischen Gesellschaft 2013 in Wien ins
¢ Leben gerufen hat. Unter dem Generalthe-
© ma,What Does Peace Look Like?” zeichnet
¢ derAlfred Fried Photography Award, dermit
¢ 10000 Euro dotiert ist, das Friedensbild des
¢ Jahres aus. Eine explosionsartige Teilneh-
merentwicklung seit Bestehen des Awards,
© bestitigtdie Prisenz der Fotografieals Medi-
© um, um wichtige, gesellschaftspolitische
¢ Themenzutransportieren. Ab2017 stehtein
i eigener Wettbewerb, um das Friedensbild
¢ desJahres zukiren, Kindernbis 14 Jahren of-
: fen.

© Beimalle zweiJahre stattfindenden LUMIX-
¢ Festivalin Hannover wird der Lammerhuber
¢ Photography Award, ein mit 5000 Euro do-
: tierter Preis fiir jungen Fotojournalismus,
© vergeben.
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Aktuelles

Rattpack tbernimmt dvb komplett

mJahr 2013 beteiligte sich die Dornbirner Rattpack-Gruppean : den zudem gentigend Reserven zur Erweiterung der Produktion zur
I dvb Druck & Verpackungen Buch GmbH im deutschen Buch, @ Verfiigung. Stephan Ratt bezeichnet die Ubernahme als ,einen der

nun hat das Verpackungsunternehmen die restlichen Anteile i wichtigsten Meilensteinein der Firmengeschichte. Dies erlaubtuns,
iibernommen. Dadurch werden, so Rattpack-CEO Stephan Ratt, die : in der Roadmap to 2020 die néchsten Schritte einzuleiten.”
Marktanteile und die Wertschépfungskette in den Produktionswer- : Die vergangenen Jahre hitten gezeigt, dass dvb das Produktsorti-
ken erweitert. Mit mehr als 33.000 Quadratmeter Grundflachestiin- i mentder Gruppe, die 2014 auch 100 Prozent des Wolfurter Verpak-
i kungsunternehmens Pawag und im Jahr 2015 50 Prozent an der
¢ Dornbirner Druckerei Wenin tibernommen hat, ideal erganze. Das
¢ One-Shop-Stop-Konzeptkénne nunnochbesserin der Praxis umge-
¢ setztwerden. ,Wirkénnennunalle Wertschopfungsschritte im eige-
¢ nen Werk produzieren und ersparen uns dadurch mehrere hundert
| i Lkw-Fahrten pro Jahr. Das spart Geld und CO2*, zeigt Stephan Ratt
© einen erfreulichen Aspekt des Kaufes auf.
i Die Rattpack Gruppe mit dem Stammsitz in Dornbirn betreibt mitt-
i lerweile acht Produktionswerke in Deutschland und Osterreich und
¢ stellt Druck und Verpackungsprodukte her. Der Umsatz belauft sich
¢ auf100Mio. Euro. Die dvb GmbH beschiftigt derzeit 95 Mitarbeiter
: und realisiert einen Umsatz von 12 Millionen Euro. Das ehrgeizige
i Ziel ist es, dort den Umsatz bis ins Jahr 2020 auf 20 Millionen Euro
© auszuweiten. Fir die Mitarbeiter am deutschen Standort ist die
¢ Nachrichteine gute. Denn, so Matthias Ratt, der fiir Marketing und
© Vertrieb verantwortlich zeichnet:, Entlassungen im Rahmen von Ra-
¢ tionalisierungen wird es nicht geben”. Vielmehr plane man die Er-
© weiterung der Produktionsstitte in den nichsten Jahren.

Stephan und Matthias Ratthabennundvb komplettiibernommen

Ulikett fur Umwelt-Mal3ihahmen ausgezeichnet

ceProgrammOkoBusmessW|en ist :

der Wiener Verpackunsgspezialist :
Ulikett unlangst von der Wiener Umwelt-
stadtratin Ulli Sima ausgezeichnet wor-
den. ,Nachhaltigwirtschaften, dastunwir :
nicht nur aus unserem Verantwortungs-
bewusstsein heraus — es kann zu einem
klaren Wettbewerbsvorteil werden. Plus: :
Manmuss bei diesem Themaam Ballblei- :
ben. Das fordert Innovationen, so bleibt

FurdleTellnahmeam Umwelt-Servi-

man als Unternehmen in Bewegung” be-

griindet Ulikett-Geschéftsfiihrer Manfred

Girschik das Engagement von Ulikett.

Material —

gen und okologischeres Wirtschaften.

nannte ,Farbkiiche”, einen Waschplatz
Als Teil der CTI Group ist Ulikett auf Ex-
pansionskurs. Uber 5 Milliarden Etiketten
und flexible Verpackungen pro Jahr oder :
45 Millionen Quadratmeter bedrucktes :
dahinter gibt es immer wieder
Potential fiir Verbesserungen, Einsparun-
- Und daftir gab es eben die Auszeichnung
Marie Luise Premig st bei Ulikett fiir Qua- : durch die Stadt Wien. 123 Wiener Unter-
litdtssicherung zustdndig und somitauch :
fiir die Teilnahme am Oko-Business-Pro-
- gramm. Sie kann von vielen EinzelmaR-
nahmen berichten, wobei sie die soge- :

mit geschlossenem Kreislauf fiir Walzen
und Flexowerke und die Optimierung bei
den Rohmaterialien besonders hervor-
hebt. Das garantiere konstante, reprodu-
zierbare Farb-Mischungen undspare Res-
sourcen, Zeit und Geld.

nehmen wurden dabei vor den Vorhang
geholt. ,Sie alle sind Impulsgeber fiir eine
nachhaltige Wiener Wirtschaft”, freute
sich Umweltstadtratin Ulli Sima.

ROG

www.roglersoftware.com
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Aktuelles

1,15 Milliarden Euro: Constantia Flexibles
verkauft ihre Labels Division an Multi-Color

erlichte, wonach derheimische Ver-
G packungsriese Constantia Flexibles :

seine Labels Division abstoRen :
konnte, hat es schon seit lingerer Zeit gege-
geben. Am 17.Julikamnun dieoffizielle Be-
statigung. Um 1,15 Milliarden Euro geht die :
Sparte an den US-Etikettenriesen Multi-Co-
lor CorpMCC. Das Unternehmenistin Euro-
pa mit 14 Standorten vertreten, im deut- :
schen Sprachraum jedoch bisher nurin der

Schweiz.

Der GroRteil der Transaktion wird direkt in
bar bezahlt. Zudem wird die Constantia im :
Zuge der Transaktion grofte Multi-Color-
Aktiondrin — mit 16,6 Prozent. Die Einnah-
men will Constantia Flexibles fiir weitere :
Zukéufe und eine Reduzierung der Ver- :

schuldung nutzen. Und: ,Wir werden uns

auf die Starkung unserer Divisionen Food !

und Pharma konzentrieren — mit innovati- :
ven Produkten und Dienstleistungen und
neuen Technologien”, so Alexander Baum-

gartner, CEO von Constantia Flexibles.

Zwei Vertreter der heimischen Firma, die !
mehrheitlich dem franzosischen Finanzin- :
vestor Wendel Group und mafgeblichauch

der Thurnauer Privatstiftung gehort, werden Multi-Color: Einer der

kiinftig im Board of Directors der Amerika- :

ner aus Cincinnati, Ohio sitzen. Ein Closing grbBten Etikettenhersteller

ist vorbehaltlich aller behérdlichen Geneh-

Im Bild oben:
Das jiingste Werk
von Constantia
Labels in Heilbad
Heiligenstadt in
Thiiringen.
Unten: Der CEO
von Constantia
Flexibles,
Alexander
Baumgartner

migungenfiirsvierte Quartal heueravisiert.
,Nach einer detaillierten Strategieliberprii-

so Baumgartner.

Wendel-Gruppe und Turnauer Stiftung

ler von flexiblen Verpackungslosungen und Labels. Rund 10.000 Mitarbeiter

Constantia Flexibles ist nach eigenen Angaben der weltweit viertgroRte Herstel-

stellen maligeschneiderte Verpackungsldsungen an 55 Standorten in 24 Lan-
dern her. Zahlreiche internationale Konzerne und lokale Marktfiihrer aus den Ge-
schiftsbereichen Food, Pharma und Labels nutzen die nachhaltigen und innovativen
Produkte von Constantia Flexibles. Constantia Flexibles war Teil der Constantia-
GruppedesIndustriellen Herbert Turnau. Zuletzt war der franzosische Finanzinvestor
Wendel-Gruppe Mehrheitseigner, die Turnauer Stiftung halt noch 27 Prozent.
Zuletztim Gesprach war Constantia Flexible im Marz dieses Jahres, als das Unterneh-
men die Schliefung ihres Werkes in Bukarest bekannt gab.

ulti-Color ist schon mehr als 100
M Jahre alt (gegriindet 1917) und ge-

hort zu den groften Etikettenher-

© stellern weltweit. Prominente Marken wer-
- den mit Etiketten fiir Gesundheitsprodukte,
© Haushaltswaren, Lebensmittel, Getrinke,
. Korperpflegemittel und Gebrauchsgiter be-
© liefert. Das Unternehmen ist mit 5.500 Mit-
- arbeitern fast doppelt so gro wie die Labels
© Division der Constantia Flexibles, die offen-
: kundig gut ins Konzept der Amerikaner
i passt. An 45 Produktionsstandorten wurde
- im abgelaufenen Geschiftsjahr 2016/2017
(per Ende Marz 2017) ein Umsatz von 923
- Millionen Euro generiert. Gemeinsam kom-
© men beide Unternehmen — zieht man den
© Vorjahreswert der Constantia von 605 Mil-
© lionen Euro heran — auf einen Umsatz von
- gut 1,5 Milliarden Euro.

© Inder Unternehmensaussendung der Cons-
fung haben wirbeschlossen, dass unsere lei-
. stungsstarke Labels Division besser zu ei-
nem anderen Partner passen wiirde, der ihr :
anhaltendes Wachstum weiter vorantreibt”,

tantia Flexibles ist weiters von einer ,wert-
steigernden Transaktion” die Rede. Diese
vereine den Lebensmittel- und Getrankebe-
reich von Constantia Labels mit den starken

- Plattformen fiir Wein und Spirituosen sowie
¢ Haushalt und Korperpflege von Multi-Co-
¢ lor. ,AuRerdem erweitert sie die geografi-
i sche Prasenz der Unternehmensgesell-
¢ schaftundschafftlangfristige Synergien, von
¢ denen alle Beteiligten profitieren.”

- Der leitende Vizeprisident der Labels Divi-
sion der Constantia Flexibles, Mike Henry,
¢ wird nach Abschluss der Transaktion desig-
¢ nierter CEO von Multi-Color. Er werde eng
© mit dem derzeitigen Noch-CEO Vadis Ro-
¢ dato zusammenarbeiten, der nach einer
© Ubergangsphase Anfang 2018 in den Ruhe-
© standgeht. Nigel Vinecombebleibtin seiner
¢ aktuellen Funktion als Executive Chairman
i von Multi-Color.

X-media 3-4 /2017

23



TECNAVIA



 [CROPPDFINORIG]

crop = -28 -28 -28 -28




Anwendungen

18-Werke Speedmaster fur MPS

er internationale Verpackungspro- :
Dduzent Multi Packaging Solutions

(MPS), hat an seinem schottischen
Standort in East Kilbride die weltweit erste
Speedmaster XL 106 mit 18 Werken instal-
liert. Damit reagiert MPS auf die starke Kun-
dennachfrage von Designern und Marken-
artiklern nach vielfiltigsten Veredelungen !

und Premiumqualitit. Die neue Druckma-
schine ist die vielfdltigste, die die Heidel-
berger Druckmaschinen AG jemals fiir den :
Verpackungsdruck im  Premiumbereich :
hergestellt hat. Sie umfasst elf Druck-, drei :
Lackier- und vier Trockenwerke sowie das
Inline-Kaltfoliensystem FoilStar und hat so-
ebenalle Abnahmetests bestanden. Fiireine

Die lingste Speedmaster aller Zeiten mit 18 Werken produziert bei MPS in Schottland

Null-Fehler-Produktion und hochste Farb-
qualitat ist die Speedmaster XL 106 mit den
neuen Prinect Qualitdts- und Farbmesssys-
temen Inspection Control 2 und Image Con-
trol 3 ausgestattet. Seit iber einem Jahr hat
MPS an seiner 17-Werke Speedmaster XL
106 einen Feldtest mit Image Control 3 be-
gleitet und war von den neuen Moglichkei-

: ten begeistert.

i ,Mit der neuen 18-Werke Maschine, die
© Ubrigens direkt neben der 17-Werke Ma-
¢ schine steht, tatigen wir einmal mehr eine
© bedeutende Investition innerhalb unserer
© weltweiten Aktivtaten”, erklart Tim Whit-
¢ field, Direktor European Branded Consumer
: von MPS.

,Mitder perfektausgestatteten Speedmaster

XL 106 konnen wirnoch mehr Prozesse inli-
¢ neund mitabsoluter Qualitétskontrolle ver-
¢ arbeiten und stellen so sicher, die Anforde-
¢ rungen einiger der renommiertesten Mar-
i ken der Welt zu erfiillen. Dies unterstiitzt
¢ uns, unser Geschaft zu optimieren und aus-
- zubauen.” Fine Anwendung fiir die Speed-
© master XL 106, die mit einer Hochstge-
. schwindigkeit von 18.000 Bogen in der
¢ Stunde druckt, sind beispielsweise Whis-
¢ ky-Faltschachteln  mit Riickseitendruck,

Kaltfolienveredelung und Doppellack.

Erste AccurioJet KM-1 fur Rehms Druck

kiinftig die Rehms Druck GmbH aus Borken in Westfalen.

B2 UV-Inkjet-Technologie von Konica Minolta nutzt zu-

Rehms DruckistseitJahrzehnten als Full-Service-Drucke-
rei im Akzidenz-, Verpackungsdruck und Dialogmarketing tatig.
Mittelstandische Unternehmen aus der Region sowie nationale :
und internationale Firmen aus dem Dienstleistungs- und Indu- :
striesektor bilden den Kundenschwerpunkt des Druckdienstleis-
ters, der schon seit vielen Jahren auf Konica Minolta und dessen
Toner-basierte Systeme nutzt. Zur Ausweitung seines digitalen
Geschifts, insbe- sondere fiir Mailings und den Verpak- kungs-
druck, hatsich die Rehms Druck GmbH, beraten durch denKoni- :
caMinolta Consulting SpecialistIndustrial Printing, ThorstenKin- |

nen, fuir den Erwerb einer Accuriojet KM-1 entschieden.

,Wir haben die Druckqualitét der AccurioJet KM-1 umfassend
getestet und die Qualitat hat uns wirklich begeistert. Auch das
Preis-Leistungsverhltnis stimmt, wie wir nach der Analyse unse-
rer Geschéftsausrichtungund deraktuellen Druckjobsfestgestellt :
haben”, erlautert Daniel Baier, Geschiftsfihrer bei Rehms !

Druck, die Entscheidung zur Anschaffung.

Eine erste Testprasentation der Accuriojet KM-1 erhielt Baier
beim Beta-Tester PLS Print Logistic Services GmbH in Markklee- :
berg. Vollstandig tiberzeugt hat ihn schlieBlich das Drucken der
eigenen Echtdatenin den Konica Minolta Schaurdumen des Digi-
tal Imaging Squares. Markus Neumann, Senior Manager Produc-
tion Printing Germany & Austria bei Konica Minolta, sagt: ,Unser :

langjahriger Kunde Rehms Druck hat mit dem Kauf der Accurio-

© JetKM-1 eine sehr gute und nachhaltige Wahl fur die Zukunft ge-

troffen. Die AccurioJet KM-1wird ihn erfolgreich dabei unterstiit-
zen, sein digitales Angebot fiir Kunden auszuweiten, zusatzli-
ches Business zu generieren und weiter zu wachsen.”

Das Digitaldruckzentrum von Rehms Druck ist bisher mit acht
Hochleistungs-Systemen im Schwarzweif3- und 4C-Bereich auf
ein maximales Format von 330 x 487 mm ausgerichtet. Mit der
Accuriojet KM-1 kdnnen kiinftig Papier-Formate von 750 x 585
mm bedruckt werden.
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Anwendungen

Rolle zu Rolle Digitaldruck: Digital Lizard
installiert weltweit erste HP Indigo 50000

igital Lizard, eine Division der Creel
DPrintingDigitaIGruppeundeineder

fortschrittlichsten Digitaldruckerei- :
en in den USA, druckt als weltweit erster
Beta-Testanwender auf einer HP Indigo :
50000. Die 30 Zoll Rolle-zu-Rolle Digital- :
maschine wurde erstmals zur Drupa 2016 :
angekiindigt. Mit diesem System fir Mas-
senauflagen, das AnfangJuniinLasVegasin- :
stalliert wurde, will sich Digital Lizard als :
Anbieter fiir personalisierte Magazine, Kata-
loge, Direktmailings, Kalender usw. in Off- :
i Beilagen anzubieten. Im Weiteren unter-
stiitzt die HP Indigo 50000 die Nachhaltig-
keitsziele von Digital Lizard, in dem unsere :

setqualitét profilieren.

,Die HP Indigo 50000 ist ein Meilenstein in
der Entwicklung fiir Moglichkeiten im Digi-

Finishing 4.0

taldruck-Universum. Ab sofort kénnen wir
unseren Kunden kostengtinstige Losungen
anbieten, ihre Marketingbotschaften auch :
in Massenauflagen zielgenau zu personali-
sieren”, sagt William Wieners, Prasident :
. darunter die HP Indigo 12000, 12 HP Indigo
,Damitschliel’tdie HP Indigo 50000 die Li- :
cke, die wir zwischen unseren bisherigen
Digitaldruck- und Offsetdruckkapazititen : nerundein HP Designjet L25500 60” Wide
bei Creel Printing hatten, inklusive der neu :
entstandenen Moglichkeit, Massenversand-
kataloge und Magazine mitpersonalisierten
¢ In der Schweiz und Osterreich wird die HP

von Digital Lizard.

Kunden sich Dank giinstigerer Preise einfa-
cherfiirein umweltbewusstes Druckverfah-
ren entscheiden kénnen”, erganzt er.

Der Maschinenpark bei Digital Lizard be-
steht aus HP Druckmaschinen und Printern,

7900, zwei HP Indigo 7250, ein HP Scitex
LX850 Grossformatdrucker fiir Poster/Ban-

FormatPosterPrinter. Digital Lizard betreibt
inden USA Druckereien in Hayden, Las Ve-
gas, Mahwah und Pusignan in Frankreich.

Indigo 50000 durch die Chromos AG im
Schweizer Dielsdorf vertrieben.

Effiziente Inline-Buchproduktion

mit dem Klebebinder Vareo und dem
Dreischneider InfiniTrim

Dank eines modularen Aufbaus kann der
Vareo in Verbindung mit einar kunden-
spezifischen Kihlstrecke und ainem
Dreischneider zu ainer integriarten
Produktionsline erweitert werden,

2o ist die Produktion klebegebundener
Broschuren, wie Fotobiucher, personali-
sigrte Kataloge oder hochqualitative
Broschuren, auch im Kleinstauflagenbe-
reich auf wirtschaftliche Weise moglich.

: o ""F

Miiller Martini ist Finishing 4.0

Printprodukte werden zunehmend individualisierter, personalisierter und damit variabler -
gine grosse Herausforderung fir die Weiterverarbeitung. Mit Finishing 4.0 demonstriert
Mdller Martini, wie sine Vielfalt an Printprodukten mit unterschiedlichsten Inhalten, Formatan
und Dicken mit hoher Leistung und minimalem Eingriff der Bediener gefertigt werden kann.
Denn bezuglich Finishing-Losungen mit hoher Variabilitat ist Mdller Martini fihrend.

Miller Martini - your strong partner.

wiww, mullermartini.com
Telefon +43 1 706 47 77

MULLER MARTINI ,F
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Anwendungen

Grof3investition in Russland fur

eine moderne Buchproduktion
KBA und OD Systeme aus Wien als Projektpartner

sung der Ersten Musterdruckerei in Chechov hat ihren erfolg-

reichen Abschluss mit der kompletten Neueinrichtung der :
Druckvorstufe, Drucktechnik und Weiterverarbeitung gefunden. :
Dieses Projektwurde auf Lieferantenseite von KBA-Digital & Webin
Wiirzburg mit Unterstiitzung durch die OD Systeme Handels- und
Vertriebs GmbH von Wolfgang Henn in Wien koordiniert. Wolf- : §
gang Henn mit seiner jahrzehntelangen internationalen Erfahrung
giltals einer der besten Kenner der Graphischen und Verpackungs- s
Industrie in Stidosteuropa undbesonders in den Léndern derehema-
ligen Sowjetunion. Mitseiner OD Systeme vertritter namhafte Zulie-
ferunternehmen, berdt Unternehmen und projektiertkomplette Pro- :

E ine GroRinvestition flir die Druckproduktionin der Niederlas-

duktionswerke.

Technik aus funf LAndern

D as Investitionspaket umfasste zwei Achtfarben-GroRformat-

stralde von Meccanotenica und andere Hilfsmaschinen.

DieFinbringung und Inbetriebnahme der Maschinen und Aggregate :
aus fiinf Lieferlindern erfolgte im Laufe von zwei Jahren bis Ende :
2016 nach einem von KBA-Projektmanager Peter Benz koordinier-

ten Zeit- und Umsetzungsplan.

maschinen Rapida 164 mit Bogenwendung fiir den 4 tiber 22 Millionen Bucher

4-Druck sowie eine Fiinffarben-Mittelformatanlage Rapida :
105 mit Lackwerk von KBA-Sheetfed, eine Digitaldruckmaschine :
HP Indigo 10.000, eine groformatige Magnus VLFQ2400 Druck-
platten-Produktionsstrecke von Kodak, Schneidemaschinen von :
Perfecta, Prage- und Buchdeckenautomaten von Kolbus, groffor- :
matige Falzmaschinen von Herzog + Heymann, Stapelwender von
Baumann, eine Goldschnittmaschine von Ochsner, eine Fadenheft- :
¢ Inder Ersten Musterdruckerei legt man neben Biichern groRen Wert

5.000 Beschdftigten der grofte Standort im Land hauptsdch-

lich fiir Zeitschriften und andere hochauflagige Produkte.
Nach der umfassenden Restrukturierung produzieren heute in der
Niederlassung von AO Erste Musterdruckerei in Chechov etwa 400
Mitarbeiter ca. 22 Millionen Hard- und Softcover-Blicher im Jahr.
Hinzu kommen weitere Printprodukte.

Vor 25 Jahren war die Druckproduktion in Chechov mit tiber

auf breiten Spektrums an Druckprodukten. Dazu z&hlen neben Bii-
chern in unterschiedlichen Formaten und Verarbeitungsarten auch
Broschiiren und Prospekte, Fotobticher, Kalender, Karten und Foto-

: tapeten.

Acabamentos Graflcos Eine Buchlinie als Lebenslinie

cabamentos Gréficos im portugle— :

‘ N sischen Porto geht mit einer Di- :
amant MC 35 in die digitale Zu- :

kunft. Die Buchlinie von Miiller Martini :
prigte die Karriere des Unternehmens-
griinders. In jungen Jahren hatte Alipio :
Ascencao (im Bild links mit Miguel Bos :
von der portugiesischen Miiller Martini-
Vertretung MaxiTrade) als Maschinenfiih- £
rer in einem anderen Betrieb auf einer Di-
amant gearbeitet. Nun ist er selbst stolzer :
Besitzer einer vollautomatischen Buchli-

nie Diamant MC 35.

Dennoch hitten die Emotionen allein ihn
noch nicht zu einem Kauf bewogen. Den
Ausschlag gaben die zahlreichen Fines- :

sen wie die Motion-Control-Technologie,

die Smart-Press-Technologie in der Falz-
einbrenn- und Pressmaschine, Kontroll- :
systeme, die einfache Bedienung und die :

Online-Hilfe von MMRemote im Storfall.

© cdo ist jedoch tiberzeugt, dass sich diese
,Mitder Diamant MC 35 bin ich bereit fiir :
die digitale Zukunft”, hebt Alipio Ascen- :
¢do ein weiteres Plus der Neuerwerbung
hervor. Aktuell betrigt der Anteil digital
gefertigter Buchblocks bei Acabamentos
Gréficos knapp 5 Prozent. Alipio Ascen-
- Der 6-Mann-Betrieb fiir ,grafische Aus-
© fiihrungen”
: mennamens —bauteeine neue Halle, alser
© in die Diamant MC 35 mitsamt Buchstap-
¢ ler und Deckenmaschine investierte. Fiir
i Alipio Ascencao, der seit dem 14. Alters-
- jahrindergrafischen Industriearbeitet, be-
© deutete die Konigsdisziplin der Weiterver-
. arbeitung zugleich die Kronungseiner Un-
© ternehmer-Laufbahn, die ihn zuvor vom
. Laminieren zum Falzen, Wire-O- Binden,
. Sammelheften, Klebebinden und Faden-
¢ heften gefiihrt hatte.

Quote deutlich erhohen wird. Stammkun-
den, die seine hohe Qualitat loben, und
die geringe Dichte von Hardcover-Linien
in Portugal liessen ihn tiberhaupt erst ins
Geschdft mit den Hartdecken-Biichern
einsteigen.

— so die Ubersetzung des Fir-
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Anwendungen

© wahlprozess in unserem Technikumin Len-
: gerich in Aktion getestet. In den spiteren
¢ Phasen habenwirunsengvor Ortbeim Kun-
¢ den abgestimmt, beispielsweise wurde das
¢ Hotmeltauftragsystemgenauaufdie Bediirf-
¢ nisse von H&P ausgelegt”, berichtet Stefan
© Honke, Vertriebsmitarbeiter bei W&H, tiber
. die partnerschaftliche Zusammenarbeit.

: Eine Herausforderung des Projekts bestand
¢ darin, die Anforderungen von Heyne & Pen-
¢ ke an die Maschinentechnologie und -aus-

Die Herausforderung fur Verpackungsdrucker...

Kdrzere Druckjobs im Tiefdruck

renden deutschen Verpackungsher- :
steller Heyne & Penke Verpak-k ungen
GmbH eine neue Tiefdruckmaschine HELI-
OSTAR SL 11 von W&H ausgeliefert. ,Eine !
unserer Stirken istes, durch schlanke Struk-
turen und schnelle Entscheidungswege :

I m September 2016 wurde an den fiih-

schnellstens auf die Bediirfnisse unserer :
Kunden reagieren zu konnen. Diese Kun- :
denorientierung leitet uns auch bei der Aus-

wahl neuer Maschinen”, erklart Christoph

Penke, Geschiftsfiihrer bei H&P. Er fiihrt
aus: ,Ein wichtiger Markttrend geht zu kiir-
zeren Auftragslosen. Gleichzeitig bleibt der :
Anspruch der Kunden an die hohe Qualitdt :
und Prozesssicherheit des Tiefdrucks. Mit :
der neuen HELIOSTAR SL bieten wir eine :

Antwort auf diese Anforderungen, indem Reduzierter Rustaufwand

wir kiirzere Druckjobs auch im Tiefdruck : durch Schnellwechselteile

wirtschaftlicher abbilden konnen.”

Heyne & Penkeisteiner derfiihrenden deut-  :
schen Hersteller von flexiblen Verpackun-
gen aus Papier und Folie. Der Mittelstandler
ist dabei einer der wenigen Komplettanbie- :
terder Branche, der das umfangreiche Spek-

¢ bis zur grolformatigen Sekunddrverpak- :
kungen aus unterschiedlichsten Substraten :
und Verbundmaterialien. Mit 166 Mitarbei- :
tern und einer Exportrate von ca. 30% er- :
Familienunternehmen :
2015 36,5 Mio Euro. H&P verfiigt sowohl
Uber Flexo- als auch Tiefdruckmaschinen :
¢ von W&H. Die neue HELIOSTAR SL 11 :
deckt das gesamte Tiefdruckportfolio des
Unternehmens ab. Mit 11 Farbwerken ver-
© fligt sie liber eine sehr gute Ausstattung und
hohe Trocknungskapazitit. Eine Wende- :
stange ermoglichtdie Flexibilititaufmehre- :
re Farbwerke zu wenden. Dies machteinen :
beidseitigen Druck auf demselben Substrat :
¢ Das Familienunternehmen Windmoller &
¢ HélscheristWeltmarktfiihrerfiirMaschinen
¢ und Systeme zur Herstellung und Verarbei-
. tung flexibler Verpackungen. Das Produkt-

urch die Konzeption der Schnell- :
DwechselteiIeerwartenwireinenoch

hohere Verfiigbarkeitder neuen HE-
LIOSTAR bei reduziertem Ristaufwand. :
Durch die gesteigerte Trocknungskapazitat :
der Maschine kénnen wir eine Leistungser-
trum an flexiblen Verpackungen inklusive hohung von bis zu 40% fiir die KSM Produk-
Sonderausriistungen aus einer Hand bietet:
Von der kleinformatigen Primirverpackung :

wirtschaftete das

in nur einem Produktionsgang moglich.

stattung in die bestehende Halle am Haupt-
sitz in Dassel zu planen. ,Die Platzverhilt-
nisse waren limitiert und erforderten ge-
meinsam mit H&P ein Héchstmall an De-
tailplanung. Mit Erfolg: Mit passgenauen
UmbaumafnahmenwurdedieMaschinein
die bestehende Halle integriert”, berichtet

- Udo Neumann, technischer Ansprechpart-

ner aus der Kundenberatung bei W&H.
InsgesamtziehtHeyne & Penkeein positives
Fazit ,Das gesamte Projekt war von Beginn
an durch konstruktive und ergebnisorien-
tierte Gesprache gepragt, die das Projekt zu
einem professionellen Ergebnis fiihrten”, re-
siimiert Penke.

sortiment umfasst Hochleistungsmaschi-
nen fiir Extrusion (Folienherstellung), Druck
und Verarbeitung. Maschinen von Wind-
moller & Holscher sind heute in tber 130
Landern und bei mehr als 5.000 Kunden im
Einsatz. Die Unternehmensgruppe mit
Hauptsitz in Lengerich, Deutschland, er-

tion erzielen”, erklart Penke die Vorteile. : wirtschaftete 2016 mitrund 2,700 Mitarbei-

,Heyne & Penke hat die Anlage friihim Aus-

tern rund 785 Mio. EUR Umsatz.

e it s o st st o v s
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3D Druck Aktuelles

Contour Crafting: Doka aus Amstetten will
weltwelt Hauser aus dem 3D-Drucker bauen

oka Ventures, Tochterfirma der Am-
D stettner Umdasch Group, steigtinein :
US-Unternehmen ein, das mobile

3D-Baudrucker entwickelt. Mit diesen Ro-
botern kénnen komplette Hauser innerhalb

weniger Stundenoder Tage gebautwerden.

Aus dem 3D-Drucker kommen nicht nur :
kleine Plastikfiguren, sondern diese Drucker
werden mittlerweile auch in der Medizin :
oderinder Lebensmittelindustrie eingesetzt- !
undschonbaldauchamBau. Miteinemklas-
sischen Drucker aus dem Biiro hat das, was
das US-Unternehmen Contour Crafting Cor- :
poration entwickelt, allerdings kaum etwas

mehr zu tun.

Die Gerite sollen eine Arbeitsbreite vonacht
bis zwolf Metern haben und mit weniger als |
400 Kilogramm Gesamtgewicht sehr leicht :
fiir eine Baumaschine sein, heilktesbei Doka
Ventures. Zudem sei der iiberdimensionale :
Drucker einfach aufzubauen und mehrere
Maschinenwiirdenaufeinen Lkw odereinen :
handelsiiblichen Hochsee-Container pas- ! :
¢ etwa Gegenden, wo die Bevolkerungbeson-
ders rasch wachst, oder auch die Katastro-
phenhilfe, um zum Beispiel nach Erdbeben
innerhalb kurzer Zeit neue Gebiude ,dru- :

sen.

Anfang 2018 sollen die ersten mobilen
3D-Baudrucker in Serie gehen. Bisher gebe
es diese Art von Robotern nur vereinzelt, so
eine Doka-Sprecherin. Die Drucker sollen :
tiberall dorteingesetzt werden, woraschund !
kostengtinstig Wohnraum und Infrastruktur  :

HP Vertriebspartner ftr 3D in
Osterreich und Deutschland

it diesen fiinf Partnern vermarktet der US-Hersteller

M kiinftig seine Technikfiirdenindustriellen 3D-Druck
in Deutschland und Osterreich: Techsoftin Linz und

Bibusin St. Andrd Wordern fiir Osterreich sowie 3D Expertsin
Gutach, Kaut-Bullinger in Taufkirchen sowie Solidpro in Lan-
genau fiir Deutschland haben das Zertifizierungsverfahren er-

folgreich durchlaufen.

Die HP 3D-Partner verfligen tber hauseigene Democenter,
sie sind mit 4200er-Losungen ausgestattet. Neben der Bera-
tung und dem Verkauf tibernehmen sie auch den Service der
Hardware und die Schulung der Mitarbeiter beim Anwender
vor Ort. Seit Ende letzten Jahres liefert HP Systeme aus.

HPsJet-Fusion-3D-Systeme basieren auf der neuartigen Tech-
nik namens Multi-Jet Fusion. Als Grundwerkstoff kommen
Thermoplaste zum Einsatz (z.B. PA-12), wie sie im Spritzguss
seit Jahrzehnten Verwendung finden. Sein Verfahren ist laut
Herstellerim Vergleich zu bisher tiblichen 3D-Druck-Techni-
ken wie SLS (Selective Laser Sintering) oder FDM (Fused-De-
posit-Modelling) bis zu zehnmal schneller im gesamten Pro-
zess. Gleichzeitig konnten, je nach Bauteil und Anzahl, bis zu

50% Kosten eingespart werden.

geschaffen werden missen. Das betreffe

cken” zu konnen.

Es gebe bereits Bestellungen, heift es bei :
Contour Crafting, zu den kiinftigen Kunden :

Massivit:

i wiirden etwa Bauunternehmer und Immo-
bilienentwickler zihlen. Produziert wer-
den die Roboter in Los Angeles (USA).
Doka Ventures, eine 100-Prozent-Tochter
der Umdasch Group, beteiligt sich mit 30
: Prozent an der US-Firma. Neben den fi-

nanziellen Mitteln bringtsie sichauch per-
sonell in den Aufsichtsrat ein.

3D Druck fur den

Sign- und Display-Markt

eit dem Launch des grofformatigen 3D-Druckers na-
Smens Massivit 1800 auf der Drupa 2016 hat Massivit
3D Printing Technologies rund 30 globale Kunden da-
zugewonnen, ein Geschéftswachstum von 350 %. Das welt-
weite Vertriebsnetz wurde auf inzwischen 25 Partner ausge-
baut, die Kundendienst und Training bereitstellen. Als, wie es

heillt, weltweit einziger 3D-Drucker fiir den Sign- und Dis-

play-Markt, speziell fiir grotformatige Werbelsungen, bietet
der Massivit 1800 eine Moglichkeit, echte Hingucker zu pro-
duzieren, die die Ergebnisse herkommlicher Verfahren bei
Weitem tibertrdfen und den Wettbewerbsvorteil steigerten.

Zu den Unternehmen, die diese Vorteile bereits nutzen, zahlt
Supersize, eine auf 3D-Druck spezialisierte Tochter der Hei-
dia Group, des grofiten israelischen Spezialanbieters von
Marketinglosungen fiir den Einzelhandel. Auch das zu den
fuhrenden italienischen Digitaldruckereien zahlende Unter-
nehmen Sismaprintkonnte seitder Installation seines Massivit
1800 neue Markte fiir sich gewinnen. ,Als erster italienischer
Nutzer der Technologie kdnnen wir unser Angebot differen-
zieren und die Moglichkeiten bei grol¥formatigen Anwen-

dungen erweitern”, so Prasident Oscar Stucchi.
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Aktuelles

Igepa Deutschland verkauft Salzer Papiere

och einmal Salzer in X-media, dies-
N mal aber der andere Teil der Familie,

Thomas Salzer, bzw. seine SalzerPa-
pier GmbH (siehe auch Box rechts). Zum 15.
Mai wurden namlich die Unternehmen der :
Igepa group exklusiver Vertriebspartner fur
Deutschland fiir das gesamte Formatsorti-
ment der Osterreichischen Salzer Papier !

GmbH.

Salzer Papier ist ein Spezialhersteller von :
Werkdruck-, Vorsatz- und Designpapieren. :
Die Papiere namens Eos, Design und Touch
des osterreichischen Familienunternehmens
sind, wiees heifst, international als Spitzener-
zeugnisse in diesen Produktbereichen aner-
kannt. So ist etwa jedes dritte Hardco- :
ver-Buch in Europa mit holzfreien Papieren
von Salzer ausgestattet. Salzer Papier ist seit :
Jahrzehnten spezialisiert und in Europa fiih-
rend in der Herstellung holzfreier Werk- :
druckpapiere fiir hochwertige Hardco- !

ver-Blicher und Premium-Paperbacks.

Mit ihrem dezentralen Logistikkonzept wol-
len die Unternehmen der Igepa group durch
die Bevorratung der meisten Spezifikationen
eine bundesweit flichendeckende Versor- :
gung der am Markt gdngigsten Spezifikatio-

nen sicherstellen.

Mit dieser neuen Vertriebskooperation er- :
weitertdie Gruppe ihr Angebot mitden Qua-
lititen der Salzer Papier GmbH, diessich laut
Igepa u.a. fiir Verlagserzeugnisse internatio-
nal héchster Reputation fiir Produkt und Ser-
vicequalitit erfreuen. Damit setzt die Igepa
group ihrestrategische Ausrichtunghinzuei- :
nem Vollsortimenter mit groRtmoglicher !
Auswahl und einem {iberzeugenden Servi- :
cekonzept fort. Alle bestehenden wie auch
potenziellen Kunden sowie Entscheider spe-  :
ziellindiesen Produktkategoriensollenkinf-
tig von dieser Sortimentserginzung profitie-

ren.

ding losgelost—siehe Seite 17 —und unter dem Dach der TOSACO GmbH ge-
biindelt. Sieistin den Bereichen Papierindustrie, Kunststoffindustrie und Indu-
strie Service tatig ist.
Salzer Papier gehort zu den éltesten Paperfabriken Osterreichs. Nur wenige hundert
Metervon der 1496 erbauten, iltesten Papiermiihle Osterreichs, der Unteren Papier-
miihle an der Traisen, griindete 1579 André Perner an der Stelle einer Schmiede die
Obere Papiermiihle an der Traisen. Bevor sie 1798 von Kaspar Salzer gekauft wurde,
war die Muhle von acht Familien besessen oder gepachtet worden.
Kaspar Salzer, geboren in Zel-
nava (Selnau) im Bohmerwald,
war gelernter Schneider, in _
Wien jedoch als Unternehmer ==

im Buchdruck titig, woer 1784 INDUSTRI "mu
dieJahnsche Universitatsbuch- . &
NIEDEROSTERREN -

druckerei erwarb. Er kaufte die
Papiermiihle in St. Polten, um
die Versorgungund das weitere
Wachstum seines Unterneh-
mens zu sichern. Die Muhle ist
seither im Besitz seiner Erben.
Die heutige Papiermaschine
basiert auf einer Anlage aus
dem Jahr 1924 der J.M. Voith
AG. In den 1970er Jahren, von
1998bis2001 und2012-2013 Thomas Salzer, seit Herbst 2015 auch Prisident
wurde in diese grundlegend der Industriellenvereinigung Niederosterreich
reinvestiert.

1972 wurdeam Standortderehemaligen Zellstofffabrik die Verarbeitung von EPS (ex-
pandierbares Polystyrol) begonnen.Heute produziert die Salzer Formtech am Stand-
ortSt. Polten Stattersdorf Formteile aus EPS. Das Produktionsspektrumreichtvon Ver-
packungsteilen iiber Bauelemente, verlorene Schalungen bis hin zu speziell be-
schichteten Formteilen fiir die Elektronikindustrie.

Die Salzer Industrie Service GmbH wurde 2008 aus der ausgegliederten Instandhal-
tungsabteilung der Papierfabrik gegriindet. Sie bietet technischen Service im Bereich
Elektrotechnik, Mechanik und Mechatronikfir die anderen Unternehmen der Salzer
Gruppe aber auch zahlreiche andere Industriebetriebe an.

Die TOSACO GmbH istauch an der denkstatt gmbH, dem mitteleuropdischen Con-
sulting-Marktfiihrer im Bereich Nachhaltigkeit, beteiligt.

Thomas Salzer hatseine Unternehmensbeteiligungen 2015 aus der Salzer Hol-

International Paper mit neuem Country Manager DACH

er US-amerikanische Papierhersteller In-
D ternational Paper verstdrkt seine Aktivitd-

ten im DACH-Bereich und hat daftir De-

Tolj verfiigt iber 22 Jahre Erfahrung in der Papier-
branche. Seit Oktober 2003 ist er in verschiede-
nen Vertriebsaktivitdtenfiir International Papertd-

nis Tolj (im Bild rechts) zum Country Manager
DACH ernannt. In seiner neuen Position ist Tolj
verantwortlich fiir den Auf- und Ausbau der Akti-
vitdten im Bereich ungestrichene, holzfreie Pa-
piere (UWF — uncoated woodfree) in Deutsch-
land, Osterreich und der Schweiz. Holzfrei unge-
strichenes Papier wird hauptsachlich fiir Office-
Anwendungen (Kopierpapier, Druckerpapier),
Schulhefte, Schreibblécke, aber auch im Buch-
druck und teilweise in der grafischen Industrie
eingesetzt.

tig. Zuletztwarerals Senior Key AccountManager
Ansprechpartner sowohl fiir bestehende als auch
fir Neukunden mit nationaler und gesamteuro-
pdischer Verantwortung,.

Tolj unterstiitzt in seiner neuen Funktion Mathias
Reich, Area Manager Northern Europe bei Inter-
national Paper.

International Paper hat seinen Hauptsitz in Mem-
phis, Tennessee. Insgesamt beschéftigt das Unter-
nehmen etwa 55.000 Mitarbeiter auf der ganzen
Welt und ist in iber 24 Landern vertreten.
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Aktuelles

EcoLite: kostengunstiges Dunndruckpapier von UPM

er Papierhersteller UPM ist seit :
D neuestem auch auf dem Markt fiir

Diinndruckpapier mit einem vol- :
lig neuen Produkt vertreten. Das neue Pa-
pier UPM Ecolite wurde speziell fiir die :
verschiedenen Anforderungen der Kun- :
© misse beim Leseerlebnis oder den Faltei-
genschaften des Endprodukts”, so Joonas
Jarvinen, New Business Development :
: Manager bei UPM Paper ENA.
. Ecolite wird in den Flachengewichten :
© 29,32,34und 38 g/m2angeboten. EinPa- :

den, die Beipackzettel fiir Arzneimittel,

religiose Literatur oder Handbiicher und
Anleitungen drucken, entwickelt. Mit :
dem neuen Papier kbnnen Kunden ge- :
gentiber einer herkommlichen Papierlo- :

sung signifikant Kosten einsparen.

Entwicklungsarbeit unserer Papierfabrik :
inKaipola. SchonderName UPMEcolite
verdeutlicht: Das Papier ist nicht nur eine
umweltfreundliche Lésung, sondern es
bietet unseren Kunden auch eine kosten- :
ginstige Option. Und das ohne Kompro-
i teil fir unsere Kunden: Sie bekommen

pier, das leichter ist, istauch automatisch

umweltfreundlicher, da weniger Rohstof-
fe, weniger Wasser und weniger Energie
in der Herstellung und beim Transport
notwendig sind. ,Die Entwicklung von
leichtgewichtigem Papier ist ein Parade-
beispielfiir Ressourceneffizienz. Der Vor-

dieselbe Druckfldche, fir die weniger
Materialien eingesetzt werden mdssen.

¢ Gleichzeitig werden die Auswirkungen

der Produktion und der Lieferkette auf die
Umweltinsgesamterheblich gesenkt”, so

,Das Produkt ist ein Resultat intensiver : © Jarvinen weiter.

Feurstein-Standort 40 Millionen Euro investiert, damit Papie-

re flir Fastfood zum Mitnehmen mit einer Beschichtung aus :
nachwachsenden Rohstoffen hergestellt werden kénnen. Sie tragt
etwa auf die diinnen Burger-Papiere eine fett- und dampfabweisen-
de Schicht auf. So bleibe der Burger in Fast- Food-Lokalen langer :
haltbar und heil, ehe er gegessen wird. f
Die weltweit groBten Fast-Food-Ketten kaufen ihr Burger-Papier in
Traun. Dort betont man deshalb, mittlerweile auf umweltfreundli- :
ches Papier zu setzen, sagte Geschiftsfiihrer Martin Zahlbruckner. :
,Wir haben uns zum Ziel gesetzt, Aluminium, Kunststoffe — alles, :
was die Natur belastet — zu ersetzen; und das ist uns gelungen.” Die :
neue Beschichtung der Papiere fiir die Fastfoodketten ist aus nach- :
wachsenden Rohstoffen und damit umweltfreundlich, wiederver-
wertbar, so Zahlbruckner. :
In der Zentrale in Traun erzeugt eine 100 Meter lange und mehrere
Meter hohe Papiermaschine (im Bild oben) bis zu 180 Tonnen Papier
jeden Tag. Darin kénnen bis zu sieben Millionen Burger eingewi-
ckelt werden. Neben den Burgerpapieren wird etwa auch Zigaret- :
tenpapier oder Backpapier erzeugt. Die Firma aus Traun punktetda-

P apierproduzent delfort mit Sitz in Traun hat in den Dr.-Franz-

AetoO T

Okologisches Papier fur Fastfood aus Traun

mit gegen die billiger produzierende Konkurrenz aus China oder In-
dien mit Qualitdt, sagt man hier. Wenngleich delfort mittlerweile
selbstPapierfabrikenin Vietnamoderauchin Osteuropabetreibt.

/AI frefraff ¢ fgrn\% J}e?ﬂaﬁif/' fur

e.h.montagen Digitale Medien Handelsg.m.b.H.
Prepress, Digital Printing & Producing
A-1210 Wien RuBRbergstraBe 58
Tel. +43 1 292 61 94 » Fax +43 1 292 61 94 20
welcome@eh-montagen.at « www.eh-montagen.at
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ereits vor dreiJahren, in der Sommer-
Bausgabe 2014 von X-media, haben :

wir tiber Experimente und Machbar-
keitsstudien der Deutschen Bundesstiftung
Umwelt (DBU) und der Projektgesellschaft :
C+G Papier zur industriellen Herstellung :
von Papier aus Gras berichtet. Nun hat der :
deutsche Papierhersteller Scheufelen den :

Herstellungsprozess so weit entwickelt,

dass man erstmals Graspapier fiir den kom-
merziellen Einsatz als neueste Produktfami-  :
lie pdsentieren konnte. Damit stehe das :
Haus Scheufelen in einer wegweisenden : [

Es grunt so grun Graspapier von Scheufelen

Tradition und revolutioniere erneut die Pa-

pierherstellung.

1969 flog mit Apollo 11 das von Scheufelen :
entwickelte, erste nicht brennbare Papier :
zum Mond: ein echter Meilenstein in der :
Geschichte der Papierindustrie, ebenso :
bahnbrechend wie schon 1892 die Einfiih- :
rung des Scheufelen-Kunstdruckpapiers. Im
Graspapier nun werden 50% Frischfasern
aus sonnengetrocknetem Gras verwendet. :
Anders als bei vielen auf dem Weltmarkter-
hiltlichen Frischfaserzellstoffen wird dieses
Material in der ndchsten Umgebung der Pa-
pierfabrik in der Biosphérenregion Schwa-
bische Alb aus einem mehrmals jahrlich :
nachwachsenden Rohstoff gewonnen und

soll zukiinftig direkt in der Papierfabrik in

benen Anlage verarbeitet werden.

Im Vordergrund steht dabei die Herstellung
eines kostengtinstigen Frischfaserzellstoffs :
unter moglichst geringer Umweltbelastung.
Diese beruht auf einem verschwindend :
niedrigen industriellen Wasserbedarf (we-
niger als 1 I/t Graszellstoff, verglichen mit :
mehreren tausend Litern Wasser pro Tonne

Holzzellstoff), einer massiven Energleer—
sparnis von bis zu 80% pro Tonne Frischfa-
sermaterial und dem kompletten Verzicht :
¢ von Wellpappenrohpapieren, Linern und
Der schonende Einsatz dieser Ressourcen
. wendungen geeignet. Produktbeispiele aus
pier verpackten Produkte 1:1 ein, verstarkt
die ohnehin schon grofen 6kologischen :
¢ ter-Studenten der Hochschule fir Medien

auf Prozesschemikalien.

gehtin die Umweltbilanzen der mit Graspa-

Vorteile von Papierverpackungen und er-

laubt einen einzigartigen Marketingansatz. :
AuBerdem entsprechen Frischfaserverpac-
kungen auf Graspapierbasisbereitsheuteal-
len Anforderungen, die sich aus der geplan-
ten Mineral6lverordnung fiir Verpackungs-
materialien mitBlickaufnoch besserenVer-
braucherschutz ergeben werden. Die Le- :
¢ bensmittelunbedenklichkeit wird durch ein
Lenningen in einer gemeinsam mitdem Ent-
wicklungspartner Creapapier GmbH betrie-
¢ kompostierbar

entsprechendes Isega-Zertifikat bestatigt,

(C009951).

druckbarkeit des neuen Materials sicher.

reich von Obst-und Gemiiseverpackungen
bereits unter Beweis gestellt.
Scheufelens Graspapier ist zur Herstellung

Faltschachteln, aber auch fiir grafische An-

relevanten Marktsegmenten wurden im
Rahmen einer Kooperation durch Mas-

(Stuttgart) und Produktentwickler der Pa-
pierfabrik Scheufelen im neuen Lenningen
Packaging Campus zur Marktreife entwi-
ckeltund zeigen - wie es heifSt - ein enormes
Potenzial.

Graspapier wird mit unterschiedlichen Ei-
genschaften unterdenMarken ,Greenliner”
als Wellpappenrohpapier bzw. Liner, als

¢ ,Graspapier” fiir grafische Anwendungen
aullerdem ist das Material recyclingfahig, :
und FSC-Mix-zertifiziert

¢ hochweiRen Zellstoffkarton Phoenolux fiir
Das Know-How des Herstellerteams in der
Entwicklung innovativer Druckoberflichen !
stellt als wichtige Eigenschaft die Offset-Be-
¢ von80,95,105,130und 200 g/qm, Graspa-
Daswurdedurchden PilotanwenderRondo :
(St. Rupprecht/Raab) fiir Produkte im Be- :

sowie als ,Phoenogras” in einer exklusiven
Kombination von Graspapier mit dem

als einzigartig bezeichnete Verpackungs|o-
sungen vertrieben.
Derzeit ist Greenliner in Flachengewichten

pierin 95 und 130 sowie Phoenogras in 360
g/qm erhéltlich.

dua Druckfarben ist nun Epple Druckfarben Osterreich

b sofort firmiert die dua Druckfarben Produktions- und

AVertrlebsgesellschaft mbH, Wien, bereits jetzt eine hun-
dertprozentige Tochterfirma der Epple Druckfarben AG
aus dem deutschen NeusaR, unter Epple Druckfarben Osterreich
GmbH. Die 6sterreichische Gesellschaft vertreibt das gesamte
. Bereitstellung des wunschgemalen Lack- bzw. Farbproduktes.
Epple will im Zuge ihrer neuen Ausrichtung auch im 6sterreichi-
schen Markt ihre Position deutlich starken. Deshalb wurde im

Produktportfolioan Druckfarbenund-lackenderMarkeEpple.

Rahmen einer Umfirmierung der Firmenname der Osterreichi-
vereinheitlicht.

reichische Druckmarkt und seine Kunden erkennen in uns jetzt

. tatsfarben und -lacke von Epple. Fiir unsere Kunden dndert sich

aufSer dem Namen nichts. Unser bewéhrtes Team der ehemali-
gen dua berdt gewohntkompetent zu allen Fragen rund um Farb-
systeme und leistet entsprechenden anwendungstechnischen
Service.” Derschnelle Service beinhaltetebenso die umgehende

Epple Druckfarben Osterreich nutzt deshalb eine eigene Misch-
station fiir Sonderfarben. Aufgrund des Qualitdtshewusstseins

i und der Innovationsfreude Osterreichischer Bogenoffsetdrucke-
schen Tochter entsprechend der deutschen Muttergesellschaft

reien erwartet Epple zudem grolRes Interesse an Neuheiten wie

© der BoFood-Serie zum migrationsunbedenklichen AuRen- bzw.
Geschiftsfiihrer Gunther GerlachbegriiBtden Schritt: , Der oster-
© denzfarbsystemen sowie UV-LE- und UV-LED-Farben fiir Nie-
zweifelsfrei ihren Vertriebspartner fiir die hochwertigen Quali-

Innenseitendruck auf Verpackungen, zukunftssicheren Akzi-

derenergie-Technologien.
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Aktuelles

Europapier hat
Eu-Ro komplett
ubernommen

tion und Zustandigkeiten bei Eu-Ro nach
sich ziehen.
Die Eu-Ro Handelsges. m.b.H. ist als Grol3-

¢ handler von Papierwaren, Biiroartikeln so-
: wie Druckerzubehér titig und deckt vor al-
¢ lem den westdsterreichischen Markt ab.
¢ Laut Europapier soll die Akquisition die
¢ Marktposition der Europapier Gruppe in
. Osterreich stirken und die weiteren Expan-
. ' ¢ sionspldne in Richtung neuer Markt- und
eues gibtes auch von Europapierzu :
N vermelden. So hat die Europapier :

CE GmbH, ein Unternehmen der

Heinzel Group, die restlichen 50 Prozent Michael Hicker Commercial

der Anteile an Eu-Ro ibernommen, die bis- Director Austria
hervonderRondo Ganahl AG, Spezialistfiir :
Papier, Wellpappe, Verpackungen und Re- :
cycling, gehaltenwurden. WieesheifSstwer- :
dedie Ubernahme simtlicher Anteiledurch :

Europapier keine Anderungen in Organisa-

Kundensegmente unterstiitzen.

arriere gemacht hat auch Mag. Mi-
Kchael Hicker, nach der Ubernahme
von PaperNet durch Europapier bei

der neuaufgestellten Europapier Werbe-
technik verantwortlicher Geschéftsfiihrer.

. Seit Anfang Mai ist er zum kaufmannischen
¢ Direktor fiir Osterreich in der Europapier-
¢ Gruppe aufgestegen.

Igepa Austria prasentiert Bereich
Werbetechnik: Hluttengaudi in der
Marx Halle auf der Xfair 2017

dazu entschlossen an der Xfair 2017 teilzunehmen. Erich Fasching, Geschifts-

n ufgrunddervielen Veranderungenhatsichdas Teamin Igepa Austria kurzfristig

flhrer Igepa Austria: ,Die Xfair zu diesem Zeitpunkt war die perfekte Plattform,
unsere Kunden tber alle Veranderungen und Neuheiten zu informieren. Neue Liefe-
ranten, erweitertes Sortiment, neues Zentrallager ab Juni 2017 und neue Biirordume
abJuli2017 waren nureinige Themen, die wirin gemditlicher Atmosphare mitunseren

Kunden diskutiert haben.”

Unter dem Motto , Hiittengaudi” prasentierte die Igepa Austria den passenden Stand
dazuundwardamitder ,Eyecatcher” auf der Messe. Ziel war es, sich bei entspanntem
Ambiente und einem kiihlen Getrdnk tber alle Neuheiten zu informieren. Wer Lust
und Zeit hatte, bewies auf den neuen Stahls Textiltransferpessen sein Geschick beim
Entgittern und testete die neuesten Folien. Die fertig gepressten Tragetaschen waren
auch gleich bestens fiir die neuen Kataloge geeignet.

Derbewusstgewdhlte Standplatz neben der Messebar hatsich als perfekte Location fir
den aufSergewdhnlichen Messestand bestatigt. Bis spat nach Messeende wurden die
,Nagelkiinste” auf einer Steirischen Eiche von den Kunden, Lieferanten und Freunden

von Igepa Austria getestet—
ohne auf das ,Fachsim-
peln” zu vergessen.
Bereits im Herbst gibt es fiir
die Kunden der Igepa Ubri-
gens die Moglichkeit, sich
auf der gréfSten Hausmesse
Europas, der Igepa Select
vom 14. bis 16. September
2017 in Essen, uUber alle
Neuheiten zu informieren.
Weitere Infos dazu gibt’s
auf www.igepa.at.

Fesch auf der Xfair:
Oliver Beinlich, Melanie
Kafer (Kundenberatung)

und Igepa Austria-Chef
Erich Fasching

mehr @ "o
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Aktuelles

Starre Medien, Mimaki UV-LED, Kornit Textildruck...

Kalle Repromedia/ZVink Austria
Grol3er Auftritt auf der Xfair

Media auf der Xfair Anfang April mitseinem Stand in der Mitte
derWiener Marx Halle gegeben. ,Einin Osterreich einzigarti-
ger Treffpunkt fir Kunden, Freunde, Lieferanten und Aussteller”, :
meinte KarlPdlderl, Geschiftsfiihrer von Kalle ReproMedia. Sowar
der Auftrittauf der Xfair denn auch Gelegenheitprominentdie Zuge- :
horigkeit des Unternehmens zur Vink Gruppe, einem internationa-

Ein kraftiges, vielbeachtetes Lebenszeichen hat Kalle Repro-

len Spezialisten flir Kunststoffe, darzustellen.

Die Attraktion: Textildruck mit Kornit

der Plattform dieser Veranstaltung noch enger zu kniipfen
und unsere Weiterentwicklungen greifbar zu machen. So :
haben wirKornit, unseren neuen Lieferanten, fiir dieses Eventgewin- :
nen kénnen. Mit groBem Aufwand installierten wir die Storm Hexa, :
das einzigartige Direkt-Textildruck-System von Kornit, samt einer
passenden Trockenstrafse auf der Messe. Andie 500 T-Shirtswurden

l | ns war es vor allem wichtig die Kontakte, das Netzwerk auf

an den Messetagen gedruckt und an Xfair-Besucher verteilt.”

Laut Példerl zeichnensich die mit Kornitbedruckten Textilienvoral-
lem durch ihre extreme Haltbarkeit aus. ,Exzellente Druckqualitét,
niedrige Produktionskosten und die integrierte Vorbehandlung ma-  :
chen dieses Drucksystem zu den einzig wahren Direkt-Textildru- :
ckern am Markt.” Aus einer kleinen Idee heraus geboren, wéchst :
Kornit seit Jahren international immer weiter und ist nun bereits in

Starre Medien und UV Direktdruck

500 T-Shirts wurden am Stand von Kell ReproMedia gedruckt

Amerika, Asien und Europa fastflaichendeckend vertreten. Fiir die viel-
faltigen Anwendungsmaglichkeiten — vom T-Shirt bis hin zu Jacken,
Hosen oder Rollenwaren — bietet Kornit in seinem Produkt-Portfolio
die passende Losung.

proMedia getan und so war es uns wichtig, dies auch auf der

P olderl weiter: ,Viel hatsich in den letzten Monaten bei KalleRe-
Xfair zu préasentieren: Seit rund einem Jahr im Sortiment, bietet

© KalleReproMedia seinen Kunden nun auch starre Medien an.” Um
. dem wachsenden Markt des UV-Direktdruckes Rechnung zu tragen
| undalsVinkAustriamitden direkten Kontakten zu den Herstellern aus-
: gestattet, stellte sich der Erfolg fiir diesen Bereich bei Kalle ReproMedia
¢ innerhalb von kiirzester Zeit ein und wéchst stetig weiter.

¢ UV-Direktdruck, ein — aufgrund der enormen Moglichkeiten — sich
¢ standigwandelnder Markt, sollte natiirlich bei Kalle ReproMedia, dem
| Spezialisten fiir UV-Direktdruck in Osterreich — nicht zu kurz kom-

| : men. ,Die brandneuenMimaki Modelle UJF3042 MKIl und UJF6042

& MKII, Nachfolger der Erfolgsserie UJF3042HG und UJF6042, wurden
¢ beiunsam Stand prisentiert. Diese sogenannten Desktop UV-LED Di-
. rektdrucker, habenindenletzten)ahrennichtnurden sterreichischen
¢ Markt im Sturm erobert. Durch ihre fast endlosen Anwendungsmog-
¢ lichkeiten werden diese Flachbettdrucker nicht nur im Bereich der
. Werbetechnik und Werbemittel eingesetzt, sondern habenauch ihren
. erfolgreichen Weg in die Industrie im Bereich von Beschriftung von
. Elektronikbauteilen, Musikinstrumenten, Anlagenbau und vielem
: mehr weitergefiihrt.Die neue Serie fiihrt diesen Weg nahtlos weiter.”
. SokonnteKalle ReproMedia auchdirektauf der Messe bereits Auftrage
© entgegennehmen.

¢ Noch schnelleres Drucken, ein exzellentes Druckbild und vor allem
- dieneue Tintenserie LUS 120 machen das Anwendungsspektrum und
. die Produktionsméglichkeiten noch breiter, noch zuverlassiger und
¢ noch kreativer.
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Werbetechnik / Digitaldruck

Neue UV-LED Tinten von Mimaki

ie Mimaki LUS 120 UV-LED Tinte ist aber nicht nur in den
D neuen UV-LED Desktopdruckern von Mimaki einsetzbar,

vielmehr ist es die neue ,Wundertinte” von Mimaki, preis-
lich absolut interessant, zeichnet sie sich durch eine hohe Haltbar-
keit und vor allem einer hoheren Flexibilitit aus. Dies fiihrt dazu,
dass die neue LUS 120 Tinte in vielen anderen UV-Drucksystemen
ihren Einsatz findet.
Wie zum Beispiel in der neuen Mimaki UJV55-320. In einer Breite
von 3,20 Meter zu drucken, war fir viele ein interessanter Traum
aber meistaufgrund des hohen Preises nichtfinanzierbar. Nunbietet
Mimakimitder UJV55-320eine UV-LED-DirektdruckMaschineder
Sonderklasse um einen Sonderpreis. Damit wird nicht nur der aktu-
ellen Trends Rechnung getragen, sondern vor allem auf die extrem
wachsende Nachfrage der Spannrahmen Werbung erfolgreich rea-
giert.
EinerderKunden, derdie Messegleichfiireine Bestellungnutzte, be-
treibtdie UJV55-320 mitder LUST20 Tinte genauftrdenBereich der
Spannrahmenund GroRflachenwerbung. Die Begeisterung tiber die
neuen Moglichkeiten und die neuen enormen Umsatzsteigerungen-
aufgrund dieser Investition lassen ihn sogar die kurzfristige Anschaf-
fungeiner zweiten Maschine iberlegen. ,Esistals hatten alle aufsol-
che Moglichkeiten gewartet”.
Die Erfolgsgeschichte der LUS120 zieht aber noch gréBere Kreise:
auch derbereits bewdhrte und einer der beliebtesten UV-Direktdru-
cker in Europa, der Mimaki JFX200, ist nun auf Wunsch mit der
LUS120 lieferbar.

Strukturdruck live auf der Xfair
Karl Polderl weiter: ,Fir die Prasentation auf der Xfair haben

wir uns von ganz speziellen Anwendungen unserer Kunden

inspirieren lassen — dem Strukturdruck: Druck fiihlbar ma-
chen, zu spliren und zu erleben, das war unsere Herausforderung
und so haben wir auf der Messe Holz, Lederoptik oder Steinmuster
edruckt. Ein Erlebnis fiir jeden Besucher: Brailleschrift auf Informa-
tionstafeln, Hotelzimmernummern, aber auch im Bereich Laden-
bau findet diese Art des haptischen Drucks ihre Anwendungen. Da-
durch ergeben sich ganz neuen Verwendungszwecke und die Basis
fur ein gesundes Wachstum der Betriebe unserer Kunden. Die Kom-
bination von MimakiJFX200, der neuen LUS 120 UV-LED Tinte und
die Starren Medien von Vink Austria gibt unseren Kunden die Sicher-
heit, ihrer Kreativitdt nachhaltig und mit hoher Qualitit in die Tat
umzusetzten”.

Mimaki auf der Labelexpo

as japanische Unternehmen will auf der Labelexpo
D im September unter den Motto ,Gain an Unfair Ad-

vantage” ihre Losungen fiir dieses Marktsegment pra-
sentieren. ,Die Markeninhaber suchen zunehmend nach
Méoglichkeiten, sich mit ihren Etiketten und Verpackungen
splrbar vom Markt abzuheben”, so Ronald van den Broek,
General Manager Sales von Mimaki Europe.
In Brissel will Mimaki mit dem Flachbettdrucksystem vom
Typ UJF-7151-plus den Direktdruck auf starre Substrate vor-
fihren: qualitativhochwertige Typenschilderfiir die Industrie
und andere Beschilderungen. Zusatzlich wird ein kleines La-
serschneidegeratin Verbindung miteinem Drucker starre Eti-
ketten endverarbeiten. Dariiber hinaus will das Unterneh-
men Print & Cut-L6sungen fiir qualitativ hochwertige Spezia-
letiketten unter Einsatz der Farbe Silber vorstellen.
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Ecological, Economical
and Extra Convenience

(umweltfreundlich, wirtschaftlich
und besonders praktisch)

Agfa Graphics engagiert sich fiir nachhaltige
Innovationen, die sich auf das Prinzip ECO?
fokussieren. Wir mtchten sowohl fiir chemiefreie als
auch fir herkommiliche Plattensysteme saubere und
wirtschaftliche Lésungen entwickeln, die einfacher
zu bedienen und zu warten sind.
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Aktuelles

Oki schlieR3t seine Niederlassung in Osterreich

ieder ein internationales Unternehmen, das sich mit :
Weiner eigenstindigen Niederlassung aus Osterreich

zurlickzieht. Um ,...mit Hilfe starkerer Zentralisie- :
rung den Support fiir die Handler systematisch auszubauen (...)
hatsich die Geschaftsflihrung von OKI Europeentschlossen, eini-
ge Landerbiiros, wie etwa das in Osterreich und in den Nieder-
landen, zu schlieBen und mit den bestehenden Strukturen zu- :
sammenzulegen”, heift es dazu in einer offiziellen Mitteilung. :
Selbstverstandlich seien die OKI Produkte nach wie vorin diesen :
Landern Gber den Fachhandel erhiltlich, und die Fachhandels-
part- ner wiirden weiterhin von den vor ortansdssigen Vertriebs-
: Konzepte und Produkte am Start. Der Wandel bringt neue Chan-
runggilt, sind Spanien, Irland, Finnland, Ukraine, Norwegenund
: gen auf europdischer Ebene einzubringen”, so Karl Hawlik.
Mittlerweile hat Oki auch personell seine neue Struktur ange-
passtund Thomas Seeber zum Vice President Central Region be-
rufen. Er ibernimmt damit die Verantwortung und Steuerung der
Linder Deutschland, Osterreich, Schweiz, Belgien und der Nie-
derlande. Seeber, seit2015 Vice PresidentChannel und Distribu-
tion EMEA bei OKI Europe, ist somit formell Managing Director
fir die OKI Systems (Deutschland) GmbH, zu der auch die 6ster- :
reichische Niederlassung gehért, sowie fiir OKI Systems Hol-
land. Seebers Zielistes, die Position von OKl als Spezialistfiir pro- :
fessionelle Drucklésungen und Smart Managed DocumentSolu-
tions weiter auszubauen. , Wir wollen unsere Anteile im Office-
Bereich sowie in den vertikalen Markten vergréBern und unsere
Strategie erfolgreich umsetzen”, erklart Thomas Seeber. ,Dazu :
gehort, neue Fachhéndler fiir OKI zu gewinnen, die mit unseren

mitarbeitern betreut. Weitere Lander, fiir die diese Umstrukturie-

Ungarn.

Zielmarkten vertraut sind, um OKI am Markt zu stiarken und vor-
anzutreiben.”

In seiner neuen Position ibernimmt Seeber das Osterreichge-
schft von Karl Hawlik, der als General Manager Value Channel
zum europdischen Headquarter des Konzerns wechselt.
Innerhalb des OKI Europe Sales Development Departments wird
Karl Hawlik ftr den indirekten Sales Channel in der gesamten
EMEARegion verantwortlichsein. Daseuropaweite Netzwerkan
Fachhandelspartnern ist der grofSte OKI Sales-Kanal mitentspre-
chend qualifizierten Produkt- und Service-Anforderungen: ,Ge-
rade wenn es um Digitalisierung geht hat OKI hervorragende

cen fiir den Fachhandel. Ich freue mich darauf, meine Erfahrun-

Konica Minolta: neuer Geschaftsbereich fur
professionelle und industrielle Drucklosungen

uch Konica Minolta passt seein :
AStrukturen den aktuellen Gegeben-
heiten an und hat in Europa einen

Geschiftsbereich fiir professionelle Druck-
[6sungen (Professional Print Division) ein-

wert generieren konnen.

Die Einrichtung dieses neuen Geschéftsbe-
reichs soll diewachsende Bedeutung desIn-
dustrie- und Akzidenzdrucks im Zuge der
stirkeren Kundenorientierung von Konica
Minolta und seines Einstiegs in Marketing-, !
Software- und Crossmedia-Services wider- :
spiegeln. Dieses Services sollen neue Mog-
lichkeiten fiir Druckanwendungen erschlie-  :

Ben.

Vor seinem Einstieg bei Konica Minolta war

Lissenburg drei Jahre lang als Senior Vice :
President of Worldwide Sales, Imaging bei
Nuance Communications tdtig. Davor war
er 14 Jahre lang bei EFI titig und zuletzt fir :
¢ den weltweiten OEM-Vertrieb verantwort- :
gerichtet, in dem Charles Lissenburg seine : lich.
neue Aufgabe als General Manager iiber- :
nimmt. Er wird die Leitung der Teams tiber-
nehmen, deren Schwerpunkt auf der Bereit-
stellung von Produkten und Losungen liegt,
damitKunden aus den Bereichen Akzidenz-
und Industriedruck die Effizienz ihrer Ge-
schiftsprozesse steigern und einen Mehr- |

Industrie und Akzidenz

grolartigen neuen Umsatzchancen

auf dem Industrie- und Akzidenz-
druckmarkt nutzen. Im Zuge der Erweite- :
- rungunseres Produkt-und Lésungsangebots
. fiir den Highend-Akzidenz- und -Industrie-
druckmarktmiissenwirunseren Kundenun-
bedingt Daten- und Geschiftstools bereit-
stellen, damit sie diese neuen Marktmaog-
lichkeiten erschliefen konnen. Die Pro-
fessional Print Division mochte ihr Digital-
druckgeschift erweitern. Zu diesem will sie :
ihre Technologien zur Erfiillung der Anfor-
derungen fiir den variablen Datendruck in
¢ kleinen Auflagen und kirzere Lieferzeiten :
. nutzen und Lésungen zur Steigerung der Ef-

fizienz von Druck- und Geschéftsprozessen
anbieten.”

Mitder Einfiihrung seiner UV-Inkjet-Bogen-
druckmaschine Accuriojet KM-1 und seiner
On-Demand-Etikettendruckmaschine biz-

¢ hub PRESS C71cf sowie anderen wichtigen
¢ Entwicklungen im Verpackungs- und pro-
¢ fessionellen Druckbereich hat Konica Mi-
L issenburg erklarte: ,Wir méchten die :

nolta in den letzten Jahren bereits wichtige
Schritte fiir den Einstieg in den Industrie-
druck vollzogen.

Konica Minolta hat sich zum Ziel gesetzt —
solndy Nakagawa, Prasidentder Konica Mi-
nolta Business Solutions Europe GmbH —
seinen Erfolg im Farbdruck fir mittlere Auf-
lagen zu wiederholen und sich auch im In-
dustriedruckmarkt als fihrender Anbieter
zu etablieren. Dabei stehen wichtige indu-
strielle Anwendungen wie Etiketten und
Verpackungen im Mittelpunkt der For-
schungsarbeit von Konica Minolta, wie sei-
ne Entwicklung neuer Drucktechnologie
und Partnerschaften mit Unternehmen wie
MGl Digital Technology eindeutigbelegen.
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»Die EDP Awards sind der
renommierteste und wertvollste Technical Award
flr das digitale Print-Business in Europa.«
(TR
37

AWARDS 2077

So die Stimme eines Teilnehmers.
Danke. Und herzlichen Glickwunsch den Gewinnern.

Best robotics hardware: swissQprint Rob ¢ Best layout, design and editing soft-
ware: Esko Artios CAD ¢ Best workflow technology: Esko Automated Quality Assurance ¢ Best
color management: GMG Open Color ¢ Best special application software: Ricoh Digital book prin-
ting solution * LARGE/WIDE FORMAT PRINTING Best roll-to-roll printer up to 170 cm: Canon Océ
Colorado 1640 ¢ Best flatbed/hybrid printer up to 20 m#h: Mutoh ValuelJet 1638UH dual head
LED UV ¢ Best flatbed/hybrid printer up to 250 m?/h: swissQprint 4x4 version of Nyala 2 * Best
print & cut solution: Roland DG TrueVIS SG-Series ° Best object printer: Mimaki UJF-
3042/6042Mkll » Best textile printer roll-to-roll up to 100 m#h: Mimaki Tx300P-1800P ¢ Best textile
printer roll-to-roll > 100 m2/h: EFI VUTEk FabriVU 180/340 - COMMERCIAL PRINTING Best cutsheet
printer color up to B3 < 200.000 A4/month: Ricoh Pro C5200s ° Best cutsheet printer color up to B3
> 200.000 A4/month: Kodak NexPress ZX 3900 ¢ Best cutsheet printer color up to B3 > 600.000
A4/month: Xerox Brenva HD ¢ Best cutsheet printer color B2 (+): HP Indigo 12000 Digital Press °
Best webfed printer color < 550 mm width: Canon Océ ProStream ¢ Best webfed printer color
> 550 mm width: HP Indigo 50000 Digital Press ¢ Best label printer > 321 mm web width: HP In-
digo 8000 Digital Press * PRINT & FINISHING SOLUTIONS Best book printing solution: Domino
K630i book block solution ¢ Best folding carton solution: KAMA FF 52i Folder Gluer ¢ Best corru-
gated solution: Durst Delta WT 250 ¢ Best textile solution: SPGPrints Javelin ¢ FINISHING Best
digital cutting system: Ziind 3.6 kW Routing System RM-L ¢ Best laser cutting system: Trotec Laser
SP2000 - Best cutsheet finishing solution offline B2: SEI Laser PaperOne 5000 ¢ Best cutsheet fini-
shing solution offline B1: Highcon Beam ¢ Best enhancement solution: Steinemann dmax/dfoil
CONSUMABLES Best UV ink: Agfa Graphics UV LED inks * Best special application substrate: Tro-
tec Laser Digital print series * SPECIAL SOLUTIONS: Best special: Just LED proofStation 20 SP

¢ ==
ist Mitglied der European Digital Press Association. www.edp-awards.org
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Aktuelles

Xerox bringt drei neue Versant-Drucksysteme

essere Bildqualitit, die Bearbeitung
B unterschiedlicher Materialien und :

Inline-Endverarbeitungs-Méglich-
keiten sind das Aushingeschild der neuen
Xerox-Modelle 180, 180 Performance Pa- :
ckage und 3100 (im Bild rechts), mit denen :
sich der Hersteller sowohl an gewerbliche :
als auch an Inhouse-Druckereien wendet.
,Mitden Produktivitits-, Automatisierungs-
und Inline-Endverarbeitungsmodulen der !
Versant konnten sich unsere Drucksysteme :
weltweitals fester Bestandteil bei tausenden
kommerziellen Dienstleistern und Inhouse-
Druckereien etablieren”, so Ragni Mehta, :
Vice President und General Manager, Cut
SheetBusiness. ,Die neue Versant- Produkt-
familiebietetverbesserte Automatisierungs- :
funktionen, was die Verfligbarkeit erhoht, :

die Makulatur reduziert, die Durchlaufzei- :
ten verkiirzt sowie die Anwendungsmog-
© sind vielfiltig einsetzbar: von zugeschnitte-
: Die Drucker seien leistungsfihiger, schaff- :
© ten mehr Output und verfiigten iiber Inline- :
Automatisierungstools wie ein Spektralfoto- :
meter, einen Booklet-Maker fiir randlos be- :
druckte Broschiiren, eine Stanze, einen :
Squarefold-Trimmer und weitere verbes-

lichkeiten erweitert.”

serte Endverarbeitungswerkzeuge fiir Dru-
ckerzeugnisse aller Art. Die Drucksysteme

nen und fertigen Prospekten und Direktmai-
lings tiber Schilder bis hin zu Berichten oder
randlos bedruckten Magazinen, fiir ver-
schiedene Materialien und unterschiedli-
che GrolBen, angefangen bei Briefumschla-
gen bis hin zu 660 mm langen Bannern.

Integrierbare mobile Hybriddrucklosung:
Digi-M-Jet von Memjet und Digikett

Doxnet-Jahreskonferenz und -Ausstellung vom 19. bis

21. Juni die hybride Tintenstrahl-Farbdrucklésung na-
mens Digi-M-Jet mit Memjet-Technik prisentiert. Das Systemsei
ein revolutionarer mobiler und vollfarbiger All-in-one-Druck-
turm, der von einer Druckmaschine an die andere gewechselt :
werden kann. Dank dessen Vielseitigkeit werde die Nachriistung
von Rollen-, Bogenoffset und Flexodruckmaschinen sowie von
Weiterverarbeitungsldsungen fiir den vollfarbigen Duplexdruck
Bill Brunone, General Manager der Commercial Business Unit Universalwerkzeug fiir Offsetdrucker
von Memjet, kommentiert: , Die heutige Druckbranche ist hart
umkdmpft. Druckdienstleister mussen sich aktiv um die Zufrie- :
denheit ihrer Kunden bemiihen, um sich weitere Druckauftrige :
zu sichern. Aus diesem Grund ist der Digi-M-Jet eine unerldssli-
cheRessourcefiirmoderne Druckbetriebe. Durch die Integration
in bestehende Systeme konnen Druckdienstleister kostengtinstig
gewdhrleisten, dass fiir jeden Auftrag—unabhéngig von Umfang,
i tion eingeschlossen.
. Das System wird tiber ein direkt in das Gerét integriertes Touch-
© pad gesteuert. Ein separater Computer zur Steuerung ist nicht er-
¢ forderlich. Dank dieser All-in-one-Integration kénnen Prozesse
i vereinfacht und technische Probleme oder Pannen vermieden
: werden, die hdufig in Verbindung mit freistehenden Computern
i entstehen.
Mark Bracht, Inhaber und Geschéftsfiihrer der Digikett GmbH:
i ,Der neue Digi-M-Jet ist ein Universalwerkzeug fiir Offsetdru-
¢ cker. Als schnelle und kostengtinstige Losung bietet er simtliche
¢ Vorteile des Digitaldrucks auch fiir Flexo- und Offsetdrucker. So
. konnen Druckdienstleister nicht nur in ihren vorhandenen Ma-
¢ schinenpark investieren, sondern auch neue Sparten und Servi-
. ces anbieten, die tiblicherweise fiir Digitaldrucker mit vollfarbi-
i gen, variablen Auftragen geeignet sind. Diese Kombination aus
: neuen Moglichkeiten und Wirtschaftlichkeit machen den
¢ Digi-M-Jet zu einem hervorragenden Produktionsmittel fiir Dru-

M emjet und die deutsche Digikett GmbH haben auf der

variabler Daten zum Kinderspiel.

Farbvorgaben undkundenspezifischen Anforderungen—stetsdie
richtige Losung zur Hand ist.”

Die Losung mit fiinf Farbdruckkopfen vereintlaut Anbieter maxi-
male Flexibilitdt mit herausragender Druckqualitit und Ge-
schwindigkeit. Siekann alleine eingesetztoder in bestehende Pa-
pierbahnen — mit oder ohne Fiihrungslochrand — integriert wer-
den. Diese Kombination der Flexibilitit des Digi-M-Jets mit der
Druckqualitdt der Memjet-Druckkdpfe erdffne unzahlige Mog-
lichkeiten fur Hybriddruckanwendungen und spart Zeit und
Geld durch den Einsatz in bereits bestehende Papiertransportsys-
teme.

tem: Zwei Drucktiirme ermoglichen einen farbigen
High-Speed-Inkjet-Druck im GrofR- oder Duplexformat
und erreichen dabei eine Auflsung von 1600 x 1375 dpi bei Ge-
schwindigkeiten bis zu 102 m/Min. Werden bis zu vier Druckttr-
me verwendet, konnen stiindlich bis zu 35.000 A4-Seiten im
GrolSformat gedruckt werden, variable Inhalte und Duplexfunk-

Z udemfunktioniertder Digit-M-Jetnach dem Baukastensys-
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Canon und die digitale Herausforderung
Neupositionierung im Businessbereich

it einem Canon Business Forum ;
M 2017 am 28. und 29. Juni im Wie- :

ner Allianz Stadion des SK Rapid :
Wien hat Canon seinen aktuellen Ansatz fiir
den Business-Bereich prasentiert. Auf2.000
m2 wurden mit 30 realen Arbeitsumgebun-
© liche Bereiche der Imaging- und Informa-
tions-Welt abgedeckt. ,Der Canon B2B Be-
reich umfasst alle relevanten Bereiche fiir :
Geschiftskunden und beinhaltet Druck- :
und Dokumentenmanagement-Lésungen
fiir kleine und mittlere Unternehmen, Kon-

gen die Branchenlosungen dargestellt.

,DieArtund Weise, wie wir mitBildern, Do- :
kumenten und Informationen umgehen, hat
sich in den letzten Jahren drastisch veran- :
dert”, erklirte Mag. Peter Saak, Geschifts-
fihrer Canon Austria GmbH die Herausfor-
derung durch die digitale Revolution. ,Wir
wollen mit unseren Kunden gemeinsame :
Wege gehen, um fiir sie die bestmogliche
Losung fur ihre Herausforderungen im Be-
reich Informations-, Dokumenten- und Pro-

zessmanagementzufinden”, so Peter Saak.

Als einziger Anbieter am Markt verfolge Ca-
non mit seinem Portfolio einen ganzheitli- :
chen Ansatz: VonderBilderfassungtiberdas
© non Austria: ,Canon hat im Zuge der Neu-
© positionierung seines Produkt-, Losungs-

Editieren, Speichern, Verwalten, Verteilen,
Betrachten bis hin zum Druck werden samt-

zerne und den offentlichen Sektor. Im Ca-

mentendrucker, Scanner, Taschenrechner,

. reflexkameras, Objektive, Videokameras

und Zubehor.”
Wolfgang Mantler, Head of Marketing & Sa-
les Excellence der Business Gruppe bei Ca-

und Dienstleistungsportfolios insgesamt
funf Kernbereiche identifiziert — Differen-
zieren, Beschleunigen, Transformieren,
Vereinfachen und Weiterentwickeln — die
den Erfolg und die Effizienz von Unterneh-
men steigern. In jedem einzelnen lassen

i sich die Angebote von Canon einordnen.
non B2C Bereich wiederum finden sich :
Office-Lésungen fiir KMU, Foto- und Doku-
- bots: Die Antwort von Canon auf den jewei-
Fernglaser, digitale Kompakt- und Spiegel- :

Die Kernbereiche sind auch gleichzeitig
,Leistungsversprechen’ des Canon Ange-

ligen Bedarf des Kunden”.

Canon/QOce erweitert Varloprlnt—

i-Serie um die 200er erweitert — ein Inkjet-Bogendrucksys-
tem mit einer Druckgeschwindigkeit von 200 A4-Sei-
ten/Min. Mit dem neuen Modell profitieren laut Anbieter auch
Anwender mit niedrigerem Druckvolumen von den Vorteilender
. delten Papieren. Das neue System wurde entwickelt, um das Vo-

I m professionellen Druckbereich hat Canon die Varioprint-

bereits eingeftihrten 300er.

Die Einfiihrung der neuen Generation des Prismasync-Control-
lers bietet fiir die beiden Modelle durchgéngig native PDF-Work-
flows, erweitert die Anwendungsvielfalt und erhoht die Produk-
tionseffizienz. Die 200er wie die 300er verfligen tber eine opti-
© cherheitfiirden professionellen Anwender gestanden: Unterneh-

mierte Materialzufiihrung, diees Druckdienstleisternermoglicht,

Registerblétter und vorgestanzte Medien zu verarbeiten. Diese :
zusatzliche Medienflexibilitdt stehe auch bestehenden Vario- :
© schen zu miissen.

print-i-300-Anwendern als Upgrade zur Verfiigung, heifst es.

Inkjetportfolio

Das neue Inkjet-Bogendrucksystem profitiert von den gleichen
patentierten Tinten-, Druckkopf- und Papierhandhabungs-Tech-
niken wie die Varioprint-i-300. So konnen Druckdienstleister mit
hoher Geschwindigkeitauf einer Vielzahl von Medien produzie-
ren—inkl. gestrichenen, ungestrichenen undfiirden Inkjetbehan-

lumenband zwischen dem tonerbasierten Vollfarb-Bogendruck-
system namens Imagepress C-10.000-VP (100 Seiten/Min.) und
eben der 300er (300 Seiten/Min.) zu schliefen.

Im Fokus der Entwicklung hat laut Canon auch die Investitionssi-

men mit einer Varioprint i-200 kénnten bei steigenden Anforde-
rungen auf die 300er hochriisten, ohne das System auszutau-

OKI launcht kompaktesten A3 Weil3tonerdrucker

KI prasentiert einen weiteren Neu-
OzuganglnselnemGraphchrtsPort-

folio: Der A3-WeiRtoner-Drucker :
OKI Pro8432WT punktet mit besonders :
hochwertiger DeckweiB-Qualitit, kompak-
tem Design und einfacher Bedienung. Der :
i toner-Kassetten ausgeliefert.
Die hohe Deckqualitit des Weiltoners er-
moglichtvollfarbige Transferdruckeauf Un-
© tergriinden in jeder Farbe. Mit der Ubertra-
© gung des Motivs auf das Druckmedium in
nur einem Schritt entféllt mihsames und
zeitaufwdndiges Zuschneiden oder Aus- :
stanzen. Der neue OKI Weiitoner-Drucker :
ist mit allen relevanten Transfermedien in-
klusive den neuesten Niedrigtemperatur-
Die Druck- :

Printer kann alle relevanten Transfermedien

bedrucken undsorgtdafiir, dass das Motivin
nur einem Schritt auf die zu bedruckende :

Flache tibertragen wird.

Der neue OKI Pro8432WT bietet vollen :
Funktionsumfang auf kleinster Stellflache :
und ist damit auch fiir kleine Designstudios :
und Druckereien geeignet. Mit schnellen
Umsetzungszeiten stellt er fir die Grafik- :
branche eine Alternative zum Siebdruck- :
Verfahren dar und er6ffnet neue Geschifts-

felder im Bereich Textil- und Dekorations-
¢ terial wie z.B. Baumwolle, synthetischen
macht auflerdem ein iberzeugendes Ange-
bot zur schnellen Amortisation: Die Preise :
fiir den WeiBtoner wurden halbiert und der
- fiziente Produktion zu. Er verwendet dari-
. berhinausspezielleFixier-und Toner-Tech-

druck auf nahezu jedem Untergrund. OKI

Drucker wird mit zwei zusatzlichen Weil3-

Transfermedien einsetzbar.

Ubertragung gelingt auf nahezu jedem Ma-

Stoffen, Glas, Metall, Acryl oder sogar Holz.
Dieser einfache Transferdruck in nur einem
Schritt [dsst eine sehr schnelle und kostenef-

nologien fiir besonders deckendes Weil
und langanhaltende, leuchtende Farben.
,Der Pro8432WT ist die perfekte Losung fiir
zahlreiche Anforderungen im grafischen
Bereich. Er punktet mitinnovativer Techno-
logie, einem beeindruckend schnellen ROI
und extremer Vielseitigkeit im besonders
kompakten Design”, erldutert Heiko Thom-
sen, Senior Manager Product Marketing bei
OKI.

X-media 3-4 /2017
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Nach Umstrukturierung zum ,,digitalen” Unternehmen

Heidelberg auf Wolke Sieben:
Der Gewinn soll sich verdreifachen

it einemordentlichen Plusreagier-
Mte die Aktie der Heidelberger :

Druckmaschinen AG nach dem

jungsten Verlautbarungen zu den Ge-

schéftsergebnissen  des

les Unternehmen voll im Gange.

Nachhaltige Ruckkehr in
Gewinnzone

delberger Druckmaschinen AG im Schluss-
quartal des Geschiftsjahres 2016/2017 (1.
Januar 2017 bis 31. Mdrz 2017) bei Umsatz
undErgebnisden ,besten Wertseit2008” er- :
© Anfang Juni die Ubernahme der Docufy :
GmbH inBamberg, ein Hersteller professio-
neller Softwareldsungen fiir die Technische :
Dokumentation und ,erster Anbieter von :
Multi-Level-Dokumentation”, so Heidel- :
berg wértlich. Die angebotenen Losungen
sollen die Prozesse zur Erstellung Techni- :
i scher Dokumentationen optimieren und :
¢ diese entlang der Wertschépfungskette fiir :
¢ alle Unternehmensbereiche digital verfiig-
¢ werden die passenden Technologien und
¢ Produkte auch fiir neue Geschéftsmodelle
i entwickelt, produziert und vermarktet. Bei
¢ HDBsteuertHeidelbergseine Geschafte mit

zielt. Laut Rainer Hundsdorfer, Vorstands-

vorsitzender des Unternehmens, sei damit
dem Konzern im Gesamtjahr die avisierte :
nachhaltige Riickkehr in die Gewinnzone
gelungen. Auch der Free Cashflow verbes- |
serte sich von 32 Mio. auf +24 Mio. Euro.
Heidelberg sieht darin eine Bestétigung der

bereits eingeleiteten strategischen Ausrich-
tunghinzueinemdigitalen Unternehmen.

Fiirnochbessere Launesorgtschlieflichder
mittelfristige Ausblick, den der Druckma- :

Unternehmens.
Zum Einen teilte man fiir das mit Ende Mérz
endende Geschiftsjahr2016/2017 dieend-
giiltige Riickkehr in die Gewinnzone mit, !
zum Anderen sei die Transition in ein digita-

schinenkonzern vorgelegt hat. Bis zum Jahr
2022 will Heidelberger Druck den Umsatz
: auf3Milliarden Eurosteigernnach 2,5 Milli-
¢ arden Euro im vergangenen Geschiftsjahr. :
© Auf EBITDA-Basis wollen die Heidelberger
ihren operativen Gewinnvon 179 Millionen
Euro auf einen Betrag zwischen 250 Millio-
nen Euro und 300 Millionen Euro steigern,
i unterdemStrichsollsichder Gewinnvon36 :
¢ Millionen Euro auf 100 Millionen Euro fast :
verdreifachen. ,Wir haben die Erfolgsfakto-
¢ ren hierfiir definiert und bereits die ersten :
. Mafnahmen eingeleitet. Damit beginnt fur
edenfalls habe mit einer erneuten Ver- Hg]delberg cine neue Wachstumsdra” 5o ;
J besserung des Nachsteuergewinnsauf : <a"e" Hundsdorfer.
13 8 :

36 Mio. Euro (Vorjahr: 28 Mio. Euro) - Heidelberg wachst
basierend auf vorldufigen Zahlen — die Hei- :

. durch Zukaufe

u den von Hundsdorfer genannten
Z MaRnahmen gehoren wohl zuallerst :

auch Akquisitionen:

barmachen. Das Unternehmen erwirtschaf-

Neue manroland web productions
als unabhangige Fertigungsfirma

ausgeliedert - am 12. Juni 2017 wurde die neue manroland web produk-

Wie bereits angekiindigt hat manroland web systems nun seine Produktion

tionsgesellschaftmbH gegriindet —eine Schwester der manroland web sys-
tems GmbH in der Possehl-Gruppe. Das neue Unternehmen wird zukiinftig als Ferti-
gungsunternehmen fiir samtliche Branchen agieren. Sie bietet als Komplettlieferant
somitvom Konstruktionsdesign tiber die Fertigung verschiedenster Bauteilebis hin zur
Montage, Verdrahtung, Inbetriebnahme und Qualitétspriifung alle Leistungen aus ei-
ner Hand. ,Wir verbinden mit dieser Investition das Ziel, beide Unternehmungen mit
einer eigenen Identitdt und fokussierten Geschéftszwecken unabhdngiger vom wei-
terhin schrumpfenden Markt fiir neue Druckmaschinen zu machen und dadurch die
Beschdftigung am Standort Augsburg zu halten”, erldutert Uwe Liiders, Vorstandsvor-
sitzenderder L. Possehl. Rund 280 Mitarbeiter der manroland web systems GmbH set-
zen ihre Beschaftigung im neuen Unternehmen zu gleichen Bedingungen fort.
Zum Geschftsfiihrer wurde Franz Gumpp bestellt, der zuletztbei manroland web sys-
tems die Bereiche Produktion, Einkauf und IT verantwortete.

tete zuletzt einen Umsatz von rund 6,5 Mio.
Euro. Docufy beschiftigt etwa 80 Mitarbei-
ter.

Zuletzt kam die Nachricht, dass Heidelberg
vom Technologiepartner Fujifilm Europe
das Geschaft mit Lacken und Drucksaal-
Chemikalien in der Region EMEA mit 25
Millionen Euro Umsatzvolumen (iberneh-
men wiirde. Man verdreifache damit das
Geschaftsvolumen in dieser Sparte, heiltes
von Seiten des Unternehmens. ,Die Uber-
nahme des Lack- und Drucksaal-Chemika-
liengeschidfts von Fujifilm in EMEA hilft uns
dabei, ein digitales Unternehmen zu wer-

i den und unseren Kunden ein Gesamtange-
¢ bot von der Technologie, tiber die Ver-
¢ brauchsmaterialien bis hin zum Service an-
: bieten zu kdnnen”, so Hundsdorfer.

Neue Strukturen far

- Heidelberg digital

nter dem Motto: ,Heidelberg goes
l ' digital!” wurde die Konzernstruktur

fur die digitale Zukunft des Unter-
nehmens bereits zum 1. April 2017 ange-
passt. Hierflir wurden die Segmente Heidel-
berg Digital Technology (HDT) und Heidel-
berg Digital Business & Services (HDB)
etabliert. Bei HDT sind das Sheetfed-Offset-
Geschaft, der Etikettendruck und die Druck-
weiterverarbeitung zusammengefasst; hier

¢ Services und Verbrauchsmaterialien, Ge-
¢ prauchtmaschinen sowie die digitalen
. Drucktechniken und Lésungen entlang der
: Wertschépfungskette. Das dritte Segment
¢ Heidelberg Financial Services (HDF) wird
¢ unverdndert weitergefiihrt. Im neuen Ge-
¢ schéftsjahr werden hierfiir zahlreiche MaR-
¢ nahmen eingeleitet und zum Teil bereits
© umgesetzt.

¢ Fur das laufende Jahr peilt Heidelberger
¢ Druckeine Gewinnspanne auf EBITDA-Ba-
¢ siszwischen 7,0 Prozentund 7,5 Prozentan.
© Ausder neuen Strategie erwartet die Gesell-
¢ schaft vor allem ab dem kommenden Ge-
schiftsjahr 2018/2019 , kontinuierlich stei-
gende Umsitze”. Fiir das laufende Jahr er-
¢ warte man noch einen Umsatz auf dem Ni-
¢ veau des vergangenen Geschiftsjahres
£ 2016/2017.
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Jubilaum

200 Jahre Koenig & Bauer

Von der Klosterschmiede zum industriellen Druck

Jahrealt. Aus der weltweit ersten Schnellpressenfabrik von 1817

ist ein international fiihrender Drucktechnikkonzern mit einem
einzigartig breiten Portfolio an Print-Lésungen entstanden. Gefeiert :
wird der runde Geburtstag vom 21. bis 23. September. Dann soll es :
auch Neuigkeiten zur Strategie und zum Marktauftrittimnachsten Fir-
. ortdes Stammwerkes entstand 1901 eine neue Fabrik. Die 225 mlan-
- ge Fertigungshalle war damals eine der groften in Deutschland. Illu-
. strations- und Tiefdruckrotationen wurden geliefert, die Entwicklung
I m friihen 19. Jahrhundert gab es in Deutschland noch keine risi-

I m August wird die Koenig & Bauer AG (KBA) in Wiirzburg 200 g

menjahrhundert geben.

Durchbruch in London

kofreudigen Geldgeber und kein industrielles Umfeld. Alsoreis-

te der gelernte Drucker und unermidliche Erfinder Friedrich : . .
Koenig 1 80? nach London, um seine Vision einer von einer Dampf- Zerstorung und Wiederaufbau
maschine angetriebenen Druckpresse umzusetzen. Dort traf er den
Feinmechaniker Andreas Bauer und 1814 wurde The Times als erste
Zeitung auf ihrer Doppelzylindermaschine produziert. Damit schu- :
fen die beiden die Basis fiir den industriellen Druck und den Zugang
¢ ternehmens berufen und warvon 1931 bis 1971 Vorstandsvorsitzen-
¢ der.
. Die Hyperinflation in den 20er-Jahren (berstand Koenig & Bauer
© dank der neu entwickelten Sammeldruckmaschine namens Iris fiir
farbige Banknoten. Im Marz 1945 zerstdrten Bomben und Artillerie-
: granaten die Wiirzburger Werke. 1946 begann der Wiederaufbau.
¢ Mit einem Grundkapital von 4,1 Mio. DM startete Koenig & Bauer
¢ 1949 nachderWahrungsreformin das deutsche Wirtschaftswunder.
¢ 1952 begann die Zusammenarbeit mit dem Wertpapierdruckexper-
. ten Gualtiero Giori. Ein weiterer wichtiger Meilenstein war 1951 der
© Fintritt des jungen Konstrukteurs Dr. Hans-Bernhard Schiinemann
. aus einer Bremer Verlegerfamilie. Sein erstes von iiber 250 Patenten
¢ war die Modifikation des sog. Malteser Kreuzes fiir die von ihm kon-
: struierte Bogentiefdruckmaschine RembrandtMT 1. 1959 adoptierte
¢ Dr. Hans Bolza den begnadeten Konstrukteur.
: Von1971bis 1995 warDr. Bolza-Schiinemannfast25Jahrelang Vor-
¢ standsvorsitzender und Initiator der ab 1990 entstehenden KBA-
. Gruppe. AnschlieBend leitete sein enger Partner, der langjahrige Fi-
© nanzvorstand Reinhart Siewert, erfolgreich das Unternehmen. Nach
Am 9. August 1817 unterzeichneten Friedrich Koenig und Andreas

breiterer Bevolkerungsschichten zu Printmedien.

Bauerden Griindungsvertragder Schnellpressenfabrik Koenig & Bau-

schen Kontinent auf Maschinen aus Oberzell gedruckt.

Firma mit dem Tod von Andreas Bauer zu Ende.

rik-Fortbildungsschule als Vorlduferin der heutigen Werkberufsschu-
le in Wiirzburg.

Ara des Rollendrucks beginnt

1876 nachMagdeburg. 1886 kreierte Wilhelm Koenigdieva- :
riable Rotationsmaschine, 1888 die erste Vierfarbenrotation

und Spezialmaschinen fiir luxuriose Drucksachen. Zusatzlich be-
schéftigte er sich mit dem Wertpapierdruck, in dem Koenig & Bauer
spater zum Technologiefithrer wurde. 1895 verlie die 5000.
Schnellpresse das Werk.

Von 1895 bis in die 20er-Jahre standen Albrecht Bolza, ein Enkel des
Griinders, und Constantin Koenig an der Spitze. Am heutigen Stand-

der Bogenmaschinen vorangetrieben. Neben Druckmaschinen gin-
gen Pragepressen und PlattengieBmaschinen in alle Welt.

kel Friedrich Koenigs, bei der Wiederherstellung abgerisse-
ner Auslandsbeziehungen grofie Verdienste. Er wurde 1920
in den Vorstand des in eine Aktiengesellschaft umgewandelten Un-

N ach dem 1. Weltkrieg erwarb sich Dr. Hans Bolza, ein Uren-

der Jahrtausendwende folgten Albrecht (2003 bis 2009) und Claus

: Bolza-Schiinemann (seit2011) als Vertreter der sechsten Familienge-
erim Kloster Oberzell bei Wiirzburgund 1823 wurde die Haude und
Spenersche Zeitung in Berlin als erste Publikation auf dem europdi- :

neration an der Spitze des Vorstands.
Trotz der wachsenden Offsetkonkurrenz in den 60er- und 70er-Jah-

© renhieltKoenig & Bauerbei Bogen-undRollendruckmaschinennoch
1833 verstarb Friedrich Koenig. Seine Witwe Fanny und Andreas :
Bauer setzten sein Werk fort. Neue Maschinen wurden entwickelt :
und 1838 bereits die hundertste ausgeliefert. Junge Fachkrifte gingen :
weg und griindeten eigene Fabriken. So wurde Oberzell zur Wiege
des deutschen Druckmaschinenbaus. 1860 ging die Griinderzeitder

lange am bewdhrten Hochdruckverfahren fest. Neben den gemein-
sam mit De La Rue Giori entwickelten Banknotendruckmaschinen
und den Rembrandt-Bogentiefdruckanlagen waren die Zweitouren-
maschine namens Condor und die ab 1963 gelieferte Rotafolio fiir
Wickelplatten weltweit sehr erfolgreich.

Die beiden Sohne Wilhelm Koenig und Friedrich Koenig jr. entwi- High—Performance im Bogen seit 1974

ckelten neue Maschinen, modernisierten die Betriebsabliufe und :
fiihrten soziale Neuerungen ein. Nach der 1855 gegriindeten Fabrik- :
krankenkasse entstand 1865 eine Fabriksparkasse und 1868 die Fab- :
: 8000 Bogen/Std. 15.000 Bogen/Std. schnell war die Rapida SR Il von
¢ 1974. Maschinen anderer Hersteller erreichten diese Leistung erst
i viel spater.

¢ 1986 brachte Koenig & Bauer mitder Rapida 104 in Reihenbauweise
D ie erste Hochdruck-Rollenrotation lieferte Koenig & Bauer :

Drupa 1967 mit der Koebau-Rapida 0 im Halbformat. 1969

D ie erste Bogenoffsetmaschine zeigten die Wiirzburger auf der
folgte die Rapida Il im Mittelformat. Beide liefen mit max.

eine sehr flexible Maschine mit 15.000 Bogen/Std. auf den Markt. Sie
wurde 1992 zur neuen Tochter KBA-Planeta AG verlagertund war die
Keimzellefiirdie heutigen Hochleistungs-Bogenoffsetmaschinenaus
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Jubilaum

Das neue Koenig & Bauer Werk aus dem Jahr 1981 in Wiirzburg.
ImBild linke Seite die Griinder FriedrichKoenigund Andreas Bauer. :
Unten der Zylinderzusammenbau in der Werkshalle um 1920 :

Radebeul. Soistdie aktuelle Rapida 106 nach Herstellerangabenmit ¢ o konzern miteinem Umsatz von tiber 1 1 Mrd. DM. Unmittelbar

bis zu 20.000 Bogen/Std., extrem schnellen Jobwechseln und bis zu ¢ nach der Jahrtausendwende trieb das Management die Diversifizie-

19 Druck- und Veredelungswerken seit Jahren das Benchmark im rung in weniger vom Medienwandel betroffene Markte voran.
: Mitdem Erwerb des Partners De La Rue Giori SA aus Lausanne sicher-

Die heutigen GroRformat-Baureihen vom Typ Rapida 145 und 164 | o 55 Wiirzburger Unternehmen 2001 seine fiihrende Position im

gehen auf die in den 90er-Jahren in Radebeul mit Unterstiitzung aus : ganknotenmarkt. Der Kauf der Metronic GmbH éffnete ihm 2004 den

Wiirzburg neu entwickelten Maschinen Rapida 142 und 162 zuriick. grofen Markt fiir industrielle Kennzeichnungssysteme. Die Akquisi-

DieJumbosverdrangtenandere Fabrikateausvielen Druckereienund
legten den Grundstein fiir die, wie es heifst, fiihrende Position von ¢ cion ur KBA-Metalprint GmbH machten KBA 2006 zur Nr. 1 im
KBA-Sheetfed inden grofen Formatklassen. Diesbestdtigte Radebeul : pjachdruck. Mit der im Glaskorperdruck fiihrenden KBA-Kammann
. GmbH und der im Segment flexibler Verpackungen titigen KBA-Fle-

WiedieFranken bei Rollenmaschinen gingen dieSachsenbeiBogen- & yiacnica S.p.A. erweiterte man 2013 sein Angebot fiir den breit gefi-

maschinen auf der Suche nach einfacheren und wirtschaftlichen Lo- " cherten Verpackungsmarkt. Dem gleichen Zweck diente 2016 die

sungen immer wieder eigene Wege. Beispiele waren die gemeinsam - (jpernahme eines spanischen Stanzmaschinenherstellers.
mit der israelischen Scitex Corp. entwickelte DI-Offsetmaschine na- :
mens 74 Karatmit Direktbebilderung der Druckplatten in der Maschi-
ne von 1997 und die Schwestermaschine Rapida 74 G aus dem Jahr :
2000. Beide waren mit Kurzfarbwerken fiir den wasserlosen Druck :
ausgestattet. Fiir diese unter Qualitats- und Umweltgesichtspunkten :

zukunftsweisende Technik hat sich KBA in den letzten 20 Jahren be-

Mittelformat.

2003 mit der weltgrofSten Bogenoffsetmaschine Rapida 205.

sonders engagiert.

Bei innovativen Verfahren fiir die Inline-Veredelung, den Oko- :
Druck, den Wellpappen-Direktdruck oder jingst den LED-UV- :
Druck war und ist KBA-Sheetfed oft Vorreiter. Der letztes Jahrerfolgte :
Einstieg in die Druckweiterverarbeitung und die zur Drupa angekiin-
digte digitale Bogenmaschine namens Varijet 106 erdffnen weitere

Perspektiven.

World Firsts im Rollendruck

der. Mit der Zeit wurden die damals dominierenden Satelli- :

ten-Rollenrotationen immer komplexer. Anfang der 90er-Jahre :
begegnete man diesem Trend mitden Achterturmmaschinennamens
Journal und Colora. Spéter kamen die einfachbreiten Baureihen Co- :
met und Continent dazu. Mit den glinstigeren Achterturmmaschinen :
erreichte man international viele neue Kunden, die zum Aufstieg zur
¢ markte des Digital- und Verpackungsdrucks sowie auf den Sicher-

I nWiirzburgbegann die Rollenoffset-Ara 1969 mitder Comman-

Nr. 1 im Zeitungsdruck beitrugen.

AuchbeiRollenmaschinenwagtensich die Wiirzburgeroftan Neues.
So produzierte schon auf der Drupa 1995 eine Anilox-Express mitau-
tomatischem Plattenwechsel und Inkjetképfen von Scitex im Uber-
bau. Diese druckten digital in jedes Offsetexemplar wechselnde Kari-
katuren ein. Es sollte dann aber noch 18 Jahre dauern, bis die Inkjet-
¢ schreitende Digitalisierung und Globalisierung gut vorbereitet.
Aufder Drupa2000 leitete KBA mitder wenigerals 4 mhohen Cortina
einen neuen Trend zu kompakten, hoch automatisierten Zeitungsro-
tationen ein. Neu im Zeitungsdruck waren auch der Verzicht auf :
Feuchtwerke, der in der Mitte auseinander fahrbare Achterturm, Ein-
zelantriebefiirjeden Zylinder und die komfortable Bedienung mit Lif-
ten an den Drucktiirmen. Dem gleichen Konzept folgte 2007 die :
¢ Tempo fortschreitet werden demnichst wohl noch neue Anwendun-
Schon in den frithen 90er-Jahren machte das World Wide Web erste

technik in Offsetrotationen eingesetzt wurden.

Commander CT im Nassoffset.

- Gehversuche. Auch in der Drucktechnik betraten neue digitale Mit-
. bewerber die Biihne. Im Zuge der wachsenden Online-Konkurrenz
¢ und der Finanzkrise brach 2008 der Neumaschinenmarkt fiir Offset-
¢ rotationen drastisch ein. 2011 stieg Koenig & Bauer in den Digital-
¢ druck ein und zeigte auf der Drupa 2012 mit der Rotajet 76 die erste
¢ Inkjetrollenrotation. Heute werden mit den Rotajet-VL-Baureihen fir
¢ den Dekordruck und derfiir die US-amerikanische HP Corp. gefertig-
© ten T-1100-S fiir Wellpappenverpackungen die groRten Digital-
© druckrotationen der Welt in Wiirzburg gefertigt.

Frihe Diversifizierung

nahme der Albert-Frankenthal AG und der Planeta-Druckma-

985 war Koenig & Bauer an die Bérse gegangen. Mit der Uber-
1 schinenwerke entstand Anfang der 90er-Jahre ein mittelstandi-

tionen von Bauer + Kunzi und LTG Print Systems mit anschlieender

Die frithe Diversifizierung habe geholfen, den Strukturwandel in der
Branchenkrise besser bewiltigt zu haben als andere Druckmaschi-
nenhersteller, heidt es. Zur Jahrtausendwende wurden noch tber
60% des Neumaschinenumsatzes in von den Online-Medien be-
drdngten Markten erzielt. Heute entfallen 90% auf die Wachstums-

heitsdruck.

Mit der marktorientierten Neuausrichtung der Kapazititen, der Ein-
fihrung einer kundennahen Holdingstruktur und dem klaren Fokus
auf zukunftstrachtigen Printmarkten hat sich der &lteste Druckma-
schinenbauer der Welt in den Jahren 2014 und 2015 auf die voran-

Heute werden mit analogen und digitalen KBA-Techniken Bankno-
ten, Blechdosen, Biicher, Broschiiren, Displays, Dekore, Etiketten,
Glas-undKunststoffbehélter, Karton-und Folienverpackungen, Kata-
loge, Laminate, Magazine, Reifen, Kabel, Smart Cards, Werbeflyer,
Zeitungen und einiges mehr bedruckt, veredelt und teilweise weiter-
verarbeitet. Und wenn die technologische Diversifizierung in dem

gen dazukommen...
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KBA ErgoTronic AutoRun: Autonomes Drucken
als Bedingung fur die industrielle Produktion

der Druckproduktion zu automatisieren, um die Leistungsfa-
higkeit der Technik voll auszuschopfen. Mit ErgoTronic Auto-
Run prasentiert Koenig & Bauer jetztdieihrer Meinung nach nichste

I n Zeiten wie diesen ist es wichtiger denn je, Prozessablaufe in

Stufe der Prozessautomatisierung fiir die industrielle Produktion.
ErgoTronic AutoRun startet den Auftragswechsel vollautomatisch,

nachdem die Produktion des vorangegangenen Druckjobs abge- :
schlossen ist. Nach dem Auftragswechsel geht die Maschine auto-
matisch wieder in Produktion. Dieser Kreislauf wiederholt sich, bis :
ein Bediener die Produktionskette manuell stopptbzw. die vorberei-
tete Jobliste abgearbeitet ist. Bei Signaturwechsel oder Web-to- :
Print-Auftragen muss nichteinmal der Riistprozess konfiguriert wer- :
den. Der Start des Riistens, der Auftragswechsel, der Start des Fort-
drucks, die Farb- und Registerregelung — alles lduft ineinander ver- :
zahntautomatisch ab. Die Bediener tiberwachen den Prozessablauf
und sind von weiteren Routinetitigkeiten befreit. Sie bestiicken die
Wechselschichte der Plattenwechsler mitneuen Druckplatten, stel-
len die bendtigten Bedruckstoffe und Betriebsmittel bereit und :
. miertdariiber, welcher Auftraggerade produziertwird und wielange
¢ ernoch lauft. So kann der Bediener selbst abschitzen, wann er wie-
im Akzidenzbereich—beispielsweisebei kleinauflagigen Produktio- :
nen oder mehreren Signaturen bei umfangreicheren Produkten. :
Sprachwechsel sind eine weitere Anwendung. Auch Online-Druck-
betriebe mitihren hoch standardisierten und automatisierten Abldu-
fen profitieren vom autonomen Drucken. In der Verpackung ldsst :

wechseln — sofern nicht ebenso automatisiert — die Stapel.
Haupteinsatzgebietfiir ErgoTronic AutoRun istder autonome Druck

sich der Rustprozess nach dem Erreichen der Auflage vollautoma-
tisch starten bzw. der Fortdruck lduft nach einem komplexen Auf-
tragswechsel automatisch.

Rapida LiveApp macht Leitstand mobil

Bediener zukiinftigflexibler denn je. Sietragen ihrenmobilen
Leitstand quasi in der Hosentasche. Per Smartphone und Ra-
pida LiveApp sind sie immer mit ihrer Maschine verbunden —auch
beim Kaffeetrinken in der Kantine. Ein Blick auf das Display infor-
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So=”
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der an der Maschine sein muss um beispielsweise die Druckplatten
fir den Folgeauftrag zu laden.

NebendemMaschinenzustandinformiertdie LiveApp tiberalle Fak-
ten zum Auftrag bis hin zu Energieverbrauch und CO2-Emission pro
1.000 Bogen. Mit der Chargenerfassung lassen sich Verbrauchsmit-

¢ tel wie Papierund Farbe iiber einen QR-Code bzw. manuell erfassen
¢ und den jeweiligen Druckjobs zuordnen. Der Verwendungsort - z.
¢ B. ein bestimmtes Farbwerk — wird automatisch erkannt und im Da-
¢ tensatz mitabgespeichert. Ob Druckfarbe, Bedruckstoff, Gummitii-
i cher oder Platten: alle Daten stehen fiir die Nachverfolgung bis zur

Q uch beim Uberwachen des Produktionsprozesses sind die

Lagerverwaltung zur Verfiigung. Und das ohne weite Wege. Die Da-
ten werden vom mobilen Gerétan den Leitstand gesendet und auto-
matisch tiber die LogoTronic Professional per JMF an die Branchen-
software ibergeben. Der integrierte Wartungsmanager weist auf die
tagaktuellensowiediefolgenden Arbeiten zur Maschinenpflege hin.

Neue Europazentrale fur Draabe/Condair

nter dem neuen Namen Condair
U Systems hat der Spezialist fiir Di-

rekt-Raumluftbefeuchtung, Draa- :
be Industrietechnik GmbH, seinen neuen :
Standort in der neuen Europazentrale der :
Condair-Gruppe im deutschen Norders-
tedtbei Hamburgbezogen. Dieses Unter- :
nehmen gehort bereits seit 2001 zur Con-
dair-Gruppe und verantwortet den Ver-
trieb der Raumluftbefeuchtungssysteme :
fiir Deutschland und Zentraleuropa. Der :
8500 qm groBe Neubau zeigt, so das Un-
ternehmen stolz, wie ein gesundes Raum- :
klima dank modernster Gebaudetechnik :
nachhaltig und Energie-effizient realisiert

werden kann.

InwenigeralseinemJahrBauzeitistdirekt

am Hamburger Flughafen das neue euro-
pdische Produktions- und Logistikzen- :
trums der Condair entstanden. Mitrd. 700
Beschiftigten gilt die Schweizer Gruppe
als der fiihrende Hersteller von gewerbli-
chen und industriellen Luftbefeuchtungs-
gerdten und -anlagen. Am neuen Standort
in Norderstedt hatsie die Produktionswer- :
ke aus vier europdischen Landern zusam-
- spiel im Winter —sowie die lokale Sicher-
In dem Gebaude werden auf rd. 8500 qm
zundchst 130 Beschaftigte arbeiten, mit-
telfristig soll die Anzahl auf 200 steigen. :
Grofter Wert sei auf die Einrichtung ge-
sundheitsfordernder und innovativer Ar-
. beitspldtze gelegt worden, heilit es. Fiir :
i gelt.

mengefiihrt.

ein optimales Innenraumklima kdmen In-

novationen und Technik aus dem eigenen
Produktportfolio zum Einsatz.

Neben einer dezentralen gasbetriebenen
Dampfluftbefeuchtung mit integrierter
Warmerlickgewinnungsind zusatzlich di-
verse Direkt-Raumluftbefeuchter in den
Produktions- und Verwaltungsbereichen
installiert. Das ermdglichen die Abdek-
kung von Befeuchtungsspitzen —zum Bei-

stellung einer gesunden relativen Luft-
feuchte zwischen 40 und 60%. Die Tem-
peratur liegtganzjdhrig konstantzwischen
22 und 24° Celsius und wird iiber eine um-
schaltbare Heiz-/ Kiihldeckenanlage mit
aktiver Nutzung der Gebdudemasse gere-

44

3-4/2017 X-media



TECNAVIA



 [CROPPDFINORIG]

crop = -28 -28 -28 -28




Limi

by Stora Enso

Hochstleistung
flr perfekten
Druck

grafo lit

Inspiriert von der Reinheit des schnee-
reichen finnischen Winters, ist dieses
Papier unglaublich weiB und daher ideal
fur die Prasentation lhrer Kreationen. Mit
seiner auBergewohnlichen Druckqualitat
ist LumiSilk die perfekte Wahl fir Kunst-
drucke, Zeitschriften und Werbeverof-
fentlichungen.

Lumi setzt neue MaBstabe in Bezug
auf Nachhaltigkeit, Bedruckbarkeit und
Leistungsfahigkeit.

Erfahren Sie mehr Gber LumiSilk
und das glanzende LumiArt auf
www.storaenso.com/lumi

Stora Enso Austria GmbH in
Kooperation mit Grafolit Austria GmbH
Telefon: 0664 738 50 839.

THE RENEWABLE MATERIALS COMPANY storaenso



Aktuelles

Synergien Iocken GUK Ubernimmt MB Bauerle

er Falzmaschinenspezialist GUK
Daus dem deutschen Wellendingen

hat mit Wirkung vom 19. Juni die
Gesellschafteranteile von MB Biuerle er-
worben. Der bisherige Hauptgesellschafter
und Geschiftsfiihrer Dieter Busenhartistaus :
dem Unternehmen ausgeschieden. Die Un-
ternehmensleitung werde wie gewohntfort-
gefiihrt und dabei kiinftig von Stefanie Faul-

haber sowie Herbert Herrmann unterstitzt,

derdurchseine ldngjahrigefriihere Tatigkeit
bei MB Biuerle tiber weitreichende unter- :

nehmensspezifische Kenntnisse verflige.

Bereits im November 2012 schienes, alsob
die damals insolvente MB Biuerle nicht
mehr zu retten wire. Doch in letzter Minute
stieg der Schweizer Dieter Busenhartals In-

vestor gemeinsam mit drei auslindischen
MB-Vertretungen ein und tbernahm das
Unternehmensamt 106 Mitarbeiternund 18
¢ der Unternehmen ergiben. GUK biete mit
MB Biuerle ist seit 1863 in St. Georgen im !
Schwarzwald beheimatet und befasst sich
seit mehr als 60 Jahren mit der Entwicklung :
und der Produktion von Maschinen fiir die :
Druckweiterverarbeitung. Durch Erfindun- :
¢ gen und Patente hat das Unternehmen die !
Automatisierungin Falzmaschinen gestaltet
und gepragt. Heute sind die Kernkompeten-
zen auf automatisierte Falz- und Kuvertier-
systeme sowie auf Systemldsungen im :
¢ sollen sich das hohe Know-how der Mitar-
Durch die Aufnahme in die GUK-Gruppe
soll die Ausrichtung MB Béuerles als kom- :

Auszubildenden.

Hochleistungsbereich ausgerichtet.

petenter Losungsanbieter strategisch aufge-
wertet werden, wodurch sich zahlreiche
Vorteile fir die Anwender der Technik bei-

einer umfassenden Produktpalette im Be-
reich von Falzmaschinen, Pharmalésungen
und Zufihrsystemen eine solide Ausgangs-
basis fiir eine stabile Zukunft. Der in vierter
Generation gefiihrte Familienbetrieb stehe
fur Werte wie Bestandigkeit und Zuverlas-
sigkeit, heift es weiter.

Beide Unternehmen verfiigen tiber eine lan-
ge Historie im Bereich der Druckweiterver-
arbeitung. Durch den Zusammenschluss

beiter sowie die intensiven Kundenbezie-
hungennunnochoptimalernutzenlassen.

MBO und Herzog+Heymann wieder bei Samhaber

dem oberdsterreichischen St. Marien zwischen Traun
und Steyr die MBO-Gruppe wieder in Osterreich. Das
Unternehmen tibernimmt damit den Direktvertrieb, den Service :
und das Ersatzteilgeschdft fir Produkte von MBO und Her-

N ach vierjahriger Pause vertritt die Samhaber GmbH aus

zog+Heymann.

Seit zwolf Jahren vertrauen Interessenten in Osterreich bereits auf
die Beratung von Alexandra und Michael Samhaber (Bild) sowie :
des gesamten Teams. Die Firma ist seit 2005 als Partner fiir Druk- :
kereienundBuchbindereienam Markttatigund vertrittnebender
MBO-Gruppe Endverarbeitungs- und Bearbeitungssysteme un-
ter anderem von Bograma, Palamides, Hohner, MKW und Rei-
mold. Zum Produktportfolio gehoren Buchbindereimaschinen,
Zubehor- und Ersatzteile, Werkzeuge, Verbrauchsgiiter sowie :
dieDienstleistungen Service, Reparatur, Beratungund Schulung.

MBO prasentiert neue K80 Kombifalzmaschine

er Falzmaschinenbauer MBO hat
Delne neue Falzmaschine K80 pri- :

sentiert. Die K80 passt laut Herstel-
ler perfekt in die neue Produktreihe der :
MBO-Kombifalzmaschinenfiirden Format- :
bereich 70 x 100 cm. Sie schlieft die Liicke :
zwischen der nichtautomatisiertenK70und
der K8RS, der schnellsten Falzmaschine der

Welt.

Die K80 eignet sich zur hochprazisen und
leistungsfahigen Herstellung von Signatu-

ren, Flyern und dhnlichem in mittleren, in-
dustriellen Auflagenhohen. Sie lauft mit ei-
ner Geschwindigkeit von bis zu 230 m/min,

verfiigt tiber eine umfangreiche Standard- :
ausstattung und mehrere Automatisierungs-

moglichkeiten.

DieK80istinachtvorkonfigurierten Varian-

ten erhiltlich. Kunden kénnen zwischen ei-
nem Paletten- und einem Rundstapelanle- :
ger wihlen sowie zwischen vier und sechs  :
Falztaschen im Parallelbruch. Dariiber hin- :
aus kénnen sie sich zwischen manuellen :
oder automatisierten Falzwalzen- und Mes- :
. tat bei hohen Geschwindigkeiten fiihrt.

serwelleneinstellungen entscheiden.

Zur Standard-Ausstattung gehort auch die
¢ M1-Steuerungstechnik inklusive Touchs- :
creen. Hierdurch wird das intuitive Einstel-
lender Maschineerleichtert. Wird der Palet-
- tenanleger gewahlt, kommt der bewihrte
¢ Trennkopf Vaculift Il zum Einsatz. Vivas ist
: sowohl beim Paletten- als auch beim Rund- :
stapelanleger enthalten. Durch Vivas wer- :
den der Bogeneinzug und die Bogenaus- :
© richtung bei schwierigen Materialien und :
hohen Produktionsgeschwindigkeiten ver-

bessert. Die erste Falztasche im Parallel-
bruchistin der K80 immer miteinem durch-
gehenden Bogenanschlag ausgestattet. Da-
durch vergrofert sich die Anschlagsfldche
um ca. 30 %, was eine Bogenverformung
verhindert und zu einer besseren Falzquali-

Bei der K80 konnen die Kunden zwischen
PU-Spiralfalzwalzen oder Virotec-Falzwal-
zen wahlen. In der Standardausstattung
ebenfalls enthalten ist die patentierte Mes-
serwellenkassette im Parallelbruch. Da-
durch lassen sich die Messerwellen bedie-
nerfreundlich bestiicken und die Werkzeu-
ge konnen schnell und exakt justiert wer-
den. Prazise Pneumatikschwerter im Kreuz-
und Dreibruch sorgen zudem fiir eine hohe-
re Laufleistung.
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Bobst und 75 Jahre Leidenschaft
far die Prozesse Falten und Kleben

1890 geriindete Unternehmen Bobst
mit der Entwicklung und Herstellung
von Faltschachtel-Klebemaschinen fiir die :
Verpackungsbranche begann. Eine der ers-

2 017istes 75 Jahre her, dass dasbereits

ten Maschinen, eine PCR382, wurde 1942

bei Zeiler in der Nahe von Bern aufgestellt. :
Dieses Unternehmen, das heute unter dem :
Namen Limmatdruck Zeiler als Teil der RLC
Packaging Group, eines fiihrenden Falt-
schachtelherstellers in Europa, groRen Er-

folg hat, ist immer noch Kunde von Bobst.

Was 1942 begann, entwickeltesich zueiner
echten Erfolgsgeschichte. BobstFaltschach-
tel-Klebemaschinen haben sich dank ihrer :
gleichbleibend hohen Schachtelqualitat :
und ihrer herausragenden Leistungen als :
MafRstab fiir die Hersteller von Faltschach-
teln und Verpackungen aus Wellpappe :
durchgesetzt. Heute kénnen die Kunden :
komplette Faltschachtel-Klebeanlagen er- :
werben, die hoch konfigurierbare Maschi-
nen mit Peripheriegerdten der Spitzenklasse :
kombinieren, um integrierte und automati-
sche Losungen fiir jeden Verbraucher- :

wunsch zu liefern.

Bobst hat regelmiRig ca. 6 % des jahrlichen
Umsatzes in die Forschung und Entwick-
lung investiert. So gelang es dem Unterneh- :
men, innovative neue Systeme, Maschinen
und Prozesse zu entwickeln, von denen vie-
le patentiert und auch heute noch einzigar-
tig sind. In diesen 75 Jahren wurden Bobst
Faltschachtel-Klebemaschinen mit durch-
schlagenden neuen Technologien perma-
nentweiterentwickelt. Zu diesen Technolo-
gien gehoren das Ausrichtemodul fiir Zu-
schnitte, das Faltbodenmodul, die Faltsyste-
me fir Vier-Punkt-Schachteln, der Auswer-
fer ,Flipper” sowie das Modul GYROBOX
fiir die Produktion komplexer Schachtelnin
einem einzigen Maschinendurchlauf. Zu- :
dem konnen ebenfalls bei hoher Produk- :
tionsgeschwindigkeitinlineBraille-Pragung
aufgebracht und eine Null-Fehler Kontrolle :

durchgefiihrt werden.

Philippe Milliet, Head of Business Unit
Sheet-fed, erldutert: ,Der Erfolgunserer Falt-
schachtel-Klebemaschinen in den letzten :
75 Jahren beweist, dass Leidenschaftund In-
novation Teil unserer DNA sind. Im Laufe :
der Jahre haben die Kunden nach immer :
schnelleren und effizienteren Maschinen :
verlangt, die Schachteln liefern, die den zu-
nehmend strengeren Qualitatsanforderun- :
gen des gesamten Verpackungsmarktes ent-
sprechen. Wir entwickeln kontinuierlich :
anspruchsvolle Technologien, die diese Er-

wartungen erfiillen, und liefern dieselbe Zu-
verldssigkeit und Langlebigkeit wie bei den
ersten Maschinen.” Diese Fahigkeit, mit :
konstanter Innovation die Erwartungen der :
Kunden zu erfiillen, hat Bobst zu einer fiih-
- renden Position auf dem Markt fur Falt- :
¢ schachtel-Klebemaschinen wie z. B. im :
¢ 12 Produktionsstitten in 8 Lindern und be-

E-Commerce-Bereich verholfen.

Heute werden Bobst Faltschachtel-Klebe-
maschinen auf der ganzen Welt verkauft !
und hiufig vor Ort fiir die verschiedenen :
© Markte produziert. Dabei hat Bobst aber :
‘ . CHF 1,45 Mrd.

nicht ausreicht und so investiert das Unter-
nehmen, das nun in 50 Landern weltweit
vertreten ist, intensiv in Serviceleistungen
vor Ort.

Das 1890 von Joseph Bobst in Lausanne,
Schweiz, gegriindete Unternehmen Bobst
ist in mehr als 50 Landern vertreten, besitzt

schéftigt mehr als 5 000 Mitarbeiter auf der
ganzen Welt. Das Unternehmen erzielte im
vergangenen Geschéftsjahr, dasam 31. De-
zember 2016 endete, einen Umsatz von

auch verstanden, dass Technologie allein :

Polar: neues Ausbildungszentrum

tirzlich wurde das neue Ausbildungszentrum von Polar in Betrieb genommen.
KES bietet Platzfurbis zu 24 Auszubildende, die in zwei unterschiedlichen hand-

werklichen Berufen ausgebildet werden. Die Ausbildung junger Menschen
hatte bei Polarschonimmer einen sehr hohen Stellenwert. Sobildet das Unternehmen
nach wie vor, tiber den eigenen Bedarf hinaus, hochqualifizierten Nachwuchs aus.
Die Ausbildung bei Polar genieft iber die Grenzen des Main-Taunus-Kreises hinaus
ein sehr hohes Ansehen. Polar bildet sowohl im kaufmannischen als auch gewerbli-
chen Bereich aus. Als Maschinenbauunternehmen liegt ein groBes Augenmerk auf der
gewerblichen Ausbildung. So steht den gewerblichen Auszubildenden eine eigene
Werkstatt zur Verfligung. Hier kiimmern sich zwei Ausbilder um die fachliche Qualifi-
kation der jungen Menschen. Um das hohe Niveau auch zukiinftig sicherzustellen, in-
vestierte Polar jetzt in ein neues Ausbildungszentrum.
Dasbisherige Gebadude, indemdie Ausbildungangesiedeltwar, warnichtmehr zeitge-
mal. So entschied sich Polar, in ein neues Ausbildungszentrum zu investieren. Dazu
wurden die vorhandene Rdumlichkeiten an die zukiinftigen Bediirfnisse der Ausbil-
dung angepasst.
,Die Auszubildenden und wir Ausbilder freuen uns tiber das neue und moderne Aus-
bildungszentrum. Wir kénnen jetzt schon sagen, dass sich die Investition gelohnt hat.
So macht Ausbildung richtig Spal8”, dulertsich Stefan Josch, einer der beiden Ausbil-
der, hoch zufrieden. Polar bietet die Ausbildung in drei Berufen an: Industriekauf-
mann/-frau, Industriemechaniker/-inund Mechatroniker/-in. Die jeweils 3,5 jahrige
Ausbildungsdauer findet nicht nur im Ausbildungsbetrieb statt, sondern auch in der
Berufsschule. Sowirdfachlichesundtheoretisches Wissen gleichermalien vermittelt.
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Rekord bel Kama: zwelstelllges Wachstum

erDresdnerMaschinenherstellerfir
D Druckweiterverarbeitung und -ver- :

edelung hat sein nach eigenen An- :
gaben bislang erfolgreichstes Jahr geschafft :
— unter anderem auch dank des Einstiegs in
den Verpackungsmarkt. Im Geschiftsjahr
2016/17 (zum 31. Marz) konnte die Kama :
—soKama-— :

GmbH einen ,Rekordumsatz”

von 14,75 Mio. Euro verbuchen. ,In unse-
rem Kerngeschift, dem Bau und Vertrieb ei-
gener Maschinen, haben wir sogar ein :

Kama-Geschaftsfihrer Marcus Tralau be- :
: wechsel ist gerade erst mit dem EDP Award
¢ firdie ,bestfolding carton solution” ausge-
2016 vorgestellten Neuheiten ,sehr gut an- :
¢ Zum Umsatzplus beigetragen haben auch

richtet.
LautTralauhabeder Marktdieaufder Drupa

genommen, allen voran die weltweit erste

Faltschachtelklebemaschine fiir kleine und :
Fir die stark :
¢ ASB) mit verkiirzter Rustzeit, neuen Optio-

digital gedruckte Auflagen”.
steigende Nachfrage nach versionierten

und personalisierten Faltschachteln sowie !
Lieferung ,on demand” hat Kama mitder FF :
52i eine Losung entwickelt - im Bild unten. :

bemaschine flir sehr schnelle Auftrags-

zeichnet worden.

die neue Generation der Stanz- und Verede-
lungsmaschinen (Procut 76 Foil und DC 76

nen, mehr Bedienkomfort und Servoantrieb
sowie ein ,Miniboom” bei der universell
einsetzbaren Profold 74 zum Falten, Kleben

Wachstum von 30 Prozent realisiert’, wie :

Die hoch automatisierte Faltschachtelkle- :

und Aufspenden. ,Wir nehmen einen guten
¢ Auftragsbestand mit ins neue Geschifts-
jahr”, wie Tralau weiter ausfihrt.

Gut 40 Prozent des Umsatzes macht der
. Dresdner Maschinenbauer in West- und
Osteuropa, 10 Prozent im mittleren Osten
und Afrika und jeweils ein Viertel auf dem
amerikanischen Kontinent (26 %) und in
Asien (23 %). Stérkste Einzellander sind
Deutschland, China und die USA.

Fiir Marcus Tralau hat sich die neue Ver-
triebsstruktur miteinem Mix aus grolben und
: ineinigen Landern auch kleineren Partnern
bewahrt. Auchin Deutschland gdbe esnoch
Potential. Er und Geschéftsfiihrer Steffen
Pieper sehen die Weichen fiir ihr Unterneh-
men weiter auf Wachstum: , Der Einstieg in
den Verpackungsmarkt ist gelungen, unser
Standbein im Akzidenzdruck stabil, und die
neuen Produkte kommen gutan”, ist Tralau
Uberzeugt. ,Wir erwarten eine leichte Stei-
i gerung auf hohem Niveau.”

Horizon stellt sich in Deutschland neu auf

Druckweiterverarbeitung, hat ihr Managment in Deutsch- :

land ausgetauscht. Zum 3. Juli 2017 wurde Norbert Wienck :
zumneuen Geschiftsfiihrerbestellt. Der 59-jihrige Betriebswirtund
Ehegatte der Horizon Marketing-Chefin Birgit Wienck bringt 15 Jah-
reManagementerfahrungals CEO und CFO indertechnischen Indu-
striemit. Ertritt die Nachfolge von Rainer Borgerding an, derdas Un-
ternehmen nach 13 Jahren als Geschaftsfiihrer verlasst. Die Verant- ;
wortung fiir den Vertrieb der Horizon GmbH tbernimmt der :
Schwede PaulJakobson. Jakobson istmit Horizon seit iber 30 Jahren
aufvielfdltige Weise verbunden, davon 20 Jahre sehr erfolgreich mit
der Horizon Vertretung in Skandinavien und spéter als Vertriebs-
und Marketingberater fiir die europdischen Vertriebspartner von
Horizon. Zuletzt hater seit Februar 2017 den Markteintritt von Hori-

D ie japanische Horizon Gruppe, Systemanbeiter im Bereich

zon in Skandinavien mafigeblich mitgestaltet.

Mit dem Managment-Update soll, wie es heilt, der deutsche Stand-
ortgestarkt werden ,um sich auf die wachsenden Anforderungen in :
dereuropiischenDruckindustrievorzubereiten”. Ziel sei, die Erwar-
tungen der Kunden an Produkt, Service und individuelle Losungen :
auchim Zeitalter der digitalen Transformation bestméglich zu erfiil-
len. ,Dereuropdische Marktwarundistfiir WachstumundErfolgder :
Horizon Gruppe immens wichtig” erklért Eijiro Hori, Inhaber und :
Vorstandsvorsitzender der japanischen Horizon Gruppe. ,Wirsind :

tiberzeugt, mit Norbert Wienck, PaulJakobsonund demengagierten
Team der Horizon GmbH unsere Kunden und Vertriebspartner zu-
kiinftig noch besser mit Service und Knowhow unterstiitzen zu kon-
nen.”

Im Bild die neue Fiihrung der Horizon GmbH: Geschiftsfiihrer
Norbert Wienck und Vertriebsleiter Paul Jakobson zusammen mit
Hideharu Hori und Yoshihiro Oe von Horizon International
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Muller Martini begeistert mit seinem Vareo
Von der Xfair in Wien direkt nach Rumanien

uf eine duRerst positive Bilanz seiner  ersten Messetag nach Ruminien verkauft : als auch Digitaldruck trifft den Nerv der
APrésenzaufderXfairinWienAnfang : wurde. © Zeit”, zog Roland Henn, Geschiftsfiihrer

April kann wieder einmal Miiller : Der hochautomatisierte Klebebinder Vareo : MiillerMartini Osterreich, Bilanz deserfolg-
Martini verweisen. Auch an der zweiten @ entpuppte sich in Kombination mit dem : reichen Messeauftritts. ,Wir freuen uns be-
Ausgabe der Xfair in Wien konnte Miiller : Dreischneider Granitals Publikumsmagnet. : sonders, dass wirbereits amersten Messetag
Martini wieder viele Kunden aus Osterreich : Die Besucher waren beeindruckt von den : die Konfiguration an Elixir Press in Ruma-
und Osteuropa auf dem Stand in der histori- : gezeigten Produktionen von Cocktail-Bii- i nien verkaufen konnten. Die Vorteile der
schenMarxHallebegriilen. AufdemKlebe- ¢ chern und Produktkatalogen, die in fiinf : Maschine und die umfangreiche Ausstat-
binder Vareo zeigte das Unternehmen live : Sprachversionen mit PUR gebunden wur- : tung mit PUR, Hotmelt und Flzelstation
spannende Produktionen mitvariablen Pro- : den. ,Dievielseitigen Moglichkeitenbeider : iiberzeugtenden Geschéftsfiihrer Vasile Tir-
dukten. Die Maschine tiberzeugte mitihrer : Varianz von Sprachen, Titeln und Inhalten : soleadavon, dass dies dieideale Kombinati-
Vielseitigkeit, so dass der Vareo bereits am : und der Einsatz sowohl im Bereich Offset- : on fiir seine digitale Druckerei ist.”
. Ein weiteres Highlight des Xfair-Auftrittes in
© Wien waren die Live-Demonstrationen des
© Daten- und Prozessmanagement-Systems
¢ Connex. Die Vernetzungssoftware von
© Miiller Martini erlaubt es, Produktionen
— nach Finishing 4.0-Kriterien detailliert zu
& ¢ planen, zu tiberwachen und anschliefend
i ¢ die Produktionsdaten wieder an die Be-
%!_: © triebssoftware zu iibertragen.
-— . Grosses Interesse zeigten die Besucherauch
= | | andenprisentierten Service-Produkten. Be-
- © ratungen Uber Serviceleistungen drehten
¢ sichunteranderemumdas, Investment Pro-
: tection Program” IPP, das die neuesten In-
: spektionsprogramme und Auswertungs-
moglichkeiten beinhaltet.

-_— =
-_—

r—_:

© Von der Xfair direkt nach Ruminien:

. Elixir Press (2. von links Geschiftsfiihrer
Vasile Tirsolea) investiert in einen Klebe-
binder Vareo und Dreischneider Granit.
¢ Links neben ihm Miiller Martini CEE-

¢ Geschifstfiihrer Roland Henn

Das grof3e X-media Herbstmessen-Spezial

Mit umfangreicher Technologie-Vorberichterstattung zu folgenden Events:

e Labelexpo in Brussel — vom 25. bis 28. September 2017
IFRA Expo & DCX Expo in Berlin — vom 10. bis 12. Oktober 2017
Druck + Form in Sinsheim —vom 11. bis 14. Oktober 2017
Viscom in Dusseldorf — vom 18. bis 20. Oktober 2017
PrintFair in Wien —am 18. und 19. Oktober 2017
InPrint in Minchen — vom 14. bis 16. November 2017

... damit Sie wissen was wirklich lauft!

Das Heft erscheint am 25. September 2017
Redaktionschluss ist am 11. September 2017

Kontakt: office@X-media.at, 0699 11655760, 06234 7161
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Wir suchen gebrauchte CTP-Systeme, EORG SCHANDL

LFP-Printer und Digitaldruckmaschinen. GRAFISCHE MASCHINEN
Alle Hersteller, ab Druckerei fiir den Export. | R e

Angebote bitte an: info@gebrauchte-ctp-systeme.de | e i =
UP-Systems Klebebinder | Broschurenfertigung
Tel. ++49-4371-88-99-651 « Fax:++49-4371-88-99-652 | :
www.gebrauchte-ctp-systeme.de

www.mehgies.com

FREEE MEHGIES
DELIVERY | '
ALL OVER

EUROPE

Hochfeste Materiaien fir ﬁs;g_q.—md

Digitaldruck bis zu 5 Metern Bahnenbreite:
® Frontlit ® Mesh ® Blockout : I-l-l a rze (

® Backlit AIRTEX"' ® Side curtain z '
' etiketten+packaging

FRO NTLIT MESH
BACKLIT BLOCKOUT

TIDER

smilaan 47

ETIKETTEN BOGEN+ROLLE DESIGN

FEINKARTONAGE FALTSCHACHTELN
ETIKETTIERTECHNIK TT-DRUCKER

BEST

www.marzek-group.com +43 2252 90500

PRICING |
IN EEROF% - DRUCK NUR

remr2staE, . ERTTYE]
OUT DOOR BANNER
Riencsesaa BRAUCHST =

INDIVIDUALISIERT & EINZIGARTIG

®

Geschaftsdrucksorten
Karten & Folder
Postwurfsendungen
Broschiren & Bicher

r : Plakate & Banner

: Schulungsunterlagen

: Gebrauchsanweisungen

: Kalender

: Fotodruck

//d - : +e VT,
NAGEL - RENZ - Wire-0

Rhin-O-Tuff - GMP
gmbh Fasthind - PUR Binder
Maschinen & Zubehér Material - Zubehor

e.h.montagen Digitale Medien Handelss.m.b.tl_._.
Prepress, Digital Printing &  Producing

A-1210 Wien - RuBbergstraBe S Tel, +49-2241-2341730 - mailBmehringgmbh.de
Tel +43 1 292 61 94 « Fax +43 1 292 61 9420 D-53842 Trosdor! - 0-37085 Géttingen
welcome@eh-montagen.at + www.eh-montagenat

www.druckweiterverarbeitung.at

STR I P PLHTE ® Knappes Budget?

Lackierplatten Produktions- und Handels GmbH
h Lackierplatten fir das partielle

Lackieren in Offsetdruckmaschinen Kleininsera‘te :
coating plates for spots in in X_med ia PERSONALISIERT - EINZIGARTIG - OHNE MINDESTAUFLAGE
coating on offset presses DIGITALDRUCK - WEBZPRINT - GRAFIK - LASERCUT
_ , =¢KaollerMedia
STRP PTE: office@x-media.at | : ]
- v : 5112 Lamprechtshausen - Marienweg 8
0699 11655760 : Tel. 06274 /77008 - Fax DW &

wwwstrip-plate.at : www.kollermedia.com
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